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(Poczqtek posiedzenia o godzinie 16 minut 03)

(Posiedzeniu przewodniczy przewodniczqcy Ryszard Stawinski)

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzien dobry, panstwu.

Otwieram posiedzenie Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu Senatu Rzeczypo-
spolite.

Witam wszystkich bardzo serdecznie, panie senatorki, bo teraz tak trzeba mo-
wic: panie senatorki...

(Gtos z sali: Panie senator i pandw senatoréw.)

Ja bym tak wolal, Pani Senator.

Witam wigc panie senator i panOw senatOrow.

Witam serdecznie gosci, a wérod nich pana Stanistawa Celmera z Krgoweg Rady
Radiofonii i Telewizji, witam przedstawicieli Ministerstwa Kultury, pang Mari¢ Garus
I pana Wojciecha Dziomdziora. Witam Renate Bronowska, naszego legislatora. Witam ser-
decznie pana redaktora Jerzego Papuge z wydawnictwa BOSS Informacje Ekonomiczne.

A szczego6lnie serdecznie— i dlatego zostawitem to na koniec, Panie Posle — wi-
tam reprezentanta komigji poselskigj, pana Zygmunta Ratmana, prowadzacego t¢ usta-
we w Sejmie.

Proszg¢ panstwa, na podstawie art. 68 ust. I Regulaminu Senatu, marszatek Se-
natu skierowat do rozpatrzenia przez Komisje Kultury i Srodkéw Przekazu uchwalona
przez Sejm ustawe z dnia 26 lutego 2003 r. 0 zmianie ustawy o wychowaniu w trzez-
wosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi. Debata nad nig jest przewidziana na trzydzie-
ste szoste posiedzenie Senatu, czyli za tydzien.

Proszg panstwa, proponuj¢ nastgpujacy sposob procedowania. Na poczatek od-
damy glos panu postowi Ratmanowi, bo pan posetl prosit mnie, zeby za pig¢ piata go
zwolnié, poniewaz o 17.00 sa w Sejmie glosowania, od ktorych nie moze si¢ wymo-
wic. To po pierwsze. Potem poprosimy o zabranie glosu pania... Nie. Najpierw przed-
stawiciela Kragjowegl Rady Radiofonii i Telewizji, potem Ministerstwa Kultury, a na
koncu pania legislator. Po czym oczywiscie przeprowadzimy dyskusje 1 podejmiemy
stosowna uchwale.

Pan posel Zygmunt Ratman, sprawozdawca komisji sgjmowey.

Panie Posle, bardzo prosze.

Posel Zygmunt Ratman:

Dzigkuje bardzo.
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Chcg poinformowac, ze jestem sprawozdawca trzech komisji, poniewaz projekt
ustawy, ktory jest przedmiotem naszego posiedzenia, zgodnie z decyzp pana marszatka
Borowskiego, byl rozpatrywany przez trzy komisje sejmowe: Komisg Kultury Fizycznej
i Sportu, Komisj¢ Zdrowia oraz Komisje¢ Kultury i Srodkéw Przekazu, a to dlatego, ze
zakres tej regulacji dotyka spraw zwiazanych jak gdyby z bardzo szerokim programem.

Na poczatek kilka zdan o historii. Jak si¢ zrodzit czy tez jak powstal projekt,
ktory jest przedmiotem naszych rozwazan? Po zmianach w ustawie o wychowaniu
W trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi dokonanych podczas ubiegtej kadenc;i,
kiedy wprowadzono do$¢ restrykcyjne rozwiazania, otrzymywaliSmy sporo roznych
informacji ze strony przede wszystkim $rodowisk sportowych o tym, ze ograniczenie
mozliwosci reklamowania piwa spowodowato znaczny odptyw srodkéw pochodzacych
od sponsoréw, ktérzy w poprzednim okresie do§¢ bogato 1 obficie sponsorowali za-
rowno kluby oraz stowarzyszenia sportowe, jak 1 rézne formy dziatan w zakresie kultu-
ry fizycznej, oczywiscie w roznych przedziatach.

W wyniku tego ngjpierw Komiga Prawa Sportowego Polskiego Komitetu Olim-
pijskiego, bo jest taka, przygotowata jak gdyby surogat, czy pewna propozycje ztym
zwiazang 1 przekazala ja segmowej Komisji Kultury Fizycznej 1 Sportu, jako wiasciwe;j
dla rozpatrywania tych zagadnien. A ta z kolei powotata podkomisjg, ktorej miatem
przyjemnos¢ przewodniczy¢. I rozpoczgliSmy pracg nad tym trudnym zagadnieniem.

W wyniku dyskusji wypracowaliémy dwa rozwiazania, z ktérych Komisja Kul-
tury Fizycznej 1 Sportu wybrata jedno. Mogg tylko powiedzie¢, ze zrezygnowalisSmy...
Bo mam nadziejg, ze panstwo mniej wigcej si¢ orientuja w tek$cie ustawy. Poczatkowo
byly wigc dwa warianty. W pierwszym chodzito gldéwnie o spozytkowanie Srodkow,
jakie pozyska si¢ z tego tytulu. A wigc jeden wariant miat charakter, powiedzialbym,
bardziej samorzadowy. I polegat on na tym, ze $rodki z reklam miata otrzymywac
gmina, na terenie ktérej odbywataby si¢ dana impreza sportowa. A drugi wariant byt
taki, zeby jednak utworzy¢ zcentralizowany fundusz, z ktérego minister wiasciwy do
spraw edukacji i sportu mogiby wspiera¢ i dotowaé dziatalno§¢ sportowa.

Wygrata ta druga koncepcja. Poszto mianowicie o pewna sprawg, ktora byta ar-
gumentem przeciw temu samorzadowemu rozwiazaniu. No bo tak. Jest sporo gmin,
powiatow czy wojewodztw, ktore maja lepsze rozwiazania, 1 pozyskiwalaby wigksze
srodki finansowe. Ale sa tez niestety gminy wiejskie — i nie cheg tu nikogo obrazacd, ale
wszyscy wiemy, o co chodzi — ktore nigdy nie beda miaty mozliwos$ci czerpania $rod-
koéw z takiego zrddta, bo nikt tam u nich nie zorganizuje takiej imprezy, ktorga media
I sponsorzy zainteresowaliby si¢ na tyle, zeby ta gmina mogta pozyskac z tego tytulu
pieniadze. A wigc stworzenie tego jak gdyby wspdlnego garnuszka spowoduje ze moz-
na bedzie pozyskiwaé srodki w tym zakresie. I oczywiscie beda one rozdzielane na
wnioski zarowno tych gmin, jak i stowarzyszen czy instytucji sportowych i rekreacyj-
nych — co zreszta jest opisane w ustawie. [ stad si¢ wzigta ta propozycja.

Nastepnie, oczywiscie po przygotowaniu przez komisje odpowiedniego wnio-
sku, projekt ustawy trafit do marszatka Seymu, ktory skierowat go, jak jwz wspomnia-
tem, do trzech komisji. I one powotaty podkomisj¢. No bo oczywiscie trudno by byto,
zeby ponad sto osob — a jak wiadomo tyle licza takie trzy komisje — zajmowato si¢ ta
sprawa. Tak wigc wybrano sposrod postanek i postéw podkomisje, ktérej miatem
przyjemnos¢ przewodniczyC. I na kilkunastu, a praktycznie na oSmiu posiedzeniach,
wypracowaliSmy rozwiazanie, ktore zostato poddane pod glosowanie na plenarnym

2 694/V



w dniu 12 marca 2003 r.

posiedzeniu Sejmu. | ten projekt ustawy przyjeto tam w takim ksztalcie, jaki panstwo
dzisiaj maja omowic.

Oczywiscie ten temat wywotywat 1 na pewno wciaz wywotuje rozmaite pytania,
gdyz proponujemy zliberalizowanie zapisow z ustawy, o ktérej poprzednio mowitem.
Ale podkomisje zarowno na wcze$niejszym, jak i na obecnym etapie zapoznaly si¢ ze
stanem prawnym w wielu krajach europejskich. I wyglada to tak, ze w r6znych krajach
Europy sa w tym zakresie rdzne rozwiazania. No 1 oczywiscie sa wsrod nich przepisy
podobne do tych uchwalonych przez nas w poprzedniej kadencji, a wigc do$¢ restryk-
cyjne. Chodzi tu gtdwnie o niektore kraje skandynawskie 1 czgsciowo Francje. Mowie:
czgsciowo, poniewaz Francja poszta w swoich przepisach dos¢ mocno w kierunku re-
strykcji w stosunku do piwa. Jak bowiem wiadomo, jest to kraj stymcy raczej z wina.
| to ten trunek potraktowano tam tagodniej. Mimo Ze patrzac od strony, powiedzmy
umownie, konsumpcji 1 przeciwdziatania alkoholizmowi, wiadomo, ze wino jest alko-
holem znacznie mocniejszym niz piwo. No ale takie rozwigzanie tam przyjgto.

Jak juz powiedzialem, kraje europejskie stosuja rozne rozwigzania. Jednak
W wigkszos$ci z nich dopuszczona jest reklama piwa. Mysle, ze kto z panstwa oglada
roznego typu S$wiatowe imprezy sportowe, chocby ostatnio zawody narciarskie
Z udziatem Matysza, wczorajszy mecz Arsenalu w ramach Pucharu UEFA, to widzi, ze
reklamy sa tam stosowane i ze szuka si¢ w ten sposob srodkow finansowych.

Bo nasz problem polegal na tym, jak i gdzie w tak trudnym procesie budzeto-
wym znalez¢ $Srodki na kulturg¢ fizyczna 1 sport. Pamigtamy przeciez, ze mimo iz
w tamtej kadencji uchwalili§my czwarta godzing tygodniowo wychowania fizycznego
w szkotach, to jednak trzeba bylo ten zapis wstrzymac 1 dopiero jesieni tego roku
W pewnej czesci, bo tez nie do konca, wejdzie on w zycie. I wiadomo, ze jest to zwia-
zane z mizerig budzetowa. Tak wigc chodzi o znalezienie metody na zdobycie pienig-
dzy na badz co badz chluby cel.

Oczywiscie przeciwnikow jest sporo. Na tej sali tez widz¢ mojego adwersarza
I cztonka komisji, kolegg posta Cymanskiego, z ktorym przez caty czas si¢ spieralismy.
Dlatego ze sa tutaj jak gdyby dwa spojrzenia. Jedni patrza na t¢ kwestig... No, nie ma
dzisigj pana profesora Mellibrudy z Panstwowej Agencji Rozwiazywania Problemow
Alkoholowych, ktory uczestniczyl w tych dyskusjach. Bo musz tu oczywiscie wspo-
mnie¢, ze na posiedzeniach podkomisji bywalo wiele réznych osdb, rowniez profeso-
rowie, eksperci itd. I byly tam prezentowane stanowiska i z lewa, i z prawa. I nie mo-
wi¢ tu oczywiscie o okresleniach politycznych, tylko o przeciwstawnych pogladach na
ten temat. Bo przeciez nie da si¢ ukry¢, ze moéwimy tutaj o pewnych zmianach w usta-
wie o zwalczaniu 1 przeciwdzialaniu alkoholizmowi. A jest to niewatpliwa plaga spo-
teczna, z ktorej musimy sobie zdawac sprawe. I rzecz jasna wprowadzajac liberalizacjg
dotyczaca piwa, oczywiscie spotykamy si¢ — i mysle, ze w duzej mierze stusznie —
Z taka teza, ze jest to jak gdyby element utatwiajacy inicjacj¢ alkoholowa. A nawet
byly takie stowa, ze u nas dzieci i mtodziez coraz wczesniej stykaja si¢ z alkoholem.
Byty takie wypowiedzi. Ale oczywisScie byly i1 zdania przeciwne. A poniewaz chcg
W miar¢ uczciwie i rzetelnie przyblizy¢ panstwu caly przebieg tej przeciez nietatwej
dyskusji, wigc mowig, jak byto.

W wyniku tego wszystkiego zaproponowaliémy pewne rozwiazanie. Poniewaz
tak czy inaczej znajdujemy si¢ w okreslonym czasie 1 miejscu w Europie, nasze kon-
takty, przede wszystkim medialne, s jednoznaczne. Migdzy innymi byty takie argu-
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menty, ze no tak, u nas nie wolno, ale wlaczamy kanaty Eurosport, Rai Uno czy jakiej-
kolwiek innej stacji telewizyjnej — ktore dzisiaj weale nie s trudno dostepne, bo nawet
na najmniejszych wsiach maja anteny satelitarne — 1 ewidentnie wida¢, ze tam moga
korzysta¢ z takich reklam. Mowiac: tam, mam na mysli te kraje, w ktorych te reklamy
sa pokazywane. U nas jest za§ mizeria w tym wzgledzie. I wiele stowarzyszen, klubow
1 organizacji sportowych wskazywato na to, ze $rodki, ktére przedtem wplywaly od
browardw... to znaczy ich zrodto wyschto w wyniku postawionych barier ustawowych.

W wyniku tego przygotowaliémy ustawe zgodnie z jedna filozofia. Co$ za cos.
| méwig to jasno po to, by by¢ w pelni 1 precyzyjnie zrozumianym. Inaczej si¢ nie da,
jesli chee sig czerpac $rodki finansowe z reklamy. Bo przypominam, ze natozyliSmy na
reklamodawcow — nie chcg tu uzy¢ stowa podatek — oplate w wysokosci 10%, ktora
beda oni odprowadzaé na okre§lony fundusz utworzony przy ministrze edukacji naro-
dowej 1 sportu. I bedzie to fundusz o wiadomym przeznaczeniu: wylacznie na sport
dzieci 1 mtodziezy. I chce tu powiedzie¢ o tym, co byto negowane przede wszystkim
przez PARPA. Ot6z prawda jest taka, ze przeciez pieniadze sa rowniez pozyskiwane ze
sprzedazy koncesji na alkohol. I Zze z nich utrzymuja si¢ gminne osrodki przeciwdzia-
tania alkoholizmowi, kluby anonimowych alkoholikéw et cetera, et cetera. Bo w zalez-
nosci od gminy, jej wielko$ci itd. wlasnie tak jest realizowana ta dziatalnosc.

A my tu zaproponowali$my jak gdyby trochg inna formeg. No bo proszg popatrzeé
rowniez od tej strony, ze przeciez pozyskane w ten sposob srodki pozwola znalez¢ takie
rozwigzania w zakresie kultury fizycznej, sportu 1 rekreacji dzieci 1 mtodziezy, ktore be-
da jakby antidotum. Bo prawda jest brutalna. W ponad trzystu gminach jeszcze nie ma
ani jednej hali sportowej. Mimo ze przez wiele lat fundusz totolotkowy 1 srodki budze-
towe wspieraja takie dziatania i buduje si¢ wiele obiektow sportowych, to sa miejsca,
gdzie takich hal nie ma. A wiele z tych, ktore sa, wymaga zmian. Ale srodkéw na bieza-
ce realizowanie tych zadan nie ma. A wigc znalezienie pienigdzy w taki Sposob, czyli te
10% optaty od reklamodawcow, daje szanse pozyskania srodkOw nate cele.

Probowalismy rowniez... No bo byty pytania, ile z tego bedzie pienigdzy? Ale tego
nie da si¢ doktadnie okresli¢. Z prostego powodu. Sa tu bowiem jak gdyby dwa elementy.
Jeden to jest zgoda na wcze$niejsze emitowanie reklam, czyli od 20.00, a nie od 23.00.
Bardzo czgsto argumentowano za ta godzina. No bo pora emisji rowniez stanowita jakby
pewien balast. Ale pan Mellibruda byt sktonny do ztagodzenia swego stanowiska w tej
sprawie. Sprawa do rozstrzygnigcia byto tylko to, na ile. A wigc zasadniczy temat byt taki.
Wigkszos¢ imprez $wiatowej 1 europejskiej rangi rozpoczyna si¢ w godzinach 20.00—
20.30. W wielu krajach europejskich te czasy emisji sa zblizone. I mogg powiedzie¢ tak.
Niemcy zezwalaja na takie reklamy. We Francji raz tak, akiedy indziej nie bardzo, bo sa
rozne departamenty, ktore moga samodzielnie regulowac t¢ sprawg. W Portugalii...
W Hiszpanii — dopuszczone. A w Grecji w ogdle jest bardzo daleko posunkta liberalizer
cja, bo tam nawet mocny alkohol mozna reklamowac¢. Tak wigc jest to jak gdyby skrajny
przypadek. A my szukali$my tylko drobnej luki w celu pozyskania SrodkOw.

I pozwalam sobie tutaj zwrdci¢ uwagg na to, ze jest to moze inne spojrzenie niz
to, ktore prezentuje Panstwowa Agencja Rozwiazywania Probleméw Alkoholowych, ze
tylko kluby itd., itd. Ale my chcemy pokazac, ze rowniez przez sport 1 kulture fizyczna
dzieci i mtodziezy... Poniewaz oni juz nie beda szli, ze tak trywialnie si¢ wyraze, pod
budke z piwem, tylko beda mieli mozliwos¢ uczestniczy¢ w sportowych zawodach
szkolnych, gminnych, powiatowych, miedzygminnych czy wojewodzkich. Bo przeciez
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rézne sa poziomy tych zawodow. Tak wigc rdézne stowarzyszenia, ktore beda je organi-
zowac, beda mogly korzysta¢ z tych pieniegdzy. Bo my zapisaliémy tylko, ze minister
okresli w rozporzadzeniu sposob wypetniania wniosku itd. Czyli, jak nalezy o te fundu-
sze sig starac. I trzeba réwniez zwrdci¢ uwagg na to, ze przeciez PARPA, poprzez swoje,
ze tak powiem, srodowiskowe macki, moze do tych srodkéw dochodzi¢. Moze przeciez
powiedzie¢, ze bedzie organizowana jaka$ impreza rekreacyjno-sportowa czy sportowa,
na przyktad mecz siatkowki, czy jakis inny z udziatlem rodzin lub dzieci z rodzin patolo-
gicznych, prawda? Przeciez jest chyba do$¢ oczywiste, Zze mozna ta metoda rozwiazaé tg
sprawg. Czyli powiedzialbym skrotowo, Ze jest taki element.

Nie dokonczytem jeszcze tej sprawy, ile moze by¢ tych §rodkow? Oczywiscie
szacunkowo, bo dopiero jezeli ustawa przejdzie, to po pewnym czasie bedzie mozna to
wyliczy¢ doktadnie 1 dopiero wtedy bedziemy wiedzieé, ile pienigdzy z tego bedzie. I,
jak powiedziatem, mamy jak gdyby dwa elementy: pierwszy — reklama w mediach po
20.00, a drugi — mozliwo$¢ reklamowania piwa na bannerach. A co do tego ostatniego,
to w ogdle nie wiemy, ile z tego moze by¢ pienigdzy, bo do tej pory nie prowadzilismy
takich badan. Oczywiscie bywaty takie reklamy, ale nie zostaly zebrane tego typu dane.

Mozna szacowac, ze... Bo wiemy mniej wigcej, jak to wyglada, jezeli chodzi
o reklame w telewizji. I cheeg tu réwniez zwroci¢ uwage na to, poniewaz panstwo na
pewno sa tym jakby branzowo zainteresowani, ze media na tym réwniez znacznie sko-
rzystaja. Bo mozna doj$¢ do tych funduszy przez rozne telewizje oraz prasg. DaliSmy
taka szansg 1 stworzyliSmy mozliwosci z tym zwiazane. Jest bowiem oczywiste, ze im-
preza sportowa, na ktorej bedzie reklamowane piwo, powiedzmy Puchar Polski, musi
by¢ obstugiwana przez media, prawda? Czyli automatycznie réwniez do nich beda
wptywaty $srodki finansowe z tych reklam.

Tak wigc szacujg, ze na reklamg bedzie wydatkowanych mniej wigcej
250 miliondw zt. Mysle jednak, ze to nie jest do konca prawdziwe i ze mozna raczej
powiedzie¢, ze bedzie to ponad 250 miliondw zt. Chodzi tu o pieniadze z banneréw
| inne kwoty, ale nie chcialbym si¢ tutaj wypowiada¢ o tym, jakie one beda, bo to
praktyka pokaze. Jednym stowem, zaktadajac, ze pieniadze przyjda z jednego 1 drugie-
go zrodla, sadze, ze szacunkowo mozna bedzie z tego wyciagnaé okoto 250 milio-
now zi, a wiec kwote dos¢ znaczna. Zwlaszcza jezeli powiemy, ze w budzecie na
sprawy zwiazane z utrzymaniem sportu w ogoéle jest nieco ponad 250 milionow zt. 1 ze
na przyklad ostatnio przed przyjgciem ustawy budzetowej musieliSmy ostro walczy¢
podczas dyskusji o wsparciu kolejnej olimpiady, bo po prostu brakowato na to kilku
milionéw zlotych. Mysle wigc, ze gdyby minister edukacji narodowej i sportu, reali-
zujac sktadane wnioski, mogt powaznym zastrzykiem finansowym zasili¢ poszczegdl-
ne jednostki, gminy, stowarzyszenia czy kluby sportowe, ktore bgda zajmowaly si¢ ta
sprawa na rzecz dzieci i mtodziezy, to gra jest warta swieczki.

Zdaje sobie sprawg z tego — 1 jeszcze raz cheg to powiedzie¢ niejako pod koniec
mojej wypowiedzi — ze dziatamy tutaj na do$¢ jasno okreslonej 1 zywej materii. Bo
mowimy tutaj o dzieciach, mtodziezy czy w ogole o ludziach. I wiemy, ze spozywanie
alkoholu w nadmiernych ilosciach jest nieszcze$ciem. I niewatpliwie rowniez ja osobi-
scie, jako sprawozdawca komisji seymowej, zdaje sobie sprawg z odpowiedzialnosci,
jaka bierzemy na siebie, proponujac liberalizacj¢ w tym zakresie. Ale zwracam jeszcze
raz uwagg, ze jest to jak gdyby troszeczke inne spojrzenie na sprawe zwalczania 1 prze-
ciwdzialania alkoholizmowi. Bo lepiej, jeszcze raz powtarzam to trywialne stwierdze-
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nie, zeby dzieci 1 mlodziez byly w halach sportowych, na boiskach 1 stokach zjazdo-
wych niz przy tej przystowiowej budce z piwem czy w knajpie, ktérych nie da sk
ukry¢ jest bez liku.

A przy okazji, Szanowni Panstwo, chceg powiedzie¢ rdwniez i to, co, jak mysle,
rowniez sami panstwo zaobserwowali. Po pierwsze, w sposobie spozywania piwa na-
stapita bardzo wyrazna zmiana kulturowa. I to na pewno jest jaki§ argument. A po dru-
gie, 1 to rOwniez trzeba jasno powiedzie¢, z badan zawartych w sprawozdaniu rzado-
wym, nie z ubiegtego roku, bo jeszcze takiego nie ma, tylko w jeszcze wczeSniejszym,
ktore sktadat pan premier Buzek, wynika, ze w ogole spadlo spozycie napojow alko-
holowych jako takich.

Z kolei jezeli chodzi o piwo, to mogg panstwu powiedziec¢, ze daleko nam jeszcze
do czotéwki europejskiej, ze sig¢ tak wyrazg, a wigc Niemcow, Czechdw, czy innych
krajow, gdzie piwo jest napojem moze nie tyle kultowym, ile tradycyjnie spozywanym
przez spoteczenstwo. My spozywamy mniej wigcej... Oczywiscie w ciagu ostatnich
dziesigciu lat nastapit wzrost spozycia piwa. Ale w stosunku do tych krajow, ktore sa dla
nas niejako wyznacznikiem wielko$ci tego spozycia, to jesteSmy mniej wigcej posrodku.
To znaczy wypijamy pigédziesiat kilka procent tego, co na przyktad Czesi, Niemcy, Bel-
gowie czy Holendrzy, a wigc te narody, u ktorych tradycja picia piwa jest bardziej roz-
winigta. Poza tym widac, ze spozycie piwa ro$nie rOwniez tam, gdzie przedtem byto ono,
ze tak si¢ wyrazg, w mniejszosci. A wigc tam, gdzie pijano raczej wino, czyli w krajach
srodziemnomorskich, w Grecji, we Wloszech czy Hiszpanii.

Ja tu przed panstwem omoéwitem do$¢ ogolnie nasza propozycje. I mysle, ze
panstwo beda mieli pytania do poszczegdlnych rozwiazan, ktore zastosowaliSmy. Ale
cata sprawa jest po prostu taka. Jezeli zgodzimy si¢ na zmiang dotyczaca godzin emisji
reklam, co Sejm juz przyjal, czyli na liberalizacj¢ w tym wzgledzie, to w zamian za to
beda te pieniadze, ktore musza wptynac i1 ktére beda rozdzielane przez ministra eduka-
cji narodowej 1 sportu. Mowig skrdtowo, ale to wszystko jest zapisane. Mielismy
oczywi$cie rozne problemy, zwlaszcza w czgséci dotyczacej kwestii finansowych. Bo to
nie jest prosta sprawa. Sa przeciez koszty uzyskania przychodéw, koszty dochodowe
itd. Bylo wigc kilka podej$¢ w tym zakresie. Ale ten ostateczny ksztalt ustawy zostat
opracowany juz po konsultacjach z Ministerstwem Finansow. Do dwoch wczesniej-
szych wersji byly bowiem jak gdyby pretensje o pewne niespdjnosci.

Dlaczego o tym rowniez wspominam? Poniewaz wazna sprawa jest tez to, jak te
pieniadze, ze tak powiem, wyrwaé od reklamodawcow. I na przyktad byta dyskusja
0 tym, kto powinien ptaci¢ za te reklamy? No 1 tak trochg rozciagajac ten temat po-
wiem — cho¢ wiasciwie juz sa takie przypadki — ze po wejsciu do Unii naturalng spra-
wa bedzie to, ze na nasz rynek wejda obce browary. A wigc siedziba firmy bedzie po-
wiedzmy w Danii. I dlatego zaproponowali$my takie rozwiazanie, ze bedzie musiat
ptaci¢ reklamodawca, a wigc ten, kto daje reklamg. Bo trzeba bylo si¢ liczy¢ na przy-
ktad z tym, ze browar zawrze umowe z firma, ktéra prowadzi tego rodzaju sprawy,
| powie, ze przeciez to nie on robi t¢ reklame. No bo tutaj moga by¢ rézne Kruczki.
Wiedza panstwo przeciez, ze przedsigbiorczos¢ Polakéw, mimo réznych probleméw. ..
A jestem akurat po posiedzeniu komisji matej i $redniej przedsigbiorczosci. I jest wiele
utyskiwan. Niemniej jednak jest tez przebieglos¢ w rozwiazywaniu réznych proble-
moéw ekonomicznych. No 1 jakby nie bylo te dwa miliony pigéset tysiecy przedsig-
biorstw rdéznego typu w polskiej rzeczywistosci jednak jakos si¢ obraca.
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No 1 moze tyle ogolnego wprowadzenia. Rozumiem, ze krytyke tego projektu na
pewno bedzie chciat przedtozy¢ pan poset Cymanski. Jest on bowiem zdecydowanym
przeciwnikiem takiego podejscia. Chociaz mowil mi na ucho, ze jako byty burmistrz
wspierajacy dziatalnos¢ kulturalna 1 sportowa z czg$cia tego rozwiazania si¢ zgadza.
Ale nie bedg go wyrgczat, bo ma pigkne 1 bogate stownictwo. Tak wigc reszta bgdzie
juz zalezata od pana przewodniczacego. A ja stuzg panstwu jeszcze przez trzydzieSci
minut, bo potem inne obowiazki mnie wzywaja.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Dzigkuje bardzo.

Przy okazji witam pana posta Tadeusza Cymanskiego. Czy pan, Panie Posle, tez
idzie na glosowania o 17.00?

(Poset Tadeusz Cymanski: Tak, tak.)

(Poset Zygmunt Ratman: Pewnie, pewnie. Teraz jest militaryzacja Sejmu.)

To ja rozumiem, ze pan teraz zechce odpowiedzie¢ riposta panu postowi Ratmanowi.

(Poset Tadeusz Cymanski: Bardzo krotko, bo jajestem tutg...)

Tak, prositbym o krotka wypowiedz, poniewaz robimy wylom w tym, co oglo-
sitem na poczatku. A zanim panowie postowie nas opuszcza, to na pewno panie senator
1 panowie senatorowie beda mieli do pandow pytania.

Proszg o wypowiedz.

Posel Tadeusz Cymanski:

Bardzo dzigkuj¢ za mozliwos¢ zabrania glosu 1 za ciepte stowa. Ja nie tylko troche,
ale catkowicie si¢ zgadzam co do jednego. I uwazam, ze ta sprawa ma taki troch¢ drama-
tyczny watek. Wywotata bowiem spor pomigdzy przyjaciétmi sportu, ktorymi sa wszyscy,
| przeciwnikami promocji alkoholu, ktérymi, jak mysle, tez sa wszyscy. To taki dziwny pa
radoks. I mysle, zZe to jest w tej sprawie dramatyczne. Dramatyczne jest rowniez to, ze chy-
ba... Nie badalem tego. Ale juz po fakcie... Bo przypuszczam, nie przesadzajac oczywiscie
loséw tej ustawy, ze warto jednak analizowac, pyta¢ 1 szuka¢. Bo moze to bedzie jedynie
nasze polskie rozwiazanie. Cho¢ moze brzmi to trochg tak... Ale co do motywacji czy
W ogole co do zasady tej ustawy, to cheg powiedzie¢, ze bedziemy chyba jedynym krajem,
ktory szuka pieniedzy na odciagni¢cie mtodziezy od alkoholu w promocji alkoholu.

Oprécz argumentow merytorycznych... I zatuje, ze pan Méllibruda dzisig nie
zostal zaproszony, bo warto go postucha¢. Poniewaz to jest cztowiek, ktory nie tylko
przetrzymat wszystkie ekipy, ale od wielu lat jest uznanym autorytetem w kraju i za
granica. Jest cztonkiem europejskiej komisji zajmujacej si¢ tymi sprawami. I ja chce
powiedzie¢ — 1 to jest mgj apel w tej sprawie, taki bardzo ogolny na pocztku — ze jest
jeszcze co$ oprocz tych racji merytorycznych, czyli jednak uznania... Bo ja musz
z przykro$cia powiedzie¢, ze widzg, iz w Senacie jest wigcej analizy problemow niz
w Sejmie. Moze dlatego, ze Senat to izba refleksji. Moze dlatego. Ja przepraszam za
mocne stowa, bo nie chcialbym nikogo urazi¢, ale mam wrazenie, ze w tej dyskusji
w Sejmie byto lekcewazenie, czy nawet pogarda dla argumentéw naukowych. A o ba-
daniach naukowych, zwtaszcza o statystyce, korelacji trudno jest dyskutowac. Cho¢ nie
da si¢ ukry¢, ze opinia publiczna, stan prawny, konstytucja czy dramatyczne i tragiczne
realia sportu stawiaja nas w takiej, a nie innej sytuacji.
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Tak wigc bardzo wazne jest to, jakie to maja by¢ pieniadze. I ja uwazam, ze
W tym sensie te pieniadze nie sa czyste. Chociaz jestem zwolennikiem tego, zeby jed-
nak brac¢ te pieniadze z alkoholu, bo to jest bardzo duzy biznes. Ja juz nawet nie mowig
o innych kontekstach. Bo mozna by znajdowa¢ réznego rodzaju smaczki. Na przyktad
nikt nie chce imiennie firmowac tej ustawy. I jest to projekt komisyjny. A to jest ewe-
nement. Bo komisyjne projekty to sa te tworzone ad hoc. A tu nie bylo pospiechu.
Mozna bylto spokojnie pod nim si¢ podpisac 1 nawet si¢ szczyci€, ze jest si¢ jego auto-
rem. A tego projektu jakos nikt nie chcial firmowac.

Zreszta atmosfera wobec tematu alkoholu zawsze byla bardzo cigzka. Niektorzy
pamigtaja przeciez prawdziwe walki 1 boje w poprzedniej kadencji. Bo to jest temat,
w ktorym si¢ styka kilka waznych rzeczy. 1 ja, prosz¢ panstwa, adresowatbym to
przede wszystkim do rozumu, ale réwniez do sfery wyobrazni i wrazliwos$ci. Dlatego
Ze to jest temat, ktory tak naprawde dotyczy pigciu dziedzin. MoOwimy bowiem o spO-
rcie 1 promocji. A one bardzo wyraznie tacza si¢ ze sfera zdrowia, polityki spolecznej
oraz edukacji 1 wychowania. Ja przed chwila wrocitem z posiedzenia potaczonych ko-
misji edukacji 1 zdrowia na temat wychowania seksualnego. Otéz badania naukowe
ukazuja korelacj¢ migdzy piciem alkoholu, inicjacja seksualng 1 r6znymi negatywnymi
zjawiskami. I to lepiej, ze teraz mtodziez pije gldéwnie piwo. Ale kiedys tylko niektérzy
pili mocny alkohol. A chodzi tu zwtaszcza o dziewczeta. 1 to nie tylko o problem prze-
stgpczosci, ale takze o zjawisko picia alkoholu przez mlode kobiety. To s3 dane, ktore
lepiej i doktadniej przedstawilby panstwu pan profesor Mellibruda.

Ale chciatbym prosié, bo to jest Izba refleksji, zeby przed glosowaniem w Sena-
cie — 1 z gory za to dzigkuj¢ — kazdy z panstwa wykazat jak najwigcej zainteresowania
I wystuchat jak najwigcej naukowych faktow. Bo im wigcej si¢ stucha, tym wigcej si¢
wie. | moze si¢ wydawac, ze to, co mowig, jest jakby obok tematu. Ale sedno sprawy
to wiasnie kontekst. Ta ustawa bowiem budzi kontrowersje nie tylko co do swej istoty,
ale 1 z uwagi na czas swego pojawienia si¢ oraz bardzo dramatyczny kontekst, jezeli
chodzi o sprawy zwiazane z alkoholem w naszym kraju. Pomijam juz kwesti¢ atmosfe-
ry wokot ustawy. Bo to jest lobbing, pieniadze, nadawcy itd.

Mowiac o kontek$cie mam jednak na mysli kilka bardzo waznych faktow 1 wy-
darzen, ktore miaty miejsce 1 o ktorych obecnie powinnismy jednak wiedzie¢. Poczaw-
szy od ubieglorocznych zmian w ustawie o wychowaniu w trzezwosci, kiedy zmienili-
smy zasady, zreszta bardzo stusznie, 1 wprowadziliSmy inny system pobierania oplat.
Ja przez osiem lat bylem burmistrzem czterdziestotysigcznego Malborka, gdzie jest
duze bezrobocie. Nie uzurpuj¢ sobie prawa do jakies wiedzy. Ale z obserwacji wiem,
jak to wyglada. A wigc ta zmiana oznaczata globalnie w skali kraju o 1/4 mniej pienig-
dzy dla samorzadow na przeciwdziatanie 1 walk¢ z alkoholizmem. Bo taki jest cel tych
pieniedzy. Ale jest bardzo wazne, patrzac wtasnie z pozycji wrazliwosci spotecznej, ze
tak naprawde uderzono w biedniejsze rejony 1 najmniejsze miasteczka. Ogromne mia-
sta, jak Warszawa, uzyskaty wigcej. Bo wreszcie si¢ dobrano do duzych pieniedzy su-
permarketow. I to jest poza dyskusja. To jest pewien material badawczy, empiryczny.
A tam, gdzie nedza z wodka chodza w parze 1 gdzie dzieci naprawdg potrzebuja pomo-
cy, to tych pienigdzy jest dramatycznie mato.

Pomijam milczeniem liberalizacje zasad. Przedtem burmistrz mégt przynajmniej
wywierac presje na przyktad na wiascicieli sklepéw, bo byta taka mozliwo$é przewi-
dziana prawem, 1 pod grozba zabrania im koncesji na sprzedaz alkoholu zada¢, zeby
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tam si¢ nie gromadzili tak zwani menele i pijaczkowie. A my teraz to zliberalizowali-
Smy 1 napisaliSmy, ze burmistrz, wodjt, czy prezydent moga t¢ koncesje zabra¢ tylko
komus, kto tego faktu nie zglosi. A jak dziata straz i policja...

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Ale ja méwie o kontekscie. I to wszystko si¢ sktada. Tak, tak, oczywiscie, mo-
wig o ustawie o dziatalno$ci gospodarczej, ale to ma zwiazek z alkoholem.

I dalej, prosze panstwa. Obecnie ustawa przewiduje trzydziestoprocentowe
zmniejszenie akcyzy. Ja bym tu chciat zwrdci¢ uwage na jedna bardzo wazna rzecz.
Nie chciatbym tego uzy¢ jako argumentu przeciw tej ustawie, ale bardzo zatuje, ze nikt
nie zwrocit uwagi na mozliwo$¢ szukania znacznie wigkszych pienigdzy. Bo te
50 milionéw zt to duzo. Ale tak naprawde, z pozycji skutkdéw spotecznych, to nie sa
wielkie pieniadze. I ja si¢ obawiam... I Zycie pewnie to potwierdzi. Bo my méwimy
o efektach tgj ustawy w odniesieniu do sportu. A w tym drugim przypadku mowimy
o skutkach, bezimiennych. I tu juz dziata prawo wielkich liczb. Bo tak naprawdg ta
ustawa jakby zasadza si¢ na dwoch miejscach. Niejako 70% jej cigzaru spoczywa na
telewizji, bannerach i billboardach. To jest kwestia skutkéw. A poza tym jest jeszcze
akcyza. I chcg powiedzie¢, ze zadalem sobie trud przeanalizowania tego, jak teraz wy-
glada ta sprawa. Bo my w Komisji Zdrowia tez mowili§my o tych pieniadzach. Tak
wigc, prosz¢ panstwa, mozna to pytanie zada¢. Tylko szkoda, ze tak stabo jest z prze-
ptywem informac;ji z rzadu.

A sa wszelkie podstawy do tego, by powiedzie¢, 1 to jest hipoteza bliska pewno-
Sci, ze to byl bardzo dobry ruch rzadu. I méwig to jako osoba z opozycji. Chodzi
0 zmniejszenie akcyzy. Aczkolwiek bylo to ryzykowne, to jednak spowodowalo, ze
obecne wptywy z podatku akcyzowego sa znacznie wigksze od spodziewanych. MO-
wiac inaczej, pomimo obnizki akcyzy wptywy budzetowe beda wyzsze. One musza
by¢ jeszcze zweryfikowane, bo byly Swigta i wyprzedawano stare zapasy. Ale tak jest.

| teraz jest takie pytanie. Art. 13 tej ustawy mowi, ze przeznacza si¢ 1% z akcy-
zy na sport. Mowig uczciwie, ze my w poprzedniej kadencji mieliémy z tym problem.
| panstwo tak samo. Czy jest realizowany zapis ustawowy, ze przekazuje si¢ ten 1%?
Czy w przypadku wzrostu tych wpltywoéw akcyzowych przekazanie 50-100 milo-
nOW zt na sport bytoby uderzeniem w ten ostabiony budzet? Nie. A mamy do tego mo-
ralne prawo. To pewne. I to jest to pytanie o alternatywne szukanie pienigdzy. Bo kraje
roznie sobie z tym radza. A my... Uzywam liczby mnogiej, chociaz nie identyfikuje si¢
z calym parlamentem, a tylko mowi¢ jakby w imieniu calego przedstawicielstwa spole-
czenstwa, bo w sumie to powinien by¢ dialog spoteczny.

A wigc reasumujac — 1 pan Mellibruda to potwierdzit — obecnie nie sa znane
skutki zmniejszenia akcyzy. Ale mozna powiedzie¢ co$ innego. Wzrost produkcji pol-
skich polmoséw jest tak dynamiczny, ze przyjmowane przez wiele lat zatozenie, ze co
trzecia butelka wodki jest z przemytu, wydaje si¢ w tym momencie kruszy¢. Inaczej
mowiac, przez ostatnie kilka lat skale przemytu 1 spozycia w Polsce byly i1 sa znacznie
wieksze od zaktadanych. A to oznacza, ze struktura spozycia tez jest inna. To co mé-
wie jest do zweryfikowania. Do$¢ egzotyczna byla wypowiedz przedstawiciela mini-
sterstwa skarbu, ktory w rozmowie ze Szwedami powiedzial, ze kiedy oni wykupili
LWWG ,,Polmos” w Zielonej Goérze, to produkcja skoczyla tak, ze oni az si¢ dziwia.
Ale przeciez jednoczesnie dramatycznie spadia produkcja po czeskiej stronie granicy,
w tamtejszych gorzelniach. Tak wigc pozostawiam to bez komentarza. Ale to trzeba
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widzie¢. Ja jestem z Malborka. I tam Kaliningrad pompuje pieniadze z Rosji. A z polu-
dnia... I tak mozna by to rozwija¢. Moze za szeroko mowig, przepraszam. Ale to
wszystko sa szczegoty, ktore rzucaja $wiatto na te¢ sprawg. One moze nie daja odpo-
wiedzi na pytanie, co zrobi¢, ale rzucaja na to pewne $wiatto. A odpowiedZz powinna
by¢ owocem tych wszystkich informacji.

Proszg panstwa, nie ma i nie bgdzie... Muszg z przykro$cia powiedzie¢ — i nie
zbijam w ten sposéob kapitatu politycznego, cho¢ jako opozycji trudno sobie tego od-
méwic — ze milczenie rzadu w tej sprawie jest wyjatkowo ztym zjawiskiem. Co wigcej,
juz nawet nie chodzi o stanowisko rzadu, ani o to, co na ten temat sadzi te pigc resor-
tow, ani o milczenie pigciu ministrow, ani nawet o gltosowanie. | tutaj oddaje honor
I dzickuje Senatowi za to, jak si¢ znalazt. I lekarzom w Senacie, ktorzy mieli inne zda-
nie. Bo postawa lekarzy w Sejmie... Zreszta historia to kiedys$ po fakcie oceni, wtedy
kiedy to wszystko si¢ uspokoi. Ustawa przejdzie albo nie przejdzie. Ale niestety faktem
jest, ze w tej sprawie lekarze, ktorzy zawsze byli pryncypialni, zawsze, nawet jak
chcieli tej reklamy... To jednak przysigga Hipokratesa... Byli zwolnieni z dyscypliny
I po jednej, i po drugiej, i po trzeciej stronie. Bo lekarze, ze tak powiem, mieli w tg
sprawie wyrobione zdanie. A wigc rzad milczy 1 to w sytuacji, kiedy na posiedzeniu
Komisji Polityki Spotecznej i Rodziny, ktdrej jestem cztonkiem, jest bardzo emocjo-
nalna, ostra, bardzo ciekawa 1 spolecznie pozadana ustawa o zatrudnieniu socjalnym,
0 probie tworzenia osrodkéw, gdzie wszyscy, bezdomni, narkomani, alkoholicy, bez-
robotni 1 imigranci byliby razem. To bardzo cenna ustawa, prosz panstwa, ale ona jest
oparta na pieniadzach z alkoholu. Odsytam do jej tresci i do uzasadnienia. I chodzi
0 odpowiedz na pytanie, co bedzie? Bo gminy musza zlikwidowac caty system walki
z alkoholizmem. Bo w ustawie sa przewidziane 4 miliony zt od wojewody, 15 milio-
nOW zt z urzedu pracy i 300 miliondw zt z alkoholu. No, proszg panstwa, w tej sytuacji
trudno nie stawia¢ zarzutu o brak koordynacji i zagrozenie systemu. A ja patrz¢ szerzej
na akohol.

Tak wigc dalej. Ograniczone $rodki w stuzbie zdrowia. Co trzecie, czwarte 16z-
ko na oddziale psychiatrycznym zajmuje ostry przypadek alkoholizmu. | mamy na to
93% nominalnych pienigdzy w budzecie. Tym samym likwiduje si¢ nie tylko medycy-
ng szkolna, ale 1 poradnie psychiatryczne, bo juz mamy leczenie alkoholizmu zamiast
psychiatrii klinicznej. To wszystko to sa pewne fakty. Ale uwazam, ze przy tworzeniu
ustaw jest potrzebna wyobraznia 1 ze trzeba widzie¢ caly kontekst. Bo pdzniej sa one
jakie$ takie wyrywkowe. I dlatego uzywaja sobie na nas i rzecznik praw obywatel-
skich, 1 inni, Ze to jest, uzyj¢ nietadnego stowa, taka biegunka legislacyjna. Ale to sa
tylko takie refleksje. A przechodzac do samej istoty rzeczy chcialbym powiedzie¢ jed-
no: czy bytaby mozliwos¢ szukania innych pienigdzy?

Z kolei jesli chodzi o ustawe, to powiem o dwdch najwazniejszych sprawach.
Bo tu mozna méwi¢ o roznych rzeczach, zarowno w zakresie samej warstwy ideowej
I warto$ci tej ustawy, jak i zagadnienia alkoholizmu. Ale co do ustawy to chcg powie-
dzie¢, bo ta informacja si¢ panstwu nalezy, ze wczoraj publicznie padly pytania in
gremio do ministra skarbu na temat tego bardzo kontrowersyjnego zapisu o tych pie-
niadzach. Kto bedzie je nadzorowat? Jak to si¢ ma do ustawy o finansach? Jak one be-
da rozdzielane? Jak beda przekazywane? Ja pomijam fakt, ze to daje kilka ztotych na
jednego uczacego si¢ w Polsce. No bo skoro méwimy o systemie, to te 50 milionow zt
prosze podzieli¢ przez liczbe uczacej si¢ mlodziezy. A ja wiem, ile wydawatem z bu-
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dzetu miasta na zajecia pozalekcyjne 1 ile one kosztuja rocznie. W Malborku one
kosztuja ponad 200 tysiccy zt, i to skromnie liczac. Sa to bowiem nadgodziny, do kto-
rych trzeba doliczy¢ sktadkg na ZUS. Bo spotecznicy juz nie prowadza zaj¢¢ dla dzie-
Ci, poniewaz kregi nauczycielskie rowniez sa w biedzie.

Ale wracam do tej ustawy. Tak wigc sa dwie rzeczy. I ja, prosz¢ panstwa, jestem
nieztomny w jednej sprawie. Bacznie patrz¢ na spraweg medidw. I cieszg sig, ze przy-
chodzi refleksja. Moze za p6zno, bo straty sa juz nieuchronne. Powstata jednak ponad
podziatami politycznymi podkomisja do spraw negatywnego wplywu telewizji, w sen-
sie przemocy 1 okrucienstwa, ktora prowadzi pani Mirostawa Katna. Ale reklama,
gléwna kasa i zasadniczy temat to jest telewizja. Ja nie sadzg, zeby nam si¢ udato wy-
wies¢ konstytucyjny zarzut wobec tej ustawy. Ale cho¢ nie jestem prawnikiem, widz
pewien bardzo logiczny zwiazek. Art. 72 Konstytucji RP, ktorego nie bede przytaczal,
bo kazdy ma go w pamigci, bardzo dobitnie mowi o ochronie dzieci 1 mlodziezy.
A praktycznym wyrazem i przetozeniem tej normy konstytucyjnej w prawie jest bardzo
starannie zredagowany art. 18 ustawy o radiofonii i telewizji, ktory mowi, ze w czasie
6.00-23.00 jest zakazana emisja programéw, ktérych tre$¢ — i to jest bardzo wazne
podkreslenie w komentarzach do konstytucji — moze negatywnie wptywacé na rozwoj
psychiczny, postawy i zachowania dzieci. To jest wlasnie czas ochronny. Ale niestety
W zyciu to inaczej wyglada.

I, prosz¢ panstwa, nikt nie umknie logice, czy przeciwnik, czy zwolennik, nie-
zaleznie od tego, co kto uwaza. No bo skoro reklama alkoholu nie moze negatywnie
wptywac na dzieci, czyli jest obojetna, to my nie powinnismy tu méwi¢ o zadnych go-
dzinach, tylko ona powinna by¢ normalnie emitowana. No bo ona negatywnie nie
wptywa. I ja pierwszy bylbym za tym. Ale jezeli jest ten negatywny wptyw, to co? To
teraz bedzie tak, ze alkohol ma negatywny wpltyw o 20.00, a po 23.00 juz nie? Zwra-
cam uwage 1 mowi¢ o konstytucyjnosci. I to jest jeden temat. Ale jeszcze bardziej
0 niespdjnosci tworzonego systemu prawa. Tak wigc ta watpliwos$¢ istnieje.

Ja przepraszam, bo moze mowi¢ za dtugo, ale mam znacznie wigcej informacji.
Bo przeciez chodzi o dzieci i mtodziez. Cheg tez od razu powiedzieé, ze sam jestem pi-
woszem, prosze panstwa, wigc nie patrz¢ z pozycji jakiegos hunwejbina. Nie jestem ra-
dykalem, bo sa tacy, ktorzy maja bardziej skrajne poglady niz ja. Lubi¢ piwo 1 pij¢ piwo.
Jestem miodym cztowiekiem, mgzczyzna, nie wiem, czy przed, czy po gwarancji, bo
mam czterdzie$ci osiem lat. Ale patrzac na te reklamy... Zreszta w ustawie jest bardzo
wyraznie napisane, ze maja one bardzo mocny wptyw poprzez budowanie skojarzen.

Pan posel, ktory referowat tg sprawe przede mna, ma racj¢. Polska jest dla piwa
wspanialym rynkiem przysztosci. W Niemczech spozycie piwa minimalnie spadio,
cho¢ jego poziom wciaz jest wysoki. Ale bardzo wazna jest taka ciekawostka, ze stato
si¢ tak nie tylko dlatego, ze nastapita zmiana mody, bo teraz sa na przyktad te rézne
soczki, ale rowniez dlatego, ze Niemcy si¢ starzeja. I rzeczywiscie jest bardzo mata
liczba urodzen. Kolejne roczniki sa coraz mniej liczne. Stary Niemiec pije duzo, ale
mlody potrafi wypic¢ jeszcze wigeej. I bardzo doktadne analizy Heinekena i Carlsberga
w Niemczech wykazaly, ze wazny jest wiek. Jednym stowem, prosz¢ pamigtaé o tej
jednej rzeczy 1 proszg ja rozwazy¢. Tak wigc ta ustawa 1 to mocne parcie na reklamy
| na wzrost spozycia piwa w Polsce odnosi si¢ przede wszystkim do grupy ludzi mio-
dych. I tu podepre si¢ stwierdzeniem pana Mellibrudy, ktory powiedziat, ze badania sa
jasne. Starsi pija tyle, ile pili, a wzrost spozycia alkoholu nastgpuje w grupach ludzi
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mtodych. I to jest wielki problem wychowawczy 1 spoteczny. A maze on si¢ sta¢ rOw-
niez problemem ekonomicznym. I to o duzym znaczeniu.

Nie bede juz dtuzej mowil, bo czas goni, a aspektéw tej sprawy jest bardzo wiele.
Mysle, ze Senat zdecyduje. Ja bedg prosit do konca. A na koncu pozostaje urzad i powa-
ga prezydenta. I moze przysztos¢. Bo prawda jest corka czasu. Wazne jest jednak, zeby
w Senacie byta ta refleksja. I ja czuje si¢ podbudowany. Bo to jest pan senator z innej
partii niz moja. JesteSmy nawet na przeciwlegtych biegunach. Ale wiara w zawod leka-
rza istnieje. Nawet wtedy, kiedy si¢ znajdzie taki jeden czy dwoch. I tu nie chodzi o to,
ze on miat racje, bo mi pasuje jego poglad. Chodzi o odwagg cywilna. Bo przykre jest to,
ze potezne kluby glosuja w tej sprawie jednogtos$nie. I oczywiscie to samo mozna pO-
wiedzie¢ o przeciwnikach reklam. Ale myslg, ze watpliwo$ci mozna 1 nalezy miec. Ja
sam nie mam do$§wiadczenia w tej dziedzinie, ale obserwowatem iwiem, ze alkoholizm
to jest wielkie nieszcze$cie. I moje rozumowanie jest takie — za sprawa prawa wielkich
liczb — reklama czy w ogdle telewizja to potgzna bron. I to nie tylko w polityce. | wywie-
ra ona wplyw nie tylko negatywny, ale 1 pozytywny. Ona maoze uczy¢, bawic 1 informo-
wac. Ale reklama to przede wszystkim twardy biznes. [ ona musi by¢ skuteczna. Bo ina-
czej nikt nie wytozy w praytimesie 40-50 tysigcy zt za p6t minuty emisji. I gdy o 23.00
leci film, to w ciagu trzech minut cztery razy wchodzi reklama piwa. Bo to tez jest pie-
niadz. A w naszym $wiecie idee zawsze bgda si¢ bity z warto§ciami.

Ztudzen tu nikt nie ma. A ja ciesz¢ si¢ bardzo, ze moge jeszcze podzigkowac
panu lekarzowi Bielawskiemu za jego $wiadectwo, jak rowniez postowi Schetynie,
ktory jest wielkim fanem koszykowki i we Wroclawiu walczyl o € sprawe razem
z pania Grzeskowiak. Bo byty wielkie problemy przy innej konstelacji politycznej. Ale
kiedy na naszej podkomisji, o czym mozemy zaswiadczy¢, negowano zwiazek miedzy
reklama a jej wptywem na spozycie alkoholu 1 probowano uprosci¢ temat mowiac, ze
chodzi tylko o marke, to poset powiedziatl spontanicznie: Nie przesadzajcie. I nie s3-
dzg, zeby pozniej tego zatowal, bo jest to facet wesoty i na luzie, ktérego wszyscy
przeciez znamy. I tak powiedziat on, ktory walczy o te dodatkowe $rodki, bo ma klub
sportowy i liczy na jakie$ tam pieniadze.

Cieszg si¢ tez bardzo 1 dzigkuje za to, ze wycigto z tej ustawy rzecz, ktora byla
w jej pierwszej wersji, czyli wejScie w sieci teleinformatyczne. To bytby niby tylko
taki maly blad, ale nie wyobrazam sobie, jakie bytoby jego praktyczne przetozenie.
Tak wigc walka begdzie sig toczy¢. A czas czy prawda, bo lubig to powiedzenie, pokaze
co bedzie.

(Przewodniczqcy sygnalizuje, Ze konczy sie czas wypowiedzi)

Tylko Ze stawka jest wysoka. Bo chodzi nie tylko o sprawy formalne, ale
I 0 wsparcie sportu. Ja deklaruje, ze zrobi¢ wszystko dla sportu. I nawet bede si¢ bié
0 zweryfikowanie tego jednego procenta czy wyegzekwowanie tych pieniedzy. Bo
przeciez mozna te rzeczy zatatwic prosciej. A to piekto w finansach publicznych, jesli
panstwo przyjma t¢ ustawe... Bo bedzie to jakby projekt bez odpowiedzi. Ministerstwo
si¢ uchylito od wyrazenia swojego stanowiska na ten temat. Pan minister powiedzial,
ze nie udzieli odpowiedzi. A skoro moéwimy o kuluarach, to styszatlem tez taki poglad,
ze tego si¢ nie da naprawi€, a wigc Senat nie ma po co nad tym pracowac. Ale zycie
pOzniej pokaze, jak bedzie w praktyce z tymi 10%.

Czyli temat jest bardzo szeroki, cieckawy 1 powiedziatbym, ze nawet fascynujacy
z uwagi na temperatur¢ wywolywanych emocji. Bo on zawsze budzit ogromne emocje.
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Ja méwiac o tej potcnocie miatem na mysli to, ze obecna atmosfera w parlamencie jest
cigzka. Moze beda wczesniejsze wybory. Jest nad parlamentem wielki cien podejrzen
I r6znego rodzaju domystow. A to jest ustawa...

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: Panie Posle...)

Juz koncze.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Panie Posle, ja bardzo przepraszam, ale zdecydowanie naduzyt pan naszej dobroci.

(Poset Tadeusz Cymanski: Juz konczg. Trzeba bylto to zasygnalizowac jakims$
gestem.)

(Glos z sali: Dzwonil.)

(Poset Tadeusz Cymanski: Byt gest. Przesadzitem, przepraszam. Ale mysle, ze
jest wystarczajaco duzo inspiracji do dyskusji 1 wiele pytan, na ktore trzeba znalez¢
odpowiedz.)

Tym bardziej ze chciatem pana zapewnic, ze poglady pana profesora Mellibrudy
sa senatorom znane, zZ czego oczywiscie bardzo si¢ cieszymy, bo one rzeczywiscie sa
bardzo kompetentne 1 interesujace.

Jesli kto$§ z panstwa ma krotkie pytanie, wymagajace krotkiej odpowiedzi, to
bardzo proszeg je zada¢, zanim panowie postowie nas opuszcza, a nastapi to za trzy czy
cztery minuty.

(Poset Zygmunt Ratman: Panie Przewodniczacy, czy mozna?)

Bardzo proszg.

Posel Zygmunt Ratman:

Szanowni Panstwo, pan poset byt cztonkiem podkomisji i cheg panstwu powie-
dzie¢, ze na tego rodzaju wypowiedziach spedziliSmy okoto pigtnastu godzin dyskusji.
Bo byto osiem posiedzen, srednio po trzy godziny kazde. I na pewno pan poset Cyman-
ski nie powie, ze odbieratem mu glos albo nie dopuszczatem do wypowiedzi. [ powtorze
jeszcze raz: to, co pan posel mowi o tych generalnych i fundamentalnych zasadach jest
wlasciwe. Tylko ze uzywa przy tej ustawie zbyt wielkiej armaty, to znaczy tej catej ar-
gumentacji o alkoholizmie itd. Bo przeciez zadne badanie nie wskazuje jednoznacznie,
ze spozywanie piwa rowna si¢ alkoholizmowi. I cheg jeszcze powiedzie¢, a mysle, ze
wszyscy sig¢ z tym zgodzimy, ze ludzie, ktorzy normalnie Zyja, mieszkaja 1 pracuja, row-
niez spozywaja alkohol. Jeden z postéw w trakcie dyskusji powiedziat, ze najwigksza
czes¢ wypadkow samochodowych zostata spowodowana przez pijane osoby. No 1 jaki
Z tego wysnuc wniosek? Ano podobny: nie strzelgmy z wielkich armat.

My jasno 1 wyraznie moéwimy, rowniez panu Mellibrudzie, ze to, co on prezen-
tuje, jest pewnym zwartym systemem wyéwiczonym przez lata, ze tak si¢ wyrazg. A tu
jest trochg inne spojrzenie. Na trudny problem. I co do tego nie ma migdzy nami roz-
bieznos$ci, jak mysle, takze wsérodd panstwa. Po prostu jasno méwimy: chcemy wycia-
gnac¢ pieniadze. Pan poset Cymanski mowit o ,,brudnych pieniadzach”.

(Poset Tadeusz Cymarnski: Ja moéwitem o czystych.)

A przeciez caty program alkoholowy jest oparty wlasnie na pieniadzach za kon-
cesje na alkohol. Zgadza si¢? Dlaczego wigc tamto jest dobre, a to jest niedobre?
Zwtaszcza ze po wielu dyskusjach 1 wbrew oporom $rodowisk sportowych i kolegi
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Schetyny... Bo to sa zawodowcy. I ta cala grupa, , profesjonalna, tak ja nazwijmy, do
dzisiaj stawia nam zarzuty. A browary tez nam zarzucaja, ze chcemy je ograbi¢ i na-
ktadamy na nie podatek. Z kolei srodowiska sportu wyczynowego moéwia, ze daliSmy
tylko na sport dzieci 1 mlodziezy, a nie daliSmy na ich kluby. Czyli, zgodnie z takim
rozumowaniem, nikomu nie dogodzimy.

Ale przeciez wzigliSmy pod uwage argumenty migdzy innymi pana posta Cy-
manskiego 1 pana Mellibrudy 1 przypomng, ze poprawiliSmy jeden zapis, ten pkt4,
w ktorym dopuscilisSmy taka mozliwosc¢, ze z tych funduszy alkoholowych gminy mo-
ga dawac pieniadze réwniez na sport. Bo wczesniej zdecydowanie si¢ przed tym bro-
nity. Nie byto bowiem takiego zapisu. I jak wojt czy burmistrz chciat da¢ pieniadze na
sport, to musial to zrobi¢ ukradkiem, bo oficjalnie nie mogt tego uczynic.

(Poset Tadeusz Cymanski: Tak, to prawda.)

Zrobilismy taka poprawke.

Posel Tadeusz Cymanski:

Jesli pan przewodniczacy bedzie tak taskawy 1 na to pozwoli, to dla rownowagi
powiem tylko o jednej sprawie, bo juz wychodzimy. Ot6z wszystko, prosze panstwa,
polega na subtelno$ciach, niczym w sztuce teatralnej. Moze panstwo tego nie widza
I uznaja, ze nie ma réznicy. Ale pomigdzy pienigdzmi, nazwijmy je umownie, brudny-
mi za alkohol, ktory kupujemy i spozywamy, a pienigdzmi pochodzacymi z jego pro-
mocji i reklamy jest réznica. I ja ja dostrzegam. I uwazam, ze... A oceng tego, czy pi-
wo moze uzalezni¢, pozostawiam panstwu i znawcom. Ja znam to z autopsji, bo mia-
tem w rodzinie czlowieka, ktory zaczynal od piwka. A pdzniej juz nie mogt bez niego
zy¢. Ileczyl sig. A teraz juz nie zyje.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Wyrazy wspotczucia.

Ale niewatpliwie panowie postowie z koalicji i opozycji wyréwnali rachunki.

Dzigkujemy bardzo.

(Poset Zygmunt Ratman: Przepraszam ngjmocniej, ale niestety...)

(Poset Tadeusz Cymanski: Dyscyplina obowigzuje po obu stronach. I nie moze-
my inaczej. Jeden mogtby wyjs¢ po angielsku, a drugi zosta¢. No ale teraz to wszystko
w czasie gtosowan jest takie kruche. Tak wigc musimy razem biec.)

No wtasnie. Dalej bedziemy wigce procedowacé juz po...

(Posel Tadeusz Cymanski: Ale bardzo dzigkuje za wystuchanie.)

Dzi¢kuje bardzo.

(Poset Zygmunt Ratman: Ja rowniez dzigkuj¢ bardzo.)

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Dziekuje bardzo, dzigkuje bardzo panom postom. Zycze owocnych glosowan.

Pan Celmer, bardzo proszg.

Dyrektor Departamentu Reklamy
w Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji Stanistaw Celmer:

Panie Przewodniczacy! Wysoka Komisjo!
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Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji nie zaj¢ta stanowiska wobec tego projektu
nowelizacji ustawy o wychowaniu w trzezwosci i1 przeciwdziataniu alkoholizmowi.
Jesli jednak pan przewodniczacy pozwoli, to powiem kilka zdan od siebie, poniewaz
kieruj¢ Departamentem Reklamy w Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji i mam nie-
co danych na tematy, o ktorych tutaj do§¢ ogolnie moéwili panowie postowie.

To zaostrzenie ustawy o wychowaniu w trzezwos$ci nastapito 14 wrzesnia ubie-
glego roku. To znaczy do tego dnia w radiu 1 telewizji mogly by¢ emitowane reklamy
tak zwanego piwa bezalkoholowego. No 1 kiedy to nastapito, reklama piwa praktycznie
znikngta. Znikngta z radia. Do konca 2001 r. zadna z rozgtos$ni radiowych nie wyemi-
towata reklamy piwa w dozwolonym czasie, czyli po 23.00, a w telewizji pokazaty s
one pod koniec roku, ale tez sladowo. Ale juz w styczniu ubiegtego roku te reklamy
pojawity si¢ w telewizji. I rzeczywiscie po 23.00, tak jak pan poset Cymanski mowit,
mamy festiwal reklamy piwa. Mowig o festiwalu dlatego, ze sa to skomasowane bloki
reklam co najmniej kilku réznych gatunkéw tego napoju.

A teraz, jezeli mozna, to powiem, jak to wyglada od strony finansowej. Miano-
wicie od 1 stycznia do 14 wrzesnia 2001 r., czyli wtedy kiedy mozna byto reklamowac
piwo bezalkoholowe, tacznie we wszystkich telewizjach, 1 publicznej, 1 komercyjne;,
wyemitowano reklam piwa za ogodtem 245 miliondw 269 tysiecy zt brutto. A to ozna
cza, ze bez rabatow i upustéw reklamodawcy wydali prawie 250 miliondw zt na rekla-
me¢ piwa bezalkoholowego w telewizji. Po zaostrzeniu ustawy, od 1stycznia do
14 wrzesnia 2002 r., czyli w poréwnywalnym okresie, browary wydaty na telewrzje
171 miliondw 442 tysiace zt, czyli o blisko 80 miliondéw zt mnie;j.

Oczywiscie sa to pieniadze takie trochg wirtualne. Dlaczego tak mowig? Bo
W telewizjach sa bardzo duze upusty i rabaty. Obecnie jest recesja i trwa wojna ceno-
wa. W telewizji publicznej te rabaty przekraczaja 50%, a w telewizjach komercyjnych
one sa jeszcze wigksze. W bardzo ztej kondycji sa teraz rozgto$nie radiowe, szczegol-
nie te lokalne, mate stacje. Dlatego Zze po prostu nie ma na rynku pieni¢dzy z reklam.
Tak wigc zaostrzenie przepisow jesli chodzi o reklame piwa spowodowalo spadek
wpltywow z tego tytutu o ponad 30%.

W radiu ten spadek jest zdecydowanie wigkszy, z tym ze chodzi tu o mniejsze
pieniadze. Kiedy mozna bylo jeszcze reklamowaé piwo bezalkoholowe o dowolnej
godzinie, warto$¢ reklam w radiu wyniosta 3 miliony 600 tysi¢cy zt. Z kolei po za-
ostrzeniu tych przepisow jest to niespetna 1 milion 500 tysigcy zt. I praktycznie chodzi
tu o dwie ogdlnopolskie stacje komercyjne, RMF FM i Radio Zet, ktore emituja te re-
klamy tuz przed 6.00. Jezeli wigc kiedys o tej porze panstwo senatorowie wiacza sobie
radio, to ustysza co najmniej kilka reklam piwa.

A teraz, jezeli mozna, to jeszcze podam najnowsze dane, to znaczy do lutego
2003 r. W telewizjach po wrzes$niu bylo mniej... No bo wrzesien jest jakby takim
ostatnim miesigcem. Piwo reklamuje si¢ bowiem sezonowo, przede wszystkim w okre-
sie letnim. A wigc we wrzesniu ubieglego roku na reklame piwa w telewizjach wydano
19 milionéw 500 tysigey zt. I ta kwota spadta do poziomu 9 miliondw zt w styczniu
nastepnego roku. A w lutym wzrosta do 11 miliondw zt. Tylko prosze te¢ sume podzie-
1i¢ na pot, po to, zeby mozna byto mowi¢ o prawdziwych pieniadzach. Bo ja podaj¢ te
sumy wedlug cennika, bez rabatow 1 upustow.

I jeszcze powiem, jezeli mozna, ze ja kierujac tym departamentem, pilnujg row-
niez prawa, czyli tego, zeby w radiu i telewizji te reklamy nie ukazywaty si¢ w okresie
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chronionym, czyli miedzy 6.00 a 23.00. I w sumie rzeczywiscie nadawcy przestrzegaja
tych przepiséw. Muszg powiedzie¢, ze liczba wyemitowanych reklam, czyli spotéw
reklamowych — przepraszam za to okreSlenie, ale w naszym zargonie kazda osobna
reklama jest tak nazywana — wzrosta o ponad 55%. A to z tego wzglkdu, ze reklamo-
dawcy po prostu wykupili w telewizji wigksza liczbe reklam po 23.00. Ale mimo tego
wzrostu jest to rocznie w liczbach bezwzglednych okoto dwadziescia pigé tysigcy re-
klam piwa.

Trzykrotnie przylapalem telewizje na wyemitowaniu reklamy o wczesniejsze;j
porze. Ale to byly ludzkie bledy. Po prostu co$ tam si¢ przesungto, kto§ wlaczyl nie tg
kasete co trzeba. I absolutnie nie byto to dzialanie §wiadome. A w zwiazku z tym
przewodniczacy krajowej rady nie natozyt kar, tylko wezwal nadawcoéw do Scislejsze;j
kontroli emisji. I to tyle. A jezeli Wysoka Komisja bedzie miata pytania, to...

Przewodniczacy Ryszard Stlawinski:

Dzigkuje bardzo. Mysle, ze w zwiazku z ta wypowiedzia beda pytania.
Ale przedtem proszg jeszcze o przedstawienie stanowiska Ministerstwa Kultury w tej
sprawie. A potem poprosimy o zabranie gtosu pania z naszego Biura Legislacyjnego.

Zastepca Dyrektora Departamentu Prawnego w Ministerstwie Kultury
Wojciech Dziomdzior a:

Panie Przewodniczacy! Wysoka Komisjo! Szanowni Panstwo!

Ja nie zajmeg duzo czasu, bo wlasciwie moge powiedzie¢ tylko tyle, ze Rada Mi-
nistréw 1 rzad nie zajely stanowiska wobec projektu tej ustawy.

Z kolei z przebiegu prac komisji sejmowej mozna wnosi¢, ze przepisy dotyczace
pozyskiwania $rodkéw finansowych byty roboczo, ale tylko roboczo, uzgadniane
z ministrem finanséw i ze projekt zyskat akceptacje Komitetu Integracji Europejskieg
pod wzgledem zgodnos$ci z prawem Unii Europejskiej. I to jest wszystko, do powie-
dzenia czego jestem uprawniony. Dzigkuje¢ bardzo.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuje bardzo.
Bardzo proszg, Pani Mecenas.

L egislator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Dzigkuje bardzo.

Panie Przewodniczacy! Szanowni Panstwo!

Chcialabym przedstawi¢ uwagi Biura Legislacyjnego do omawianej dzisiaj
ustawy. Przy czym, jezeli panstwo pozwola, przedstawi¢ je zgodnie z kolejnoscia po-
szczegllnych przepisow, a nie wedtug rangi tych uwag.

Ot6z pierwsza uwaga wigze si¢ z nowa definicja sponsorowania zawarta
W ustawie nowelizujacej. Mianowicie dotychczasowa definicja odnosita si¢ tylko 1
wylacznie do podmiotu sponsorujacego. I wskazywata, iz jest to podmiot, ktéry bezpo-
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$rednio lub posrednio finansuje albo wspoétfinansuje dziatalnos¢ okreslonych osob fi-
zycznych, prawnych lub jednostek organizacyjnych nie posiadajacych osobowosci
prawnej. Definicja ta wskazywala réwniez na cel sponsorowania, jakim bylo upo-
wszechnianie, utrwalanie lub podnoszenie renomy producenta lub dystrybutora, nazwy,
znaku towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujacego przedsigbiorcg, jego
dziatalno$¢, towar lub ustuge.

Za$ definicja w ksztalcie zaproponowanym w omawianej dzisiaj ustawie nowel-
zujacej wskazuje na obowiazki obu stron. To znaczy zaréwno na obowigzki podmiotu
sponsorowanego, jak 1 sponsorujacego. Przy czym obowiazki podmiotu sponsorowanego
sa okre$lone w sposdb dos$¢ szeroki. Ustawa mowi bowiem, ze podmiot sponsorowany
ma obowiazek informowania o sponsorowaniu, a takze upowszechniania, utrwalania
I podnoszeniarenomy nazwy producenta lub dystrybutora znaku towarowego.

Chcialabym zaznaczy¢, ze tego rodzaju definicja budzi watpliwosci, poniewaz
pokrywa si¢ czesciowo z definicja reklamy napojow alkoholowych, ktéra rowniez jest
zawarta w ustawie o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi. I ja
przywotam krotki fragment tej definicji, ktory mowi, ze reklama napojow alkoholo-
wych to wlasnie jest ,,publiczne rozpowszechnianie znakow towarowych napojow a-
koholowych lub symboli graficznych z nimi zwiazanych”. A to oznacza, ze zapropO-
nowane w tej ustawie brzmienie definicji sponsorowania pokrywa si¢ w czesci z defi-
nicja reklamy. I po pierwsze, to oczywiscie nie stuzy czytelnosci tej ustawy. A po dru-
gie, budzi watpliwosci interpretacyjne. Mianowicie takie, czy podmiot, ktory dokonuje
czynno$ci polegajacych na upowszechnianiu, utrwalaniu i podnoszeniu renomy nazwy
producenta, dokonuje tych czynnosci zgodnie z definicja sponsorowania, czy zgodnie
Z definicja reklamy napojow alkoholowych. W zwiazku z tym proponuj¢ rozwaznie
powyzsze] kwestii 1 ewentualng zmiang definicji w tym zakresie.

Druga uwaga wiaze si¢ ze zmiang trzecia lit. b tiret pierwszy w art. 1. Otéz tutaj
pojawia si¢ takie sformutowanie: ,,sportu wyczynowego lub profesjonalnego”. A cheg
zaznaczy¢, ze zgodnie z ustawa o kulturze fizycznej sport profesjonalny jest rodzajem
sportu wyczynowego, wyodrebnionym ze wzgledu na charakter zarobkowy. Znaczy to,
ze zawsze, kiedy jest mowa o sporcie wyczynowym, jest rOwniez mowa o sporcie pro-
fesjonalnym jako jego szczegdlnym rodzaju. A poniewaz ustawodawca nie wskazuje
W tym przepisie jakich§ szczegdlnych norm prawnych, ktore dotyczylyby sportu profe-
sjonalnego, wydaje sig, ze nie jest konieczne wyodrgbnianie tego rodzaju sportu. Wy-
starczy tutaj po prostu uzycie pojgcia ,,sport wyczynowy”. ktére obejmuje rowniez
sport profesonany. To jest druga uwaga.

Kolejna uwaga wiaze si¢ ze zmiang trzecia lit. ¢ w art. 1, dotyczaca ust. 6
w art. 13 ustawy nowelizowanej. Pragng zauwazy¢, ze zmieniony ust. 5 tego artykutu
nie wprowadza zakazu informowania o sponsorowaniu imprez sportowych, koncertow
muzycznych oraz innych imprez masowych przez tych producentow i dystrybutorow
napojow, ktorych dziatalno$¢ polega na produkcji lub sprzedazy alkoholu o zawarto$ci
do 7% alkoholu. Tym samym ust. 6, ktéry mowi o informowaniu 0 sponsorowaniu
W radiu 1 telewizji oraz o tym, ze dotyczy to wszystkich producentow i dystrybutorow
napojow zawierajacych do 18% alkoholu, stoi w sprzecznosci z ust. 5. Tak wigc pro-
ponowatabym doprecyzowanie tych przepisow. Na przyktad w takim kierunku, aby
ust. 6 rowniez méwit tylko o tych producentach i dystrybutorach napojow alkoholo-
wych o zawartosci 8—18% alkoholu.
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I ostatnia, ale najwazniejsza 1 najistotniejsza uwaga, ktora si¢ wiaze z kwestia
konstytucyjnosci tej ustawy. Otdéz ustawa wprowadza nowy rodzaj daniny publiczne;j
W postaci oplaty stanowiacej 10% ustalonego umownie wynagrodzenia netto za ustugg
polegajaca na reklamowaniu napojow alkoholowych. Pragng jednak zauwazy¢, ze ta
ustawa nie zawiera przepisu przejsciowego, to znaczy takiego, ktory dotyczyltby tych
podmiotéw, ktore juz zawarty umowy o prowadzenie reklamy, zgodnie z przepisami
ustawy. Ale zyski z nich pojawia si¢ juz po wejsciu w zycie nowej ustawy. W zwiazku
z tym wskazane byloby wprowadzenie takiego przepisu, gdyz jego brak powoduje na-
ruszenie zasady ochrony praw niewadliwie nabytych, a wigc zasady konstytucyjnie
chroniongy.

Ponadto ze wzgledu na fakt, ze generalnie dziatalnos$¢ przedsigbiorcow jest jak-
by zamykana latami obrotowymi pokrywajacym si¢ z latami kalendarzowymi. A zatem
byloby wskazane, aby podmioty, na ktore zostat natozony ten nowy obowiazek finan-
sowy, czy nowa danina publiczna byly o nim poinformowane odpowiednio wczeniej.
Tak aby mogly go uwzgledni¢ w swoich planach finansowych na nastgpny rok.
W zwiazku z powyzszym proponujemy taka zmiang przepisu o wejSciu w zycie tej
ustawy, zeby obowiazek uiszczania tej optaty zaczal obowiazywac z poczatkiem przy-
sztego roku.

I to wiasciwie sa wszystkie uwagi Biura Legislacyjnego. Dzigkuj¢ bardzo.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Bardzo serdecznie dzigkujg.

Otwieram dyskusje.

Prosz¢ o pytania.

Jako pierwsza zglosita si¢ pani senator Maria Berny.

Bardzo proszg.

A przygotuje si¢ do wystapienia doktor Krystyna Doktorowicz.

Senator Maria Berny:

Oczywiscie wystarczy zada¢ sobie pytanie, jaki jest podstawowy, zasadniczy cel
reklamy. Zwigkszenie spozycia 1 zwigkszenie sprzedazy. A w przypadku piwa sprzedaz
1 spozycie to jest mniej wigcej to samo. Bo nikt nie kupuje kufla piwa po to, zeby go
wyla¢. Wobec tego spozycie jest tu mniej wigcej rowne sprzedazy.

Prosze panstwa, my jesteémy w Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu. A kultura
jest pojeciem integralnym. Bo w zakres tego pojgcia wchodza bardzo rdézne sprawy.
A wigc nie tylko wysokich lotow tworczo$¢, ale takze sposdb wycierania nosa czy wia-
$nie owo picie piwa. Ja bym nie porownywata spozywania wina 1 piwa. Spozywanie
wina jest w jaki$ sposob zwiazane z kultura picia tego trunku. I jest to jednak zupelnie
co$ innego. Natomiast picie piwa przez mlodziez bardzo obniza kulturg jej zachowania.

Ja rozumiem, Ze obecnie my potrzebujemy tych pieniedzy ze wzrostu sprzedazy
piwa. Ale jezeli popatrzymy na szkody, do jakich prowadzi jego spozywanie przez
mtodziez, to zobaczymy, ze jest to jak gdyby napgdzanie mechanizmu obnizajacego
kulturg zycia codziennego. I mimo Ze teraz te zyski zostana przeznaczone na budowg
sal gimnastycznych i na sport mlodziezy, to w dalszej perspektywie zwigkszenie kon-
sumpcji piwa doprowadzi do obnizenia poziomu zdrowia tych mtodych ludzi.
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Wydaje mi si¢ wigc, ze obecne milczenie Ministerstwa Kultury jest moze nawet
usprawiedliwione. A kultura 1 picie piwa przez mtodziez to sa dwie zupelnie rozne rze-
czy. I jedyne co bgde mogta zrobi¢, to wstrzymac si¢ od gtosu podczas gtosowania nad
ta ustawa. Dzigkuje.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuje bardzo.
Pani senator Krystyna Doktorowicz.
A przygotuje si¢ do wystapienia pan senator Pawetek.

Senator Krystyna Doktorowicz:

Bardzo dzigkujg, Panie Przewodniczacy.

Ja na wstegpie cheg ztozy¢ oSwiadczenie, jak to teraz wypada czyni¢ stajac przed
komisjami, ze jestem bardzo zaangazowana w rézne akcje na rzecz trzezwosci, razem
Z osobami $wieckimi i duchownymi. I bardzo duzo wiem na temat alkoholizmu. Sama
oczywiscie nie pij¢ w ogdle. Dlaczego to mowig? Dlatego, ze jest kilka bardzo waz-
nych aspektow tegj ustawy.

Przede wszystkim uwazam, ze picie piwa oczywiscie prowadzi do alkoholizmu.
Ja si¢ z tym zgadzam. Picie piwa prowadzi do alkoholizmu. Nie jest tak, ze nie. I wielu
psychologow, psychoterapeutow i lekarzy psychiatréw o tym méwi. Sama znam takie
przypadki. I wiem, jak one sa trudne. Picie piwa w Polsce nie ma nic wspolnego
Z kultura. Jest raczej wyznacznikiem pewnej bardzo negatywnej subkultury.

Ale wchodzi tu w gr¢ kilka pozornie... czy jakby nie do konca tych samych
spraw. Uwazam bowiem, ze reklamowanie w Polsce wszelkich uzywek, w tym row-
niez piwa, oczywiscie powinno by¢ zgodne z prawem, obyczajowoscia 1 normami
kulturowymi. Ale takze z pewna racjonalnoscia i logika. To jest niezwykle wazne.
Zreszta racjonalnos¢ 1 logika w naszym panstwie coraz czgsciej zawodza. I widzimy to
codziennie w wiadomosciach.

A zatem nad nowelizacja tej ustawy powinnisSmy si¢ pochyli¢ naprawde¢ z uwar
ga. | pierwsza sprawa jest taka. Czy istnieja jakiekolwiek racjonalne zwiazki migdzy
taka czy inna forma reklamy piwa 1 wzrostem spozycia? Ja ostatnio mialam do czynie-
nia z takimi badaniami, poniewaz jeden ze studentdw pisal u mnie prace magisterska
wlasnie na ten temat. I co si¢ dzialo od czasu ostatniej nowelizacji ustawy? Nastapit
wzrost konsumpcji piwa. Moglibysmy si¢ zastanowi¢, dlaczego tak si¢ stato. Piwa pi-
jemy coraz wigcej, mimo ze nie wolno bylo go w odpowiedni sposob reklamowac. Pan
si¢ dziwi? Ale tak jest. Co wigcej, to moze pociagnac za soba takie zjawisko, ze browa-
ry powiedza: Zaraz, zaraz, wlasciwie dlaczego my mamy wydawac tyle pienigdzy na
reklamy, skoro sprzedaz idzie nam dobrze i bez nich? Bo tu wchodza w gre inne czyn-
niki: obyczajowe, kulturowe itd. Nie chcg ich wszystkich wymieniad.

I druga, bardzo wazna kwestia. Dlaczego mowi¢ o pewnym racjonalizmie i logi-
ce? Otdz reklamodawcy, a tez 1 same browary, dokonuja naprawde przedziwnych
sztuk, zeby piwo jednak reklamowaé. Zabroniliémy reklamy piwa bezalkoholowego,
w ktorej bylto to znaczace mrugnigcie itd., itd. Ale znowu jest cate mnostwo wybiegow.
I kazdy je widzi w telewizji. Dzieje si¢ tak, ze piwo wcale nie jest reklamowane od
23.00. Jest ono reklamowane znacznie wczesniej. Tylko ze za pomoca rdéznych tak
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zwanych podprogowych elementow dziatajacych na pod$§wiadomos¢. Pojawiaja sig
pewne struktury reklamowe. Chodzi o co$§ innego, ale sa ci sami aktorzy, te same sytu-
acjeitd., itd. No i mamy olbrzymie nagromadzenie tych reklam.

I ja mysle, ze w imig pewnych racji moralnych trzeba wyeliminowa¢ rowniez tg
obtlude 1 udawanie. Bo wtasciwie to, co si¢ dzieje, jest swego rodzaju oszustwem. Bo
pokazujemy mtodym ludziom nie tylko te butelki z piwem, ale i to, jak mazna oszuki-
wac. I nikt na ten temat nie méwi zbyt glo§no, nie mowi o tym, jak mozna oszukiwac
na reklamie piwa i innych uzywek. No ale teraz mOwimy 0 piwie.

W zwiazku z tym ja si¢ tutaj nawet zgadzam z panem postem co do tego, cho-
ciaz z wigkszoS$cia rzeczy sig nie zgadzam, ze my jesteSmy w pewnym dyskomforcie
moralnym. Bo to jest takie wieloptaszczyznowe. Chcemy czerpaé pieniadze z reklamy
piwa na cele szlachetne itd., itd. Dobrze chociaz, Ze na takie, a nie inne cele.

A wigc przechodzac do konkluzji, Zeby tego nie rozwijaé, bo ja tez bym mogla
tu wyglosi¢ na ten temat kilka wykladow, ktore mowig studentom, a przeciez nikt by
tego nie wytrzymat. Naprawde jakas§ zmiana musi nastapi¢. I to bardzo racjonalna.
| jesli te reklamy maja by¢, to niech one nie beda znowu obwarowane bardzo ztymi
i nieracjonalnymi przepisami. Ze jak piwo, to musi by¢ jaka$ sytuacja dyskomfortu. Ze
zakazany jest kult ciata. Ze nie wolno pokazywaé przyjemnoéci. Tymczasem reklamo-
dawcy robigc te spoty emitowane po 23.00, ktore nie pokazuja zadnych przyjemnosci,
tylko wrecez przeciwnie, zrobili §wietny interes. Bo one sa duzo bardziej frapujace, in-
teresujace 1 przede wszystkim bardziej przyjemne dla oka. Mimo ze pokazuja nie pigk-
ne kobiety 1 mgzczyzn gdzie§ tam na jachtach, tylko bardziej trywialne sytuacje. Ale
wlasnie one trafiaja do odbiorcy. Tak wigc to trzeba by zlikwidowac.

Zgadzam sig¢ tez, ze jest cale mndstwo innych problemow. Bo przeciez w na-
szym kraju pijanstwo jest powszechne. I to jest prawda. Jest tez u nas powszechna de-
moralizacja w§rdd mlodziezy zwigzana z piwem i innymi alkoholami. To jest. I juz nie
mozemy udawac, ze tego nie ma. Ale wprowadzmy takie regulacje prawne, ktore beda
przejrzyste 1 ktorych nie da si¢ omijaé. Bo to jest jeszcze gorsze z punktu widzenia
spotecznego. Tak wigc niech one beda takie, zeby nie dato si¢ ich omijac, ale niech
beda tez po prostu cywilizowane.

Z drugiej strony chcialam jeszcze zwrdci¢ uwage na jedna rzecz. Cho¢ by¢ mo-
ze ona juz jest poza ta jaka$ sfera ideowa. Chodzi o o$rodki regionalne telewizji, o ktO-
rych tutaj duzo méwimy 1 ktére sa zagrozone. One najbardziej cierpia bowiem na tej
hipokryzji reklamowej. Ja podam tu przyktad Katowic. Tam, jak wiadomo, 53 Tyskie
Browary Ksiazece, ktére w naprawd¢ duzym stopniu sponsorowaly telewizyjny o$ro-
dek katowicki. I byty pieniadze na pewne programy. No a obecnie tego nie ma. Dlate-
go ze nie mozna. [ to znowu si¢ odbija na programie. A osrodki regionalne bardzo po-
trzebuja przyptywu tych pieniedzy.

Ja tutaj jakby wesztam w rytm refleksji. I cho¢ naprawdg nie jestem tak bardzo za
tym, zeby reklamowac¢ piwo, to jednak uwazam, ze te reklamy powinny by¢ racjonalne.
Co wigcej, przeciez sa tez inne zjawiska. Na przyktad takie, ze sprzedaje si¢ piwo mio-
dym ludziom, dwunastolatkom, czternastolatkom. I wlasciwie nie ma legislacji, ktora by
pozwolita na bardzo skuteczne zapobiezenie temu. A to jest znacznie wigkszy problem.

Ja w konkluzji powiem tak: uwazam, ze jest duzo znacznie powazniejszych rze-
czy do zrobienia dla przeciwdzialania alkoholizmowi, w tym takze upijania si¢ piwem,
niz te, ktorymi teraz si¢ zajmujemy.
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| na koniec mam pytanie do pani legidator. Pani Mecenas, czy ja dobrze zrozumia
fam to, co pani powiedziata? Czy kazdy sport profesjonalny jest sportem wyczynowym?

Legidator w Biurze L egislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Juz mowig, Pani Senator. Ot6z zgodnie z ustawa o kulturze fizycznej, kazdy
sport profesonany jest sportem wyczynowym.

Senator Krystyna Doktorowicz:

Co to jest sport wyczynowy? Czy pani moglaby go zdefiniowa¢? Bo ja tego
nie wiem.

(Legislator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu Renata Bronowska:
Musiatabym siggna¢ do definicji zapisanej w ustawie, a przyznam, Ze nie mam jej przy
sobie. Generalnieto jest...)

Dlaczego to mowig? Przepraszam, ze wejde pani w stowo. Bo ja rozumiem
sport wyczynowy jako jaki§ sport sitowy, wymagajacy pewnej tezyzny fizycznej. Ale
czy sportem profesjonalnym moga by¢ roéwniez szachy 1 brydz?

(Gtos z sali: Tak. Wynik, wynik.)

A wigc moga by¢. I chodzi o wynik.

(Gtos z sali: Decydujacym elementem jest wynik. Dazenie do maksymalnego
wyniku.)

Aha, okej, przepraszam, ale ja po prostu nie wiedziatam, jak to wyglda. Bardzo...

(Brak nagrania)

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuje bardzo, Pani Senator.
Pan senator Kazimierz Pawetek.
Bardzo proszg, Panie Senatorze.

Senator Kazimierz Pawelek:

Dzi¢kuje bardzo, Panie Przewodniczacy.

Chyba najstarsi ludzie nie pamigtaja, ile razy ustawa o wychowaniu w trzezwo-
Sci byla zmieniana 1 modyfikowana. Chyba nikt tego nie wie. Ale za kazdym razem
piwo nalezato do kategorii ,,alkohole”. I byto niejako zréwnane ze spirytusem, wodka
| innymi mocnymi napojami. Ten projekt ustawy, ku mojej wielkiej radcci, nareszcie
wyodrebnia piwo, jako napdj alkoholowo-orzezwiajacy. No bo proszeg sprawdzi¢, jak
ono jest definiowane w encyklopediach. A dowodem na to jest to, co powiedziat pan
dyrektor: spozycie piwa ro$nie latem. Tak wigc jest to napdj orzezwiajacy. Ja chce
panstwu powiedzie¢, ze jestem wielkim zwolennikiem spozywania piwa w kultural-
nych warunkach oraz propagowania go niejako zamiast narkotykow, o ktérych tu nikt
nie powiedziat, wodki 1 innych mocnych alkoholi.

Nie bedg ukrywat, ze na poczatku lat dziewigédziesiatych bylem twoérca Lawy
Piwnej w Lublinie, ktora liczyla trzysta piecdziesiat osob. Zostatem wybrany jej prezy-
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dentem. I od tego czasu w ogoéle przestalem pi¢ wodkg. Od tamtej pory nikt nie widziatl,
zebym wypit jej chociaz kieliszek. Ale piwo pije chetnie. ZbieraliSmy si¢ raz w miesia-
cu. Bylo to spotkanie absolutnie towarzyskie. Ludzie, no, moze trochg na wzdr niemiec-
ki, pili piwo, rozmawiali 1 zatatwiali interesy. I, cholera, ,,warszawka” zepsuta nam cah
zabawe, wcielajac tawy piwne do Polskiej Partii Przyjaciét Piwa. Musieli$my, no, nie
musieliSmy, ale chcieli$my i rozwiazali$my nasza fawe¢ piwna, poniewaz polityczne pi-
wo juz nie smakuje tak, jak to, ktore si¢ pije bez zadnych obciazen.

Proszg panstwa, przez wiele lat piwo byto napojem podejrzanym. Prosz sobie
przypomnie¢. To byt jakby symbol robociarza czy lumpa pijacego gdzie$ tam pod bud-
ka z piwem. I w tak zwanym dobrym towarzystwie nawet nie podawano piwa. A 70-
baczcie, jak jest teraz. Sa puby, gdzie podaje si¢ chtodzone piwo i ludzie je pija w kul-
turalnych warunkach. Jak wiele si¢ zmienilo. Oczywiscie mozna powiedzie¢, ze nie-
ktorzy pija tez gdzies w krzakach. No ale ja bardzo przepraszam, a czy seksu nie upra-
wiaja w krzakach? No 1 co z tego? Kazda rzecz mozna zohydzié, jak si¢ chce. A ja
uwazam, ze upowszechnienie picia piwa jest wielka szansa dla zmiany kultury picia
mocnych alkoholi, z czego jest znany nasz kraj 1 cata wschodnia Europa. Tylko wydaje
mi si¢, ze moze zle sig stalo, 1z rehabilitacja piwa 1 wyodrgbnienie go sposrod innych
alkoholi nastapity niejako za sprawa pieniedzy. Ale, no co6z, teraz nastat taki czas, ze
wszystko sprowadza si¢ do kasy.

No i na pewno trzeba by bylo si¢ pochyli¢ nad ta sprawa. I to dobrze, Zze nasza
pani prawnik zwrdcita uwagg na pewne sprawy. Chodzi o to, zeby nie robic¢ jaki$ fal-
szywych krokow idac, jak sadz¢, w bardzo dobrym kierunku, jakim jest propagowanie
picia w kulturalnych warunkach dobrych marek piwa. Zreszta teraz juz nie ma kiep-
skich piw. Bo chcg panstwu powiedzie¢, ze ta lura piwna, ktora zreszta kiedys$ 1 tak
trudno bylo kupi¢, znikngta. W Polsce sa same dobre piwa, klasowe, markowe. 1 jest
ich szeroka gama. I mozna je pi¢. Tak wigc mysle, ze w czasach, kiedy narkotyki zale-
waja szkoty, to picie piwa w ograniczonych, umiarkowanych ilo§ciach 1 w kulturalnych
warunkach moze przynies¢ tylko pozytywne rezultaty.

Dzigkuje bardzo, Panie Przewodniczacy.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzi¢kuje bardzo.
Pani senator Wiestawa Sadowska.
A potem senator Jan Szafraniec.

Senator Wieslawa Sadowska:

Ja tylko kréociutko. W czasie tej goracej dyskusji u§wiadomitam sobie, ze wigk-
szo$¢ z nas tu na sali pamigta te czasy, kiedy w telewizji, radiu 1 prasie nie bylo
w ogdle zadnej reklamy napojow alkoholowych, w tym piwa. | w tamtym okresie spo-
zycie czystego alkoholu na glowe Polaka wynosito zdecydowanie wigcej niz obecnie,
kiedy ta reklama funkcjonuje. I dlatego podpisatabym si¢ pod tym, co powiedziat pan
senator Pawelek, ze by¢ moze wtasnie to propagowanie picia piwa w miejsce zdecy-
dowanie cigzszych alkoholi powoduje to, ze teraz, i to przyznat pan Mellibruda, ktory
byl wczoraj na posiedzeniu Komisji Polityki Spolecznej i Zdrowia, ze spozycie tego
cigzkiego, wysokoprocentowego alkoholu w Polsce zdecydowanie zmalato. Dzigkujg.
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Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Dzigkuje bardzo.
Pan senator Jan Szafraniec.

Senator Jan Szafr aniec:

Ja mam taki problem wiasciwie natury prawniczej. Chodzi mi o ten czas
ochronny. Jak wiadomo ustawa o radiofonii i telewizji, bodage art. 18 pkt 4, mowi
0 tym, ze sa zabronione wszelkie audycje, ktére moga by¢ grozne dla rozwoju fizycz-
nego, psychicznego 1 emocjonalnego dzieci 1 mlodziezy w czasie 6.00-23.00. A zatem
jest przewidziany czas ochronny. Zreszta tak samo jest w europejskiej konwencji o te-
lewizji ponadgranicznej, ktora mowi, zeby przeznaczaé na te audycje, ktore moga by¢
grozne, jaki$ okreslony czas.

A zatem, czy nie ma jakiej$ kolizji migdzy tym projektem ustawy, ktory propo-
nuje zmniejszony przedziat czasu ochronnego, to znaczy 6.00 — 20.00, i ustawa o ra-
diofonii 1 telewizji? Ja rozumiem, ze taka czy inna interpretacja moze to w jakims sen-
sie zniwelowac. Ale przygladalem si¢ debacie sejmowej, kiedy to poset Kulej probo-
wal uzasadni¢ skrocenie tego czasu. I on twierdzil, ze propozycja obnizenia tego progu
do 20.00 jest oparta na zatozeniu, ze po tej godzinie dzieci po prostu nie powinny ogla-
da¢ programu telewizyjnego. Jednym slowem powinny 8¢ spac. 1 to bylo pytanie
pierwsze.

Drugie pytanie. Szkoda, ze nie ma projektodawcow tej ustawy, bo rzeczywi-
$cie robimy taka biegunke legislacyjna. Ja jednak probowatem skonfrontowac jeden
z zapisOw, ktory znalazt si¢ w ustawie, z dyrektywa nr 65/EWG. Chodzi mianowi-
cie o art. 13" ustawy nowelizowanej, ktory mowi o tym, ze zabrania si¢ reklamy
| promocji piwa wtedy, kiedy one budza skojarzenia z atrakcyjnoscia seksualna
| sportem. I zaproponowano, aby w tym zapisie skresli¢ stowo ,,sport” i wprowadzi¢
pojecie ,tezyzna fizyczna”. A ono pojawia sig¢, co prawda, w konwencji o telewizji
ponadgranicznej, ale dyrektywa, ktora przed chwileczka wymienitem, go nie uzywa.
Ona mowi tylko, ze reklama piwa nie moze si¢ kojarzy¢ ze zwigkszaniem sprawnoO-
Sci fizycznej. A zatem, jeSli juz nowelizujemy nasze prawo tak, zeby ono byto
zgodne z zasadami prawa unijnego, czy nie mozna by wprowadzi¢ tutaj... Dlaczego
zostato wprowadzone pojecie ,,tezyzna fizyczna”, a nie ,,sprawno$¢ fizyczna”, jak
mowi dyrektywa?

A w ogdle to ja, niestety, bede przeciwny tej ustawie z tych wzgledow, o kto-
rych powiedziatem.

Jestem wtasnie po lekturze traktujacej o uzaleznieniu od alkoholu. I ze zgroza
dowiedziatem sig, ze nawet cztero- 1 pigcioletnim dzieciom daje si¢ alkohol. I ze juz od
dziewiatego roku zycia alkohol jest spozywany na zasadzie nasladownictwa, identyfi-
kacji czy internalizacji. A reklama utatwia te procesy identyfikacji 1 naSladownictwa.
Dzigkuje bardzo.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuj¢ panu senatorowi Szafrancowi.
Bardzo proszg o zabranie gltosu pania senator Mari¢ Szyszkowska.
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Senator Maria Szyszkowska:

Dzickuje, Panie Przewodniczacy.

Panie senator 1 panowie senatorowie bardzo pigknie mowili o piciu piwa 10 tym,
najkrécej mowiac, ze dzigki temu jest mniejsze spozycie wodki. Ale rozumiem, ze te
uwagi odnosza si¢ przede wszystkim do ludzi dorostych. Bo zmtodzieza jest zupetnie
inaczej. Zreszta pan senator Szafraniec o tym mowil. I trzeba zauwazy¢, ze sita oddzia-
tywania reklam nie tylko na dorostych, ale przede wszystkim na mtodziez jest tak wiel-
ka, ze mimo §wiadomosci tego, ze sa braki finansowe 1 mimo ogromnej sity nacisku
grupy producentdOw piwa spoczywa na nas jednak obowiazek ochrony mtodziezy przed
alkoholizmem. Zupehie czym innym jest bowiem problem czerpania korzysci z reklam
I czym innym godzenie si¢ na to, zeby owe reklamy atakowaty swiadomos$¢ mtodziezy.

Dlatego uwazam, ze ograniczenie reklamowania piwa do pory po 23.00 i nie
zgodzenie sig¢ na to, azeby dziato sig¢ to wczesniej ma bardzo gieboki sens. Aczkolwiek
ucierpia na tym producenci piwa. A pewnie i na cele walki z alkoholizmem bedzie
mniej pienigdzy. Chciatam jednak zwroci¢ uwage na oczywista przeciez roznicg mig-
dzy psychika mtodziezy a psychika ludzi dorostych.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Dzigkuje bardzo, Pani Senator.
Pani Senator Irena Kurzgpa.

Senator Irena Kurzepa:

Panie Przewodniczacy! Panie Senator i Panowie Senatorowie!

Rzeczywiscie to paradoksalne, i powtarzam to za dzisiejszymi moéwcami, ze
ustawa o wychowaniu w trzezwosci wskazuje, w jaki sposob zdoby¢ srodki poprzez
spozycie alkoholu. Wigc to moze rzeczywiscie jest paradoks. Ale z drugiej strony nie
widzg wigkszych zagrozen w mozliwo$ci reklamowania piwa.

Po pierwsze, jest pewna oczywista sprawa. Bo ja, chyba tak jak my wszyscy,
doskonale znam przypadki uzaleznien. I wiadomo, ze jeden uzalezni si¢ pijac piwo,
inny wino, a jeszcze inny mocne alkohole. Nie ma tu reguty. Sa r6zne uwarunkowania:
genetyczne, kulturowe 1 moze jeszcze inne. A pewnie wszystkie na raz. W zwiazku
Z tym trudno jest jednoznacznie wskazac, ze akurat to doprowadzi do tragicznego skut-
ku w postaci uzaleznienia.

Nastepna sprawa to kultura spozywania alkoholu. Alkohol takze mozna spozy-
wac w sposob kulturalny. Ale sa ludzie spozywajacy go w sposob, ktéry z kulturg nie
ma nic wspolnego, o czym zreszta moéwit pan senator Pawetek. Sadze¢ wigc, ze rekla
mowanie piwa na stadionach 1 w innych miejscach niekoniecznie musi prowadzi¢ do
zgubnych skutkéw. Prawda jest, ze mlodziez ulega sugestii reklamy czgsciej i w wigk-
szym stopniu anizeli dorosli. Wszyscy o tym wiemy. My nie jesteSmy wychowani na
reklamie 1 nie jesteSmy do niej przyzwyczajeni. I moze dlatego bardziej krytycznie do
niej podchodzimy. Na stadionie bywa nie tylko mtodziez. Bywaja tam ro6zni ludzie.

W zwiazku z tym wnoszg, aby przyjaé ustawe, to znaczy, aby komisja zaopi-
niowala ja pozytywnie wraz z tymi poprawkami, ktore zaproponowato nam Biuro Le-
gislacyjne, bo one, jak sadze, sa konieczne. Dzigkuje.
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Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuje bardzo.

Proszg panstwa, pozwolg sobie na konkluzje, a moze raczej na kilka uwag. Rze-
czywiscie piwo stato si¢ napojem ludzi mtodych. Wypiera ono mocne alkohole 1 to jest
faktycznie dobra wiadomo$¢. Podzielam wszystkie obawy 1 Igki, ktore tutaj zostaty
zgtoszone zaréwno przez postow, jak 1 panstwa senatorOw. Ale mizeria finansowa, jesli
chodzi o mozliwosci wspierania sportu, szczegolnie w matych osrodkach, jest poraza-
jaca. Jesli wigc beda z tego jakies pieniadze...

Mysle tez, ze problemem, o czym nie mowimy, bedzie sposdb pozyskiwania
tych pieniedzy i ich dystrybuowania. Bo jako$§ nie mogg si¢ doczytac, jak to doktadnie
bedzie si¢ odbywaé. Wierze jednak w madro$¢ resortu edukacji narodowej 1 sportu.
| wto, ze przygotuje on nalezyta regulacj¢ prawna, poniewaz, jak mniemam, bedzie
mozna w niej umiesci¢ rowniez jakie§ zapisy odnoszace si¢ do edukacji. I tym zycze-
niem chcg¢ moja kréciutka wypowiedz zakonczy¢.

Pani Mecenas, czy przejdziemy do poprawek, czy pani ma cos jeszcze do doda-
nia? Bardzo proszg.

Legidator w Biurze L egislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Byto pytanie pana senatora Szafranca. W zwiazku z tym ja chciatam jeszcze na
nie odpowiedziec.

Panie Senatorze, mnie si¢ wydaje, ze to nie jest kwestia sprzecznosci przepisow,
to znaczy regulacji zawartych w ustawie o wychowaniu w trzezwosci 1 ustawie o radio-
fonii i telewizji. Jest to tylko kwestia pewnej interpretacji tych przepisdw. Mianowicie
nowelizacja ustawy o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi
przewiduje, iz reklama piwa jest mozliwa w godzinach 20.00—6.00. Jednocze$nie jest
art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji méwiacy, ze reklama, ktéra zagraza fizycz-
nemu, psychicznemu i moralnemu rozwojowi niepeinoletnich, nie moze by¢ emitowa-
na w godzinach 6.00-23.00. Powstaje wigc tylko pytanie o to, jak zakwalifikowa¢ taka
reklamg. Czy kazda reklama piwa zagraza fizycznemu, psychicznemu i moralnemu
rozwojowi? | to znowu jest kwestia pewng interpretacji. No i ja tylko w ten sposdb
potrafi¢ odpowiedzie¢. Sg przeciez regulacje zarbwno w ustawie o radiofonii i telewi-
Zji, jak i w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, ktéra mowi o tym, jaka re-
klama jest zakazana. I te wszystkie przepisy jak najbardziej maja tutaj zastosowanie.

Jezeli za$§ chodzi o sprawg tezyzny fizycznej, to ja oczywiscie nie jestem w sta-
nie odpowiedzie¢, dlaczego komisje sejmowe przyjety akurat taka definicjg tego termi-
nu. To znaczy, dlaczego postuzyly si¢ wyrazeniem ,,t¢zyzna fizyczna”, a nie na przy-
ktad ,,poprawa sprawnosci fizycznej”. Ale przypuszczam, ze one po prostu utozsamity
obydwa pojecia. A jezeli nie takie racje kierowaty tymi komisjami, to ja niestety nie
potrafi¢ inaczej tego wyjasnic.

(Glos z sali: Ja myslg, ze sprawnos¢ fizyczna kojarzy si¢ ze sportem, a tgzyzna
to juz jest jakby co$ wiecej. I stad to sie wzieto. Zeby uniknaé powiazania ze sportem.)

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuje bardzo.
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Proszg panstwa przechodzimy do finalnej czgsci.

Czy kto$ z panstwa zglasza wnioski?

Pani senator Szyszkowska.

Prosze.

(Senator Maria Szyszkowska: Tak, ja mam do omowienia sprawg, do ktorej
mnie zobowiazat...)

(Wypowiedz poza mikrofonem)

(Senator Maria Szyszkowska: A, tak, tak, przepraszam.)

(Glos z sali: ...jeszcze jesteSmy przy ustawie...)

(Brak nagrania)

Senator Maria Szyszkowska:

Ja zglaszam wniosek o przedhuzenie zakazu reklamowania piwa do 23.00.
(Brak nagrania)

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

...wnioskiem senatora Szafranca o odrzucenie projektu ustawy. Pan senator nie
uzyskal poparcia, bo w zasadzie... Ale nad wnioskiem bedziemy gltosowac.

Kto jest za odrzuceniem projektu...

Jeszcze cos?

(Gfos z sali: Nie, nie, po prostu juz chcemy glosowac.)

Aha, juz pan nie moze wytrzymac.

(Wesotos¢ na sali)

Bardzo proszg. Kto jest za przyjeciem wniosku senatora Szafranca o odrzucenie
projektu ustawy? (0)

Kto jest przeciwny? (6)

Kto si¢ wstrzymat od glosu? (1)

Dzigkuje. Wniosek zostat odrzucony.

1 osoba wstrzymata si¢ od glosu.

Dzigkuje bardzo.

Przechodzimy do poprawek.

Pani senator Szyszkowska. Czy teraz bgdziemy glosowa¢ nad wnioskiem pani
senator Szyszkowskigj?

L egislator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Szanowni Panstwo, jezeli mozna, to ja chciatabym zapytac... Oczywiscie wnio-
sek pani senator jak najbardziej nalezy przegltosowac. Ale jest pytanie: czy maja pan-
stwo zyczenie gtosowac nad poprawkami do poszczeg6élnych artykutdéw wedtug kolg-
nosci tych artykutow? To jest pierwsza sprawa.

I druga. Czy kto§ z panstwa przejmuje poprawki Biura Legislacyjnego? Bo ta-
kig informacji nie otrzymatam, a w zwiazku z tym...
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Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Tak, tak, oczywiscie.

Legidator w Biurze L egislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Dobrze.

A wige, jezeli panstwo nie maja nic przeciwko temu, to proponowatabym glo-
sowanie nad poprawkami wedlug kolejnosci artykutow, do ktorych si¢ odnosza. Czyli
poprawka pani senator bytaby...

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: Pierwsza.)

...druga w kolejnosci.

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: Druga w kolejnosci.)

Dlatego ze pierwsza dotyczy definicji sponsorowania.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Dobrze.
Bardzo proszg, Panie Senatorze.

Senator Jan Szafr aniec:

No bo wiasnie jest taki problem, Ze ja tez mam poprawki. Tak wigc, zeby nie
wikta¢ sprawy, to ja bym je zglosil na posiedzeniu plenarnym. Czy to...?

(Glos z sali: To zalezy od woli pana senatora.)

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: No, jak pan uwaza. RoOwnie dobrze mo-
Ze pan...)

No wtlasnie, dlatego nie wiem, bo my tutaj z pania senator...

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Aha, pani senator juz pozostanie przy tym...

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: Czyli w takim razie pan senator przenosi
swoje poprawki na posiedzenie plenarne?)

A wigc ja swoje wnioski przeniosg ewentualnie na posiedzenie plenarne Senatu.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Dobrze.
W takim razie, Pani Mecenas, proszg o sformutowanie pierwszej poprawki.

Legisator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Szanowni Panstwo, w opinii naszego biura nie jest zawarta propozycja poprawki
w zakresie definicji sponsorowania. Ja jednak przygotowatam treS¢ takiej poprawki
I chciatabym ustyszeé panstwa opinie w tej sprawie. Proponuj¢ taka definicjg, ktora
odnosi si¢ do definicji sponsorowania zawartej w dotychczasowej ustawie 1 jednocze-
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$nie uwzglednia ten element obowiazku podmiotu sponsorowanego, jakim jest obowia-
zek informowania o sponsorowaniul.

I ta nowa definicja sponsorowania brzmi w taki sposob: ,,bezposrednie lub po-
$rednie finansowanie lub wspétfinansowanie dzialalnoSci osob fizycznych, osob praw-
nych lub jednostek organizacyjnych nieposiadajacych osobowosci prawnej dla upo-
wszechniania, utrwalania lub podniesienia renomy nazwy, producenta lub dystrybuto-
ra, znaku towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujacego przedsigbiorce, jego
dzialalnos$¢, towar lub ustugg, w zamian w informowanie o sponsorowaniu”. I to jest
moja propozycjaw tym zakresie.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Bardzo proszg, Pani Senator Doktorowicz:

Senator Krystyna Doktorowicz:

Pani Mecenas, definicja sponsoringu jest rowniez w ustawie o radiofonii 1 tele-
wizji. Ale ja nie znam jej na pamig¢. Czy ona jest...

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: Czy jest tozsama?)

Tak.

L egislator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Nie, nie jest tozsama. I nie byla tozsama. Te definicje si¢ r6znia, poniewaz w de-
finicji w ustawie o radiofonii 1 telewizji, bardzo prosz mnie poprawic, jezeli si¢ myle,
jest wylaczenie podmiotow, ktore sa nadawcami lub producentami audycji

(Senator Krystyna Doktorowicz: No wtasnie.)

Bez mozliwosci... Te definicje nigdy nie byly ze soba tozsame. To po prostu
byla odrgbna definicja stworzona na potrzeby ustawy o wychowaniu w trzezwosci.

(Senator Krystyna Doktorowicz: No, ja nie jestem prawnikiem i nie chcialabym jakis
glupstw opowiadaé. Ale czy moze by¢ tak, Ze ten sam przedmiot jest roznie definiowany?)

Jak ngjbardzig.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Ja rozumiem, ze pani mecenas proponuje na potrzeby tej ustawy definicje spon-
sorowania. Czy tak?

L egislator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Doktadnie tak, Panie Przewodniczacy, z tym ze chciatlabym jeszcze wyjasnic,
jak ta definicja jest skonstruowana. Ot6z ona w znacznej czgsci pokrywa si¢ z dotych-
czasowa definicja sponsorowania. Przepraszam, ale moze ja ja panstwu zacytujg. Ta
definicja brzmiala: ,,bezposrednie lub posrednie finansowanie lub wspotfinansowanie
dziatalno$ci 0sob fizycznych, oséb prawnych lub jednostek organizacyjnych nieposia-

28 694/V



w dniu 12 marca 2003 r.

dajacych osobowosci prawnej dla upowszechniania, utrwalania lub podniesienia reno-
my nazwy, producenta”... I dalej sa wszystkie te elementy, ktére wymienitam przyta-
czajac t¢ nowa definicje. A Sejm wprowadzit do niej... wskazat obowiazki podmiotu
sponsorowanego. I te obowiazki sa dwa. Przy czym jeden z nich, mianowicie upo-
wszechnianie, utrwalanie 1 podnoszenie renomy, pokrywa si¢ z definicja reklamy.

W zwiazku z tym ja proponuje, aby do tej definicji, ktora byta dotychczas w ustawie,
doda¢ tylko obowiazek podmiotu sponsorowanego w postaci informowania o sponsorowa-
niu. A informowanie 0 sponsorowaniu jest zdefiniowane w tg ustawie. | jest to: , prezento-
wanie informacji zawierajacych nazwe sponsora lub jego znak towarowy w zwigzku ze
sponsorowaniem”. I w ten sposob, mam nadzieje, osiagnglibysmy spojnos¢ w tej ustawie.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuje bardzo.

Czy do tej propozycji definicji sa jeszcze jakie§ uwagi?

Mnie si¢ wydaje, ze ona jest dosy¢ precyzyjna 1 porzadkujaca. W zwiazku z tym
mam pytanie.

Kto jest za przyjeciem takiej definicji sponsoringu? (7)

Kto jest przeciwny? (0)

Kto si¢ wstrzymat od gtosu? (0)

Dzigkuje bardzo.

Jednogtos$nie za. Ta poprawka przeszia.

A teraz, Pani Mecenas, bedzie poprawka pani senator, tak? Czy jeszcze nie?

Legisator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Tak. Poniewaz poprawka pani senator jakby idzie nieco dalej, przegtosujemy ja
najpierw. I ona polega na zastapieniu wyrazoéw ,,mi¢dzy godzing 6.00 a 20.00” wyra-
zami ,,mi¢dzy godzina 6.00 a 23.00”, o ile dobrze zrozumiatam.

(Senator Maria Szyszkowska: Tak.)

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Bardzo proszg, kto jest za przyjeciem poprawki zaproponowanej przez pania se-
nator Mari¢ Szyszkowska? (2)

Kto jest przeciwko? (6)

Kto si¢ wstrzymat od gtosu? (1)

Poprawka nie przeszta — 1 senator wstrzymat si¢ od glosu.

Dzigkuje bardzo.

Kolejna poprawka, bardzo proszg.

Legisator w Biurze Legisacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Kolgna poprawka dotyczy zmiany trzecigj lit. b tiret pierwszy w art. 1 ustawy
nowelizujacej, czyli doktadnie tego samego przepisu, o ktorym przed chwilka mowili-
$my. Polega ona na skre§leniu wyrazéw ,,lub profesjonalnego”. I to jest cato§¢ poprawki.
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Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Tak, oczywiscie.

Kto si¢ zgadza z ta poprawka? Kto glosuje za jej przyjgciem? (7)
Dzigkuje bardzo.

Kto jest przeciwny? (0)

Kto si¢ wstrzymat od glosu? (1)

Poprawka zostata przyj¢ta — 1 senator wstrzymat si¢ od glosu.
Dzickuje.

Bardzo prosz¢ o podanie kolejnej poprawki.

Legislator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Kolgina poprawka dotyczy zmiany trzecig lit.c w art. 1, odnoszacej si¢ do
ust. 6 w art. 13" ustawy nowelizowanej. Wyrazy ,,zawierajacych do 18%” zastepuje sie
wyrazami ,,ktorego zasadnicza dzialalno$¢ stanowi produkcja lub sprzedaz napojow
alkoholowych zawierajacych od 8% do 18%”.

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: Kto jest za przyjeciem...)

(Gfos z sali: Jakby pani byta uprzejma jeszcze raz...)

Przeczyta¢, czy moze wyjasni¢, Panie Senatorze?

(Glos z sali: Nie, nie.)

Przeczyta¢. W zmianie trzeciej lit. ¢ w art. 1, dotyczacej ust. 6 w art. 13" ustawy
nowelizowanej, wyrazy ,,zawierajacych do 18%” zastepuje si¢ wyrazami ,,ktérego za-
sadnicza dziatalnos¢ stanowi produkcja lub sprzedaz napojéw alkoholowych zawiera-
jacych od 8% do 18%”.

Przewodniczacy Ryszard Stlawinski:

Kto jest za przyjeciem odczytanej poprawki? (7)
Kto jest przeciwny? (0)

Kto si¢ wstrzymat od glosu? (1)

Dzickuje.

Bardzo prosz¢ o kolejna poprawkg.

Legidator w Biurze L egislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Kolejna poprawka polega na dodaniu przepisu przejsciowego do omawianej
ustawy. Dodaje si¢ art. 1a | ust. 1 tego artykutu brzmi: ,,Podmioty, ktore przed dniem
wejscia w zycie niniejszej ustawy zawarty umowy dotyczace §wiadczenia ustug w za-
kresie reklamy prowadzonej zgodnie z przepisami ustawy, o ktoregf mowaw art. 1, nie
wykonuja obowiazkéw okreslonych w art. 13° ust. 1 i 3 ustawy, o ktdrg mowa
w art. 1, w zakresie tych umow”. | ust. 2: , Przepis ust. 1 nie dotyczy dokonanych od
dnia wejScia w zycie niniejszej ustawy zmian umow, o ktérych mowa w ust.1,
w zakresie w jakim zmiany te przedluzaja termin obowigzywania umowy lub podwyz-
szaja wysokos$¢ ustalonego umownie wynagrodzenia’.

30 694/V



w dniu 12 marca 2003 r.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Dzigkuje bardzo.

Kto z panstwa jest za przyjeciem tej poprawki? (7)
Kto jest przeciwny? (0)

Kto si¢ wstrzymat od gtosu? (0)

Dzigkuje bardzo.

Bardzo proszg o kolejna poprawke.

Legidator w Biurze L egislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Ostatnia poprawka dotyczy art. 2, ktory otrzymuje brzmienie: ,, Ustawa wchodzi

w zycie po uptywanie 14 dni od dnia ogloszenia z wyjatkiem art. 1 pkt 4, ktory wcho-
dzi w zycie z dniem 1 stycznia2004r.”.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:
Kto z panstwa jest za wprowadzeniem...

(Glos z sali: Przepraszam, czy mogg prosi¢ o wyjasnienie?)
Bardzo proszg.

Legisator w Biurze Legislacyjnym w Kancelarii Senatu
Renata Bronowska:

Jakie sa przyczyny takiej propozycji? Mianowicie ten przepis, ktory miatby

wejs¢ w zycie z dniem 1 stycznia 2004 r., naktada na podmioty prowadzace reklame
obowiazek uiszczania oplaty, ktora wplywa na §rodek specjalny wprowadzony przez
ministra wtasciwego do spraw edukacji narodowej 1 sportu. Zwazywszy ze podmiot
powinien mie¢ odpowiednio duzo czasu na uwzglednienie tego rodzaju kosztow
w swojej dziatalno$ci, po prostu proponuje sig, aby termin wejscia w zycie tego przepi-
su przesuna¢ w czasie odpowiednio daleko, czyli na dzien 1 stycznia 2004 r. Tym bar-
dziej ze wigkszos¢ przedsigbiorstw ksztattuje swoje wydatki i plany finansowe w rozi-
czeniu rocznym, w tak zwanym roku obrotowym. A rokiem obrotowym z reguly jest
rok kalendarzowy. W zwiazku z powyzszym ten przepis jest po to, aby firmy mogty
odpowiednio uksztaltowaé swoje plany finansowe na nastgpny rok 1 aby nie powodo-
wac zadnych zmian w finansach, ktore zostaly przewidziane na biezacy rok.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Czy pani senator jest usatysfakcjonowana? Tak.

Dzigkuje bardzo.

Proszg panstwa, przystepujemy do glosowania nad ta poprawka.
Kto z panstwa jest za przyjeciem tej poprawki? (6)

Kto jest przeciwny? (0)

Kto si¢ wstrzymat od glosu? (1)

Dzigkuje bardzo.
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To byly wszystkie poprawki. Ale pani senator Szyszkowska zglosita poprawke,
ktora popraly dwie osoby.
Czy pani senator bedzie chciata zglosi¢ ja jako wniosek mniejszosci?

Senator Maria Szyszkowska:

Tak, oczywiscie.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dobrze. A wigc, Pani Mecenas, mamy tutaj wniosek mniejszosci.

Proszg panstwa, przystgpujemy do gltosowania nad catoscia ustawy.

Kto jest za przyjeciem tej ustawy wraz z poprawkami? (5)

Dzigkuje bardzo.

Kto jest przeciwny? (0)

Kto si¢ wstrzymat od glosu? (2)

Dzigkuje bardzo. Prosz¢ panstwa, w czgsci dotyczacej procedowania nad ta
ustawa ogtaszam...

(Glos z sali: Jeszcze senator sprawozdawca...)

Sprawozdaniem, jesli panstwo pozwola, zajmg si¢ osobiscie.

Czy zgadzaja si¢ panstwo z ta propozycja?

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Dzigkuje bardzo. A zatem bedg sprawozdawca.

ZakonczyliSmy wigc t¢ cze¢$¢ posiedzenia.

Pani senator Szyszkowska prosi o gtos w sprawach roznych.

Bardzo proszg.

Dzigkuje bardzo, gosciom.

Senator Maria Szyszkowska:

Proszg¢ panstwa, ja w grudniu ubieglego roku ztozylam projekt konferencji, do
ktorej przywiazuje wielka wage. Na szczecie bez trudu przekonatam do niej marszatka
Longina Pastusiaka. I chceg panstwu przedstawic¢ koncepcje tej konferencji. A jednocze-
$nie przekazuje panstwu sugesti¢ marszatka, zeby ona odbyla si¢ na poczatku maja

Ot6z temat konferencji brzmi: ,,Polska kultura jako atut w integracji europg-
skiej”. A jej mys$l przewodnia jest nastgpujaca. Tkwimy w blednym poczuciu mikro-
manii narodowej, czyli w przekonaniu, ze jesteSmy rzekomo mniej doskonali anizeli
kraje Zachodu. I chodzi o to, azeby jeszcze przed referendum zorganizowaé¢ konferen-
cje, na ktorej pokazalibySmy w rozmaitych dziedzinach kultury, oczywiScie nie we
wszystkich, bo to nie jest mozliwe, ale przynajmniej w niektérych, nasze dokonania
I mozliwo$¢ promieniowania polskiej mysli narodowej na inne kraje. Chodzi o to, zeby
wzmoOc w nas $wiadomos$¢ wartosci naszej witasnej kultury, ktéra, o czym nie muszg
chyba nikogo zapewniac, jest nam Polakom w ogdle bardzo malo znana 1 bardzo mato
propagowana.

Zglaszam ten projekt, mimo ze na razie mi si¢ nie udato, poniewaz ta rozmowa
z marszatkiem wynikneta nagle, porozumie¢ si¢ z osobami, ktoére, jak mysle, moglyby
wziac czynny udziat w tej konferencji. Jest to wigc ogolna koncepcja.
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A zatem powtarzam. Konferencja odbylaby si¢ na poczatku maja, myslatam
0 9 maja, poniewaz 7 i 8 tego miesigca mamy posiedzenia. Bytaby to konferencja pod
patronatem marszatka. A otworzytby ja 1 prowadzil obrady przewodniczacy naszej
komisji, pan senator Ryszard Stawinski. I cho¢ nie mogtam z nikim niczego uzgodnic¢,
to wyobrazam sobie, ze wprowadzenia dokonatby marszatek Pastusiak.

Przepraszam, ze zaczn¢ od siebie, ale temat, o ktorym mysle, jest ogdlny. Ja
chciatabym powiedzie¢ o nowych wartosciach w zintegrowanej Europie 1 aktualnosci
polskiej mysli filozoficznej. Czyli o nowych warto$ciach, ktore w moim przekonaniu
powinny funkcjonowaé w zintegrowanej Europie. I o tym, ze one w naszej kulturze juz
funkcjonuja, aczkolwiek nie bardzo jesteSmy tego Swiadomi.

Potem wyobrazam sobie wystapienie — 1 tu myslatam wstgpnie o pani profesor
Rolicz, bo wydaje mi sig, Ze ona jest najlepsza specjalistka — na temat spotdzielczo-
sci. Chodzi o spotdzielczos¢ w rozmaitych dziedzinach zycia w pogladach polskich
myslicieli pierwszej polowy XX wieku. Przypominam, ze do niedawna istniato
W Polsce muzeum spoétdzielczosci, ktore wilasnie te dokonania utrwalalo. Niestety
pottora roku temu jeden z senatorow SLD doprowadzit do jego zlikwidowania. To tak
na marginesie.

Trzecie wystapienie wyobrazam sobie jako referat na temat inspiracyjnego
znaczenia polskiego dorobku artystycznego. I tu myslatam o panu dyrektorze Januszu
Pulnarze.

Potem, po tych trzech krotkich wystapieniach — bo one powinny by¢ podane
syntetycznie — bylaby przerwa na kawe. A pdzniej... I tu ewentualnie chciatabym
poprosi¢, bo jeszcze nie zdazytam tego uczynié, zeby pan senator Jan Szafraniec zgo-
dzit si¢ powiedzie¢ o znaczeniu Polskiego Towarzystwa Higieny Psychicznej, ponie-
waz wiem, ze ten temat jest mu znany 1 bliski. Jest to bowiem dziedzina bardzo mato
u nas znana, a idee sformutowane przez to towarzystwo sa wprost niewiarygodnie
aktualne.

Wyobrazatam tez sobie, ze nast¢pnie senator Litwiniec, z ktérym réwniez jesz-
cze nie rozmawialam, powie w skrécie o teatrach awangardowych w Polsce, bo wia-
domo, ze maja one oddzwigk miedzynarodowy.

I wreszcie cheialam prosi¢ pania senator Kempke, z ktora tez na ten temat nie
rozmawialam, zeby na zakonczenie powiedziala o szkolnictwie artystycznym w Polsce.
I nie chodzi tylko o to, co jest, ale réwniez o to, co mogtoby by¢ urzeczywistnione. Bo
nie watpig, ze mamy w tej sprawie wiele do powiedzenia w Europie.

Konferencja zakonczytaby si¢ dyskusja.

Jezeli chodzi o liste gosci, to oczywiscie byliby zaproszeni wszyscy senatoro-
wie, ¢zgs¢ postow, na pewno wszystkie media, bo najwazniejsze jest to, azeby te tre-
$ci promieniowaty na §wiadomos$¢ spoteczenstwa, oraz caty szereg przedstawicieli
Swiata artystycznego 1 naukowego. No 1 wlasnie taki jest ogolny zarys tego przedsig-
wzigcia.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuje bardzo, Pani Senator.

Czy kto$ ma jeszcze uwagi do tej koncepcji?

Pani Senator, jesli mozna, to uprzejmie prosze, zebySmy za tydzien podczas po-
siedzenia odbyli krotkie robocze spotkanie w tej sprawie.
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Senator Maria Szyszkowska:

Tak. A ja do tego czasu porozumiem si¢ z osobami, ktore wskazatam, 1 moze
uzyskam ich zgodg. Ale teraz chciatabym mie¢ uwagi nie tyle tych osob, do ktorych si¢
zwrocg z ta prosba, ile wszystkich panstwa co do tego, czy moge w takim duchu przy-
gotowac plan tej konferencji na piSmie. Czy kto$§ z panstwa ma jaka$ uwage o istotnym
Znaczeniu, naruszajaca...

(Brak nagrania)

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: Musimy si¢ z tym przespac, bo nic nie wi-
da¢ 1 nie stychaé, Pani Senator.)

(Gfos z sali: Ktory senator...)

Zebym nie pomylita nazwiska. To Jankowski. Ten, ktéry miedzy innymi popel-
nit plagiat pracy doktorskie;.

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Nie, nie, Jankowski. Jankowski, albo Janicki. Przepraszam, ale boj¢ sig, ze tro-
che przekrecam nazwisko.

(Wypowiedz poza mikrofonem)

Nie, cho¢ swoja droga on tez co$ tam uczynit. Nie, nie. To jest Janowski, albo Jan-
kowski. On jest redaktorem naczelnym pisma ,,Spotdzielczos¢”, pisma o spotdzielczoscei.

(Glos z sali: Z PSL.)

Nie, z SLD. Wiem, bo stawal przed komisja, ale boj¢ sig, ze trochg przekrgcam
nazwisko. Albo Jankowski, albo Janowski, co§ w tym rodzaju. Na pewno z SLD.

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: Byt senatorem? Chyba nie. To byt poset.)

Postem. A ja mowig: senatorem. Przepraszam, bardzo przepraszam, ja bardzo
panstwa przepraszam, ale nie stysz¢ tego, co mowig. Przez caty czas chodzito mi o po-
sta. Bardzo przepraszam.

(Przewodniczqcy Ryszard Stawinski: To bytaby plama na naszej Izbie.)

(Glosy z sali: Doktadnie.)

(Glos z sali: Kto to jest?)

To jest poset z poprzedniej kadencji. On, mimo ze byl jednoznacznie negatyw-
nie oceniony przez Komisj¢ Etyki SLD, to jednak kandydowal w wyborach. Ale rozsa-
dek wyborcéw spowodowal, ze nie zostal wybrany. Niemniej dziata nadal i jest szefem
polskiej spétdzielczosci.

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

Dzigkuje bardzo.

Proszg panstwa, jesli nie ma wigcej uwag, to ja mam jedna bardzo wazna infor-
macj¢. Nastgpne posiedzenie komisji odbedzie si¢ 26 marca w §rodg. Prosze sobie ten
termin zarezerwowac. Bedziemy mowi¢ o dwoch sprawach. O Polskim Radiu SA
i radiofonii publicznej oraz...

(Wypowiedz poza mikrofonem)

O problemach radiofonii publicznej, Panie Senatorze.

Bedziemy tez mowic o inicjatywie Ministerstwa Kultury i Telekomunikacji Pd-
skigj SA.

(Glos z sali: Zaraz, moment, to znaczy w ramach jakiej$ ustawy?)
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Nie, nie, to bedzie po prostu informacja o kondycji radiofonii publiczne;,
aszczegdlnie duzego radia.
Bardzo proszg, pani senator Doktorowicz.

Senator Krystyna Doktorowicz:

Ja mam pytanie. Czy w zwiazku z tym pan przewodniczacy czego$ ode mnie
oczekuje? Jestem bowiem w radzie programowej duzego radia.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Pani Senator, gdyby pani byta uprzejma podzieli¢ si¢ z nami swoimi uwagami
wlasnie co do programu, to zapewne bedziemy bardzo usatysfakcjonowani.

(Senator Irena Kurzepa: Jamam pytanie.)

Najpierw pani senator Kempka. Przepraszam bardzo.

Senator Dorota Kempka:

Dzigkuje bardzo, Panie Przewodniczacy.

Szanowni Panstwo, ja mam taka goraca prosbg. Planowalismy, ze w roku
2003 zorganizujemy okreslone konferencje problemowe dotyczace tych wlasnie
spraw, ktorymi si¢ zajmujemy. Odbyla si¢ juz konferencja pos§wigcona edukacji
kulturalnej dzieci 1 mtodziezy. W tej chwili pani senator Szyszkowska przygoto-
wuje konferencje, ktora bedzie w maju. Jest rowniez organizowana konferencja,
ktoéra sie odbedzie we wrzesniu lub pazdzierniku, poswigcona Janowi Kochanow-
skiemu.

Czy sa jeszcze jakie$ inne propozycje konferencji, ktore chcielibySmy zorgani-
zowa¢ w tym roku? Mamy bowiem obowigzek zglaszania panu marszatkowi terminow
konferencji 1 sktadania zapotrzebowania na $rodki finansowe. Kazda z nich wymaga
przeciez zarOwno wczesniejszego przygotowania, jak i zagwarantowanych $rodkow.
Dlatego goraco prosz¢ o zgtaszanie propozycji do biura naszej komisji. To jeden pro-
blem, ktory chciatam poruszy¢.

I jeszcze drugi. Planowalismy réwniez na ten rok wyjazdowe posiedzenia se-
nackiej Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu. Dobrze by byto, zebysmy uszczegotowili
terminy wyjazdow 1 zeby kazdy je sobie wprowadzit do kalendarza. Uwazam bowiem,
ze takie wyjazdowe posiedzenia senackiej komisji kultury z jednej strony dap nam
duzo dodatkowych informacji, a z drugiej sa to wazne wydarzenia w srodowiskach, do
ktorych jedziemy. Dlatego tez goraco prosze o zglaszanie takich propozycji. Tyle
z moj¢g strony. Dzigkuje.

Przewodniczacy Ryszard Stawinski:

Dzigkuje bardzo.

Proszg panstwa, uméwmy sig, ze zaréwno jedne, jak 1 drugie zgloszenia beda za
tydzien. Dobrze? Albo na posiedzeniu 26 marca

Pani senator Kurzgpa:
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Senator Irena Kurz¢pa:

Ja whasciwie chceg nawiaza¢ do wypowiedzi pani senator Doroty Kempki. Roz-
mawialiSmy juz o tym, ze zapraszamy do nas na Lubelszczyzn¢ 1 Roztocze. Ja wstgp-
nie rozmawialam i z wojewoda lubelskim, i marszatkiem, a takze ze Stefanem Szmid-
tem 1 Alicja Jachiewicz, ktorzy zapraszaja do tego swojego miejsca. Tak wigc mysle,
ze mozna by byto to uszczegdtowic.

I druga sprawa. Panie Przewodniczacy, czy nie mozna by byto zmieni¢ terminu
posiedzenia naszej komisji? I czy nie mozna bytoby go jako$§ powiazaé z posiedzeniem
plenarnym Senatu? Na przyktad pierwszy po... Czy musi ono by¢ tak posrodku?

Przewodniczacy Ryszard Slawinski:

To znaczy, Pani Senator, nie musi tak by¢, ale wolelibySmy, zeby jeszcze tym
razem wyjatkowo tak si¢ stato z uwagi na to, ze Zarzad Polskiego Radia SA, Ze tak si¢
wyrazg¢, ma polamane nogi. A to jest dla niego bardzo dogodny termin. Tak wigc wy-
daje mi sig, ze trzeba to uwzglednic.

A dlaczego akurat Polskie Radio SA? Ano dlatego, ze ma ono powazne proble-
my zwigzane z coraz nizszym abonamentem. Bo o ile telewizja radzi sobie za pomoca
zintensyfikowania reklamy, to radio takie mozliwo$ci ma ograniczone. Tak wigc bg-
dziemy musieli si¢ troszeczke temu przyjrzeé. No bo co dalej? Dzigkuje bardzo.

Zamykam posiedzenie Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu.

Dzigkuje bardzo, panstwu. Zycze samych dobrych zdarzen. Dzigkuje bardzo.

(Koniec posiedzenia o godzinie 18 minut 10)
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