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Rzeczpospolita Polska

Minister Spraw Zagranicznych
Stefan Meller Warszawa, dnia ,2;2/ lutego 2006 1.
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Pan Bogdan Borusewicz
Marszalek Senatu
Rzeczypospolitej Polskiej
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W odpowiedzi na o$wiadczenic Pana Senatora Andrzeja Jarocha zlozone
podczas 5. posiedzenia Senatu RP w dniu 1 lutego br. (pismo nr: BPS-DSK-043-
77/06) w sprawie wizerunku Polski w $wiecie, uprzejmie informuje,
ze w przedstawionej przeze mnie na forum Sejmu RP ,JInformacji Ministra Spraw
Zagranicznych o zadaniach polskiej polityki zagranicznej w 2006 r.” w dniu
15 lutego br. wyraznie podkreslilem, ze ,,wiedza o Polsce w $wiecie nadal jest
ograniczona, nasz wizerunek nierzadko znieksztalcony i obrosly stereotypami. (...)
Dlatego musimy zreformowaé rzadowy system promocji Polski, a przede wszystkim
sfinalizowa¢ prace nad podstawowym komunikatem promocyjnym o naszym kraju,
ktory bedziemy upowszechniaé¢ na forum miedzynarodowym?.

Rada Promocji Polski, zespét Rady Ministréw wiasciwy w kwestiach promocji
Polski, bedzie realizowa¢ program budowy marki narodowej, ktérego zakoficzenie
w 2006 r. sprawi, ze polskie produkty, ushugi, wydarzenia kulturalne i sportowe, filmy
itd. beda postrzegane jako wzajemnic powiszana calo$é w ramach silnej marki
~Polska”, a nie jak dotychczas kojarzone w oparciu o przypadkowe, niepelne, czasami
wrecz fatszywe informacje oraz negatywne stereotypy o Polsce i Polakach.

W Polsce program bedzie pozytywnie oddzialtywal na wiele dziedzin,
w szezegolnosci zas na dyplomacje publiczna, bezposrednie inwestycje zagraniczne,
turystyke przyjazdowa, eksport produktow, ustug oraz propagowanie kultury polskiej
w Swiecie.

Zaanonsowana przeze mnie w exposé ,,Strategia Promocji Polski na lata 2007-
2013”7 zintegruje wszystkie kluczowe elementy projektu ,Marka dla Polski”
z promocyjnymi strategiami sektorowymi, w tym promocja polskiej kultury
za granicg. ,Strategia Promocji Polski na lata 2007-2013”, skoordynowana
z ,Narodowym Programem Rozwoju na lata 2007-2013”, pozwoli
na wykorzystanie w promocji Polski - na szeroka skale - instrumentow finansowych
przewidzianych w ,Narodowym Programie Rozwoju”. W okresie przej$ciowym
realizowany jest ,Ramowy Plan Migdzyresortowej Promocji Polski na rok 20067,
dla realizacji ktorego w budzecie pafistwa utworzono rezerwe celowa w wysokosci
8 mln PLN.
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Aktualnie resorty spraw zagranicznych i kultury prowadza prace dotyczace
zredefiniowania celéw i dziatalnosci Instytutu im. Adama Mickiewicza jako placéwki
wyspecjalizowanej w promocji polskiej kultury za granica — z uwzglednieniem
zalozef, ktére byly podstawg powolania tej placéwki oraz w oparciu o gruntowna
analize istniejgcych wzorcow migdzynarodowych.

Rozwijana bedzie na wigksza skale $cista wspolpraca pomiedzy Kancelaria
Prezydenta RP i Ministerstwem Spraw Zagranicznych przy realizacji duzych,
ponadsektorowych wydarzen promocyjnych za granica.

Ostatnie lata wykazaly, ze w ramach promowania rzetelnej wiedzy o historii
Polski strategicznym obszarem dzialan MSZ pozostanie jeszcze na dhugo
przeciwdzialanie negatywnym stereotypom oraz uprzedzeniom o podlozu
historycznym. Zdaniem MSZ, historia Polski - zaréwno odleglejsza jak i najnowsza -
moze by¢ znakomitym Zrodlem tematéw dla promocji Polski. Ponadto w 2006 r.
Polska bedzie miala dogodna sposobnosé¢ kontynuowania dzialah na rzecz
~odzyskiwania” realnego znaczenia przez Furope Srodkows w Swiatowej percepcji
historii upadku komunizmu. Po obchodach 25-lecia ,,Solidarnosci” nadchodzi czas
rocznicy ,,Poznafiskiego Czerwca”, a takze ,,Powstania Wegierskiego 1956 r.” oraz
polskiej z nim solidarno$ci. Wlasciwe zdyskontowanie tych rocznic bedzie stanowié
kolejny etap przed przygotowaniami do rocznicy ,Praskiej Wiosny” oraz sprzyjaé
wspolnemu odbudowywaniu przez narody Europy Srodkowej naleznego im miejsca
w polityczne;j historii tego regionu.

Podstawowym instrumentarium realizacyjnym w tym programie beda:

» realne wspicranie zagranicznych inicjatoréw projektow stuzacych promocji
wiedzy o historii Polski (organizatorzy popularnych imprez, konkurséw,
wydawcy publikacji ksiazkowych, redakcje telewizji edukacyjnych i in.);

* samodziclne organizowanie przez placowki MSZ imprez i projektow
promujacych polska historig,

= wspieranie inicjatyw instytucji polskich zorientowanych na prezentacje wiedzy
i animowanie debaty o wezlowych problemach naszej historii za granica,

» jakosciowe zwigkszenie wlasnej aktywnosci MSZ w tym zakresie (informacje
na obcojezycznych portalach internctowych, zamawianie tekstow bazowych,
zdje¢, filmoéw, itp., produkcja wydawnictw informacyjnych).
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