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Dotyczy: pisma z dnia 24.03.2011 r.. znak: BPS/DSK-043-3468/11

Odpowiadajac na pismo z dnia 24 marca 2011 t. (znak: BPS/DSK-043-3468/11), dotyczace
oswindczenia senatora Pana Krzysztofa Kwiatkowskiego, w sprawie mozliwo§ci wprowadzenia
w Polsce programéw edukacyjnych promujacych recykling odpadéw, uprzejmie przekazuje
ponizsze informacje.

Ministerstwo Srodowiska od lat podejmuje dziatania majace na celu podnoszenie
§wiadomosci ekologiczne] spoleczenstwa polskiego, w tym propagujace treSci zwigzane
2z whasciwg, gospodarks odpadami komunalnymi.

W Polityce Ekologicznej Padstwa w latach 2009-2012 z perspektywa do roku 2016,
jednym z kierunkdw dzialafi jest ,,intensyfikacja edukacji ekologicznej promujacej minimalizacje
powstawania odpadéw np. opakowan, toreb foliowych i ich preselekcja w gospodarstwach
domowych”.

Majac na uwadze istniejaca sytuacje w gospodarce odpadami, w ,,Krajowym planie
gospodarki odpadami 2010”7 (Kpgo 2010) jako jeden z kierunkdéw dzialad wskazano
intensyfikacj¢ edukacji ekologiczne] promujacej wlasciwe postgpowanie z odpadami oraz
prowadzenie skuteczne] kampanii informacyjno — edukacyjnej w tym zakresie. Ponadto
w dokumencie zawarte zostalo zadanie dla Ministra Srodowiska, dotyczace przeprowadzenia

ogolnokrajowej kampanii edukacyjno-informacyjne;.



Nalezy rowniez zauwazyC, ze obowigzek prowadzenia dziatalnodci edukacyjnej zostal
nalozony przepisami odrgbnymi m.in. na producentéw opakowad, wprowadzajacych sprzet
elektryczay i elektroniczny oraz baterie 1 akumulatory.

Wobec zapiséw Kpgo 2010, w 2010 r. Ministerstwo Srodowiska, zrealizowalo kampanie
spoleczna pt. ,,INie gainieca swojego sumienia™, majaca na celu zapobieganie powstawaniu odpadéw
1 whiscwe z nimi postgpowanic. Kampania miala na celu udwiadamianie 1 nformowanie
spoleczenstwa, jak zmieni¢ swoje zachowania na ,przyjazne srodowisku” oraz jakie to moze
przynies¢ korzyéd ekologiczne, zdrowotne 1 finansowe. W pierwszej kolejnodci kampania miata
na celu przekonac spoleczenstwo do segregacji odpaddw.

Przeprowadzona kampania okazala si¢ innowacyjnym oraz skutecznym sposobem
komunikacji administracji z obywatelami. Kampania byla realizowana przez Ministerstwo
Srodowiska, a wspélfinansowana ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w kwocie ok. 7.5 mln zlL Uzyskanie finansowania ze Srodkdw europejskich umozliwito
zaplanowanie 1 realizacje duZej, kompleksowe] 1 innowacyjne] kampanii edukacyjoej
nt. wlasciwego postepowania z odpadami.

Kampania zajela drugie miejsce w konkursie na najciekawsza kampanie spoleczng
w zakresie ochrony srodowiska organizowana przez europejska sie¢ ds. komunikacji ochrony
strodowiska (Green Spider Network).

Tiwajaca  ponad  rok  kampanin  ,Nie  zudmiecaj  swopege swmienia”  skladala
sie z nastgpujacych komponentow:

— Wesofe smiect i lekegia mtnisira w predsgkolu — konknrsy dia dzied,

—  Reklama spoleczna w radin i telewizy,

—  Dzdatlania ambientowe,

—  Reklama w prasa,

—  Kampania w Internecit,

—  Konknrs dla degennikarzy.

W nowym Krajowym planie gospodarki odpadami 2014, przyjetym uchwala Nr 217 Rady
Ministrow z dnia 24 grudnia 2010 r. (M.P. Nt 101, poz. 1183), jednym z kierunkdéw dziatasi jest
prowadzenie edukacji ekologicznej promujacej wilasciwe postgpowanie 2z odpadami
W dokumencie réwniez zawarte zostalo zadanie dla Ministra Srodowiska: »Przeprowadzenie
ogolnopolskiej kampanii informacyjno-edukacyjnej na temat postgpowania z odpadami
w gospodarstwach domowych” jako kontynuacja kampanii przeprowadzonej w 2010 r. Nowa

kampania bedzie kontynuowana w roku 2011 poprzez:

—  Kampanig informacying w prasie regionalng



Gloéwny przekaz materialdéw drukowanych bedzie nawigzywal do blokéw kampanii
a jednoczesnie ma stanowi¢ uzyteczne dla odbiorcéw kampanii zr6dlo informacii, gdzie w swojej
okolicy moga np. oddad zuzyte baterie, stary sprzet AGD, czy przeterminowane leki.

—  Kampanig telewizying (gparia na Idea placement)
Telewizja to medium kluczowe w kampanii informacyjnej, skierowanej do szerokiego odbiorcy.
Promowante tematéw kampanii z wykorzystamem niestandardowych dzialad pozwoli
na wiarygodne i skuteczne dotarcie do odbiorcy. Gléwne watki kampanii znajda si¢ np.
w audycjach o charakterze informacyjno-edukacyjnym, w programach $niadaniowych,
publicystycznych oraz w popularnych seralach. |

~  Konkurs dla gmin na akege edukacyno-informacying 3 zakresu gospodarki odpadami
Konkurs jest niestandardows metods dostarczenia informacji w sposob angazujacy bezposrednio
odbiorce. Jest to rowniez forma aktywizacji gmin, jako jednostek samorzadu odpowiedzi;ﬂnych
za gospodarke odpadami do podeymowania dzialan edukacyjnych. Przedmiotem konkursu
beda akcje edukacyjne =z zakresu gospodarki odpadami przeprowadzone przez gminy,
a skierowane do mieszkaticow. Zaklada sig, Ze motywacja dla gmin do przeprowadzenia takiej
akcji na swoim terenie beda atrakcyjne 1 wartosciowe nagrody np. zakup sprzetu komunalnego
lub sfinansowanie imprezy masowej w porozumieniu z nagrodzonymi gminami,

Wspomniane kampanie dotyczace wlasciwego postgpowania z odpadami koncentrujg sig
na segregacje odpadéw, w szczegolnosci w gospodarstwach domowych, jako niezbedna, aby
odpady mogly zostaé¢ poddane recyklingowi.

Wszelkie informacje dotyczace kampanii edukacyjnych prowadzonych przez Ministerstwo
Srodowiska 84 dostepnie na stronie internetowej pod adresemn:

http://www.mos.gov.pl/kategoria/3230_kampanie/
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