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W odpowiedzi na pismo z dnia 3 lutego 2010 r., znak: BPS/KGN-042/4/10
przekazuje w zataczeniu stanowisko Zwigzku Rzemiosta Polskiego — reprezentanta
interesow mikro i matych przedsiebiorcow w kraju — dotyczacego efektywnosci

prowadzenia polityki polskiej gospodarki w Polsce.
Efektywnosc promowania polskiej gospodarki

Przez wiele lat po roku 1989 absolutnym priorytetem polskiej dyplomacji byto
zapewnienie elementarnego bezpieczenstwa naszego kraju oraz przyspieszanie
Integracji Polski z gldwnymi sojuszami cywilizacyjnymi éwiata zachodniego, jakimi
sa NATO i Unia Europejska. Dzisiaj jednak powyzsze cele zostaly osiagniete,
bezpieczenstwo coraz bardziej wigze sie z gospodarks, w tym zwlaszcza energia,
a jednym z gldwnych zadan polityki zagranicznej i dyplomacji staje sie wspieranie
rozwoju cywilizacyjnego kraju, co zawiera w schie réwniez istotny element
wsparcia dla migdzynarodowej ekspansiji polskich przedsiebiorstw oraz naphywu

zagranicznych inwestycji | technologii do Polski.

Nie ulega tez watpliwosci, ze miedzynarodowy sukces kazdego polskiego
przedsiebiorstwa i kazdej naszej marki jest przynajmniej posrednio promocja
wizerunku Polski, ktora jako kraj cierpi od dziesiecioleci na wyrazny niedostatek
znanych miedzynarodowo produktow. VWobec powyzszege gtdéwnym priorytetem

wzmacniajacym wizerunek gospodarczy kraju powinno byé wykreowanie silngj




polskie] marki. Budowanie marki kraju jest procesem diugotrwatym, ale jesli uda sig

ja stworzyc, korzyscl 2 niej bedg ogromne.

W Polsce az 60 urzedow | instytugji zajmuje sie promocjg Polski | polskig|
gospodarki za granicg. Wydajemy na nia 100 min zt rocznie. Jednak efekty takich
nakiadow sa mizerne. Polska nalezy do nielicznych krajow w Europie, kibre
jeszcze sie rozwijajg, dlatego jest swietnym miejscemn do inwestowania. Inwestorzy
zagraniczni lokuja Polske jako numer jeden dla swoich potencjalnych inwestyaii,
jednakze ostatecznie trafia do nas zaledwie co siédmy projekt. Wynika to z braku

efektywnego promowania Polski jako kraju potencjalnych inwestycji.

Powszechnie uznajemy, ze brak wiedzy o Polsce wsrod obcokrajowcow i
postrzeganie naszego kraju, jako zacofanego, jest wynikiem braku powaznego
podejscia do problematyki promocji polskiej gospodarki — za taki stan rzeczy

odpowiada rzad | administracja panhstwowa.

Obecnie fakt podpisania Traktatu Lizbonskiego implikuje bezwarunkows
koniecznost zapewnienia maksymalne] skutecznosci dziatann wzmacniajgcych
wizerunek, pozycje i site oddziatywania naszego kraju, bo od tego zalezec¢ bedzie
realny wymiar korzysci, jakie Polska moze odniesé w sferze politycznej,
gospodarczej czy naukowo-kulturalne). Wyrazem zrozumienia rangi i roli promog;ji
polskie] gospodarki winno byé pilne opracowanie | przyjecie kompleksowego
dokumentu - diugofalowej strategii promocji Polski. Wychodzié on powinien z
zatlozenia, 7e dziatalnosé promocyjna jest waznym | skutecznym czynnikiem
umacniania migdzynarodowej pozycji kraju, a wszelkie zaniechania w tym zakresie,
powodujace niewykorzystanie szans, faktycznie przynoszg wymierne straty.

Ministerstwo Gospodarki w 2007 roku opracowato ,,ZafoZenia do strategii
promocji gospodarki polskiej na lata 2007-2015". Celem dokumentu miato byc
Zwiekszenie znaczenia polskie] gospodarki w gospodarce Swiatowe] poprzez
poprawe jej wizerunku i wzmocnienie powigzan miedzynarodowych polskich
przedsiebiorstw.

Niestety, dokument utknat w Ministerstwie Gospodarki. Zaden projekt
bedacy wynikiem strategii nie zostat przeekazany do konsultacji spolecznych, ani nie
ujrzat swiatta dziennego. Jest to sytuacja niepokojgca, poniewaz to oznacza, zZe

rzad nie realizuje strategicznej polityki promocji polskiej gospodarki.
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Nalezy jednak wspomnie¢, ze w ostatnim czasie — pod naciskiem partneréw
spotecznych (w tym ZRP) Ministerstwo Gospodarki podjelo prace w kierunku
uruchomienia strategicznych dziatail na rzecz promociji Polgki.

Natomiast Ministerstwo Spraw Zagranicznych, druga instytucja rzgdowa
Zzajmujaca sie w Polsce promocja polskie] gospodarki opracowato we wrzesniu
2008 roku ,Ramowsg strategie promocji Polski do 2015 ", Jednym z priorytetow
promaocyi Polski do 2015 r. jest promocja gospodarcza kraju. Opracowanie zawiera
rowniez harmonogram gtéwnych dziatan. Po spotkaniu w MSZ — Zwiazek
Rzemiosta Polskiego — uzyskat informacje, iz resort spraw zagranicznych zajmuje
sie¢ duzymi projektami promocyjnymi obejmujgcymi m. in. obszary kultury i
dziedzictwa narodowego, lturystyki, nauczania jezvka polskiego czy
przeprowadzanie kampanii informacyjnych. Natomiast promowanie sektora MSP,
kiérego interesy reprezentuje Zwiazek Rzemiosta Polskiego — nalezy do
Ministerstwa Gospodarki.

W ostatnich dniach dotarly do nas sygnaly, ze MSZ, takze z udziatem
partnerow spotecznych, zamierza zaktywizowac prace obszarze promacji. Nalezy
tylko miec nadzieje, ze dziatania obu resortéw bedg prowadzone w sposcb
skoordynowany.

W ramach pracy w Kongresie Przedsiebiorczosci, ktérego czionkiem jest
Zwigzek Rzemiosta Polskiego, powotany zostat Zespdt Ekspercki, do ktdrego
zadan nalezy opracowanie kierunkowych celow strategii promocji gospodarki,
przygotowanej przez przedsigbiorcow. Nie bez znaczenia jest fakt, ze ze Srodkow
funduszy strukturalnych w latach 2010 — 2015 zostang przeznaczone ogromne
srodki finansowe na promocje polski za granics. Jest to szansa do wykorzystania
dla polskich przedsigbiorstw. Bez silnych marek firmowych, handlowych, marek
regionalnych, a takze bez mocnej | szanowane| marki narodowe] - polska
gospodarka nie sprosta konkurencji miedzynarodowe|. Nasz kraj ma szanse stac
sig markowym krajem o znaczeniu globalnym, a polskie firmy zostaé
rownorzegdnymi partnerami dla firm z UE. Jednak wymaga to podjecia wielu
dziatan, ktore w efekcie wptyng na pozytywny wizerunek gospodarki polskiej oraz
na postrzeganie Polski jako solidnego, pewnego parinera w reakcjach
gospodarczych,

Jestesmy przekonani, ze w procesie tworzenia sprawne| strategii promocii
Polski nalezy uwzgledni¢ doswiadczenia krajow, w ktorych takie rozwiazania juz

funkcjonujg.



Zwigzek Rzemiosta Polskiego, jako reprezentant firm mikro i matych
(stanowigcych ponad 90% polskich przedsiebiorstw) uznaje za niezbednie
konieczne intensywne wigczenie sie naszego srodowiska w podejmowane przez
rzgd dziatania promocyjne, celem nie lylko promowania przedsiebiorstw
rzemiesiniczych (ktarych wysokiej jakosci ustugi | produkty — nierzadko unikatowe,
a takze atrakcyjne cenowo wobec porownywalnych jakosciowo produktow
uznanych marek swiatowych — maja wszelkie dane, aby sta¢ sie polskimi
specjalnosciami eksportowymi) ale rowniez pozyskania z resortu gospodarki

srodkow na ten cel.

Dodatkowym argumentem na rzecz wtgczenia sie organizacji rzemiosta oraz
zrzeszonych przedsiebiorcow do realizacji dziatan na rzecz promocji Polski i
polskiej gospodarki jest Prezydencja Polski w UE w 2011 r. Urzgd Komitetu
Integracji Europejskie] wystosowat juz do ZRP zaproszenie do wspotdziatania w
Partnerstwie na rzecz organizacji i promocji Prezydencji Polski w UE. Zwigzek

pozytywnie odpowiedziat na to zaproszenie.

# ﬁ‘;wf.czf'zawwﬁ‘“v



