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Przewodniczaoy Komis)i Gospodarki Narodowe]
Senat RP

Szanowny Panie Przewodniczgoy,

W nawiazaniu do pisma z dnia 3 lulego br. w sprawie promowania polskie] gospodarki za
granicg, Polska Konfederacja Fracodawcow Prywatnych Lewiatan w zataczeniu przedstawia
swojq opinie na temat efektywnosci promowania polskie] gospodarki w Swiecie araz dziatan
wzmachiajgcych wizerunek gospodarczy kraju.

Jednoczesnie uprzejmie informuje, 12 obecnie w konsultacjach spolecznych znajduje sig
dokument pf. Strafegia umiedzynaradawiania gospodarkl polskigl, autorstwa Ministerstwa
Gospodarki, ktary w duze] mierze konsumuje postulaty PKPP Lewiatan w opiniowanym
zakresie.

Z powazangm,

Dr Henryka Bochniarz

Faolski i Fracodawciow
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Lewialan E

Opinia PKPP Lewiatan
nt. efektywnosci promowania polskiej gospodarki w Swiecie oraz dziatan
wzmacniajacych wizerunek gospodarczy kraju

l. DIAGNOZA

Dyskusja nad tym jaki ksztalt ma mie¢ system promocii polskiej gospodarki toczy sie w
naszym kraju od dobrych kilku lat. Do dnia dzisigjszego nic sie jednak w te] kwestii nie
Zmienito;

Weiaz nie mamy systemu promocji palskiej gospodarki;

— Brak jesl rowniez strategii, programow, ktére powinny powstawad przy udziale
przedsigbiorcow, kidre okreslatyby np. zadania, priorytety do realizacji na dany okres,
rynki priorytetows dla wsparcia, metodologie wyboru takich rynkow priorytetowych w
danym okresie czasu:

— Nie ma wyspecjalizowane] w tym zakresie agencji rzadowej; promocjg zajmuje sie
abecnie wiele podmiotow, ktare nie wspdtpracujg miedzy soba np. PAIIZ, PARP, MG,
MFIFPS, MM

- Srodki przeznaczone na promocje sg rozproszone i rozdawane chaotycznie, mato
racjonalnie oraz bez jasnej centralng] koncepaji celu; brak jest rowniez weryfikacji ex-
post efektow ich wydatkowania:

—  Obecne formy promocji zawlaszczone sa w duze| mierze przez struktury polityczne
administracji publiczne;;

—  Miewystarczajacy profesjonalizm dziatan:

— Brak symbiozy administracja-biznes, brak powainych prob systematycznego |
prawnie regulowanego angazowania przedsiebiorcéw do le] sfery dziatalnosci
publicznej;

— Niedostosowanie do europejskich standardow i wzorcow promocii;

- Niedostosowanie do konsekwencji zmian systemowych w Polsce (w szczegolnosa:
podstawowe farmy dziatalnosci placowek zagranicznych nie uleghy istotnym zmianom
pomimo catkowite] prywatyzacji handlu zagranicznego);

Il. BADANIA MSP PKPP LEWIATAN

£ badan PKPP |Lewiatan wynika, iz najbardzie] dolegliwymi barierami dla MSP w
podejmowaniu przez nie dziatalnosci ekspartowej sg trudnosci w pozyskiwaniu informacji o
zagranicznych rynkach oraz znajdowanie wiarygodnych partnerow biznesowych za granica.
Zwigksza 0 cnavenie 1yzyku aktywnoscl eksportows] malych i srednich przedsiebiorstw
podnosi koszty dziatalnosci,

Palscy przedsigbiorcy nie uzyskujg wsparcia w postaci dostepu do skoncentrowans] |
kompletne] informacji o potencjalnych kontrahentach. rynkach =zagranicznych, targach i
misjach handlowych, Bardzo wyraznie widaé brak koordynacji dziatan w zakresie promodji
gospodarki oraz brak przeptywu informacji pomiedzy roznymi instytucjami wspierajacymi
przedsiebiorczosc (PAIIZ, PARF, MG, MPIPS, MNI) np. przy promacji eksportu.

Inng, rowniez bardzo istotng kwestia jest brak promocji sukcesdw polskiej gospodarki oraz
palskich przedsigbiorcdw za granicg. Program promocji sukcesow gospodarczych zmienitby
w sposob istotny wizerunek Polski jako kraju eksportujacego wéadke | nieprzetworzone dobra
przemystowe.
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. FODSTAWOWE ELEMENTY POZADANEGO SYSTEMU PROMOC.JI
GOSPODARCZE.

Podstawowym celem i glownym kryterium skutecznosci calej zewnetrzne) dziatalnosc
promocyjne] panstwa oraz zaangazowanych w nig instytucjii powinno byé lworzenie
pozytywnych skojarzen z Polska jako partnerem gospodarczym,

W warunkach dominujacej roli sektora prywatnego w gospodarce | obrocie zagranicznym,
operatorzy | organizacie funkcjonujace w tym sektorze musza byé  faktycznymi
wspotuczestnikami systemu promocji polskie] gospodarki we wszystkich jego aspektach.

Geograficzna orientacja systemu winna by¢ selektywna, koncentrujgc sie na relatywnie stalej
gruple najwazniejszych Iub potencjalnie chiecujacych partneraw: UE, EFTA, Rasja, Ukraina,
USA | Kanada, Chiny. Japonia. Indie, oraz (z uwagi na uprzywilejowane stosunki z UE) kraje
Mercosur j strefa srodziemnomorska.

Syslem winien miec jednego, lecz kompetentnego merytorycznie gestora. Obecnie nie ma
zadne] koordynacyi dziatan w tym zakresie. Dziatania podejmowane przez rézne podmioty sg
z& sobg niespojne, tak jak i tworzane bez udziatu przedsiebiorcow programy i strategie, Brak
jest rowniez oceny podejmowanych driatan | wydatkawanych pieniedzy.

Stworzenie petnego systemu promogji jest z dziataniem dhugofalowym. Dzialanie to wymaga
rowniez powaznych zmian legislacyjnych m.in. w ustawie o dziatach w administracji
publiczng],

Priarytetami systemu promocji gospodarcze] powinno byc, promowanie | wspieranie
eksporty, promowanie wizerunku polskie] gospodarki za granicg, promowanie poiskich
Inwestycji za granicg oraz paryskiwanie inwestycji zagranicznych.

Wazna sprawg sg rawniez rozwigzania instytucjonalne takie jak np.  powoclanie
wyspecjalizowane] agencji rzadowe] na wzor chodéby Czechlnvest Agencja ta winna
prowadzic prace nad docelowym modelem promocji, zakiadajgcym rosnace znaczenie
formalnego partnerstwa publiczno-prywatnego okreslajgeego zarowno ostateczng forme te]
instytucji jak 1 sposob funkcjonowania calego omawianego tu systemu.

Agencja rzadowa powinna podlegac pod ministra wiasciwego do spraw gospodarki 1 powinna
by jedynym operacyjnym gestorem systemu promocji gospodarcze;

Mowotworzona Agencja powinna Koordynowad wszystkie dziatania zwigzane z promociy
oraz wspotpracowac z wiasciwymi instytucjami w tym zakresie.

Agencia powinna przejgc zarowno srodki budzetowe jak 1 kadrowe przeznaczone na
promocje eksportu i inwestycji zagranicznych, znajdujgeych sie w gestii obecnie wtasciwych
resartow, Postulat ten obejmuje rdwniez przejecie gestil personalne] w stosunku do czesc
personell obecnych Wydziatéw Promocji Handlu i Inwestycji, ktore moglyby sie stac
oddziatami zagranicznymi Agencji. Agencja ta pawinna mied réwnieZ oddziaty w Polsce

Agencia powinna posiadac uprawnienia do pozyskiwania przychoddw wiasnych z
driatalnngoi, kiorg bedzie prowadzic, do wysokosci kosztéw podejmowanych przedsiswzied.

Za niezbedne uwazamy prawne zagwarantowanie faktycznego udziatu przedstawicieli
srodowiska przedsiebiorcdw w programowaniu i nadzorowaniu dziatan takiego systemu.

Nowotworzona Agencja powinna byc silng agencja rzgdowa., przyjazng dla biznesu |
docelowo odpowiedzialng za caly system zagraniczne] promocji gospodarcze| w naszym
kraju.

Folska Konfederacja Pracodawniw
FPrywainych Lewiatan Warszawa, 8 marca 2070 .



