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1. Wstep.

Ministerstwo Gospodarki realizuje szereg dzialan promocyjnych, majacych na celu
kreowanie pozytywnego wizerunku polskiej gospodarki, rozwdj wspdlpracy gospodarczej
z zagranica 1 przede wszystkim wzrost polskiego eksportu oraz zwigkszenie naptywu
bezposrednich inwestycji zagranicznych do Polski. Dziatania w zakresie promocji
1 wspierania eksportu finansowane sa ze $rodkdw na promocj¢ eksportu znajdujacych si¢
w budzecie Ministra Gospodarki - cz¢$¢ 20 ,,Gospodarka”, dziat 500 ,,Handel”, rozdziat
50005 ,,Promocja eksportu”. Srodki te nie sa przeznaczone na cele promocji Polski jako
panstwa, ale przede wszystkim na promocj¢ i wspieranie konkretnych inicjatyw eksportowych
polskich producentéw towaréw i dostawcow ustug. Znaczna cze$¢ tych $rodkow stanowi

bezposrednia pomoc publiczng dla polskich przedsigbiorcow.

2. Dzialania promocyjne Ministerstwa Gospodarki.

2.1. Wilasne dziatania Ministerstwa Gospodarki w zakresie promocji i wspierania eksportu
oraz naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do Polski to przede wszystkim:
2.1.1. Dziatania promocyjne realizowane przez podlegle Ministrowi Gospodarki Wydziaty

Promocji Handlu i Inwestycji Ambasad i Konsulatéw Generalnych RP za granica (WPHI).

Podstawa dziatalno$ci promocyjnej WPHI jest Program Promocji zatwierdzany
corocznie przez Ministra Gospodarki na wniosek Kierownikow WPHI uwzgledniajacy
potencjat rozwoju i dynamike rynkéw kraju urzedowania.

Zadania WPHI obejmuja m.in.:

- identyfikacje nisz eksportowych, informowanie o przetargach, opracowywanie sugestii
modyfikacji instrumentow wsparcia i promocji eksportu ze $rodkow publicznych,
udzielanie informacji gospodarczej i handlowej, informowanie o przepisach w
zakresie prowadzenia dzialalno$ci gospodarczej na danym rynku, analizg¢ przeszkod
oraz sposobOdw wspierania eksportu i inwestycji;

- organizacj¢ seminariow 1 konferencji promocyjnych, stoisk informacyjno-
promocyjnych na targach i wystawach, wspomaganie misji handlowych, organizacje
spotkan z firmami 1 inwestorami, zwiazkami przedsigbiorcow, izbami handlowymi

1 innymi lokalnymi organizacjami biznesowymi;



- zasilanie informacjami rynkowymi Portalu Promocji Eksportu Ministerstwa
Gospodarki, wydawanie materiatow promocyjnych dla przedsigbiorstw i1 koordynacja
przygotowywania informatorow o rynku,

- opiniowanie przedsigwzig¢ promocyjnych z punktu widzenia celowosci ich
dofinansowania przez Ministerstwo Gospodarki.

- analize stanu i kierunkow rozwoju gospodarki kraju urzgdowania,

- prezentacje potencjatu i osiagni¢¢ gospodarczych Polski,

- analizg obrotow handlowych, monitoring barier i utrudnien w dostgpie do rynku,

- udziat w przygotowaniu i realizacji rzadowych wizyt (konsultacji, komisji
miedzyrzadowych) gospodarczych, inicjacje podpisania porozumien o wspOtpracy
gospodarczej, monitoring wykonania uzgodnien (uméw, deklaracji etc.),

- rozwijanie wspolpracy z Polonia i polonijnymi organizacjami gospodarczymi.

Czeg$¢ ww. zadan o charakterze makroekonomicznym WPHI realizuja we wspotpracy

z Wydziatami Ekonomicznymi Ambasad i Konsulatow Generalnych RP za granica.

WPHI aktywnie wlaczaja si¢ w przedsigwzigcia kulturalne finansowane przez

Ambasady i Konsulaty Generalne RP (np. obchody Roku Chopinowskiego).

Realizujac zadania promocyjne WPHI wspoélpracuja $cisSle z Polska Agencja
Informacji 1 Inwestycji Zagranicznych SA, Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci,
Polska Organizacja Turystyki, Krajowa Izba Gospodarcza, Centrami Obstugi Inwestora
1 Eksportera (przy Urzedach Marszatkowskich), Korporacja Ubezpieczen Kredytow

Eksportowych SA, branzowymi izbami gospodarczymi.

2.1.2. Zestawienie dziatan promocyjnych WPHI w 2009 r.
W 2009 r. WPHI zrealizowaly m.in. nastgpujace przedsi¢gwzigcia promocyjne:

- zorganizowaty 553 stoisk informacyjnych na imprezach, targach i wystawach;

- byly zaangazowane w obstuge 309 misji gospodarczych;

- przekazaty 3 900 informacji ofertowych, o przetargach do Portalu Promocji Eksportu;

- zorganizowaty 536 konferencji, seminariow (np. z udziatem specjalnych stref
ekonomicznych), warsztatow;

- przygotowaty 1 996 opracowan (biuletyny, przewodniki po rynku, analizy branzowe);

- przedstawily 565 referatow, prezentacji, prelekcji;



- zorganizowaly 1 236 przedsigwzig¢ z zakresu public relations;

- udzielity 43 331 odpowiedzi na zapytania (z Polski 1 kraju urzgdowania).

WPHI w Szanghaju aktywnie uczestniczy w przygotowaniu Swiatowej Wystawy
EXPO 2010 wspotpracujac z Kierownictwem Sekcji Polskiej EXPO 2010. Wydziat obstuguje
szereg misji gospodarczych (handlowych 1 inwestycyjnych) z Polski przed otwarciem
Wystawy, opracowuje materialy do wykorzystania przy budowie koncepcji programowej
Wystawy.

WPHI prowadza i na biezaco aktualizuja wlasna stron¢ internetowa. Ponadto dla

wszystkich  WPHI prowadzona jest strona www.trade.gov.pl, ktora zawiera linki do

poszczegolnych Wydziatéw lub inne przydatne dla inwestora.

2.1.3. Organizacja i status prawny Wydziatow Promocji Handlu i Inwestycji.

Wydziaty Promocji Handlu i Inwestycji powstaly w wyniku przeksztatcenia
Wydzialéw Ekonomiczno-Handlowych na podstawie Porozumienia z dnia 7 lutego 2006 r.
mi¢dzy Ministrem Gospodarki a Ministrem Spraw Zagranicznych w sprawie ustanowienia
dyplomacji ekonomiczne;.

WPHI sa jednostkami budzetowymi podlegajacymi Ministrowi Gospodarki
(zatwierdzone statuty) w  zakresie merytorycznym, finansowym 1 kadrowym
umiejscowionymi w strukturach organizacyjnych Ambasad i Konsulatéw Generalnych RP za
granica.

Obecnie dziata 46 WPHI w 42 krajach (w tym w Europie 27, Azji 11, Ameryce Ph.
1 Pid. 5, Afryce 3). Na 2010 r. planowane jest utworzenie WPHI w Bratystawie,
Kaliningradzie i Casablance.

Na stanowiskach merytorycznych pracuje 107 oséb.

2.1.4. Realizacja kompleksowych programéw promocyjnych.

Sa to programy promocyjne, realizowane przez podmioty zewngtrzne w oparciu
o umowg z Ministerstwem Gospodarki, charakteryzujace si¢ szczegdlnie wysoka ranga, duza
skala oraz znaczna wielkoscia zaangazowanych $rodkow. Lacza one w sobie rozne obszary
dziatan promocyjnych.

W chwili obecnej trwaja prace przygotowawcze zwigzane z przygotowaniami do

udziatu Polski w Swiatowej Wystawie EXPO 2010 w Szanghaju.



W okresie od poczatku transformacji ustrojowej Polska uczestniczyta w nastepujacych
wystawach EXPO:
- EXPO 1992 w Sewilii w Hiszpanii (wystawa uniwersalna);
- EXPO 1993 w Taejon w Korei Pid. (wystawa tematyczna);
- EXPO 1998 w Lizbonie w Portugalii (wystawa tematyczna);
- EXPO 2000 w Hanowerze w RFN (wystawa uniwersalna); koszt udziatlu Polski wyniost
52.010 tys. zt;
- EXPO 2005 w Aichi w Japonii (wystawa uniwersalna); koszt udziatu Polski wyniost
35.980 tys. zt;
- EXPO 2008 w Saragossie w Hiszpanii (wystawa tematyczna); koszt udzialu Polski
wynosi 28.150 tys. zt.
W 2010 r. Polska bedzie uczestniczy¢ w EXPO 2010 w Szanghaju. Przewidywany koszt

udziatu Polski wynosi ponad 40 mln. zt.

2.1.5. Portal Promocji Eksportu.

Portal Promocji Eksportu to internetowa, publiczna baza danych zawierajaca
informacje przydatne dla polskich przedsigbiorcow planujacych eksportowaé swoje
towary/ustugi na rynki zagraniczne. Prowadzona jest w Ministerstwie Gospodarki od
poczatku 2003 r.

Portal Promocji Eksportu umozliwia polskim eksporterom: dostgp do aktualnych
informacji o rynkach zagranicznych oraz instrumentach wspierania polskiego eksportu,
nawigzywanie kontaktéw handlowych z kontrahentami zagranicznymi, bezptatng promocje
przedsigbiorstwa 1 jego ofert eksportowych.

Portal ten zawiera informacje makroekonomiczne o:

- rynkach zagranicznych dla polskich eksporterow (w jezyku polskim), obejmujace m.in.
nastgpujace zagadnienia: podstawowe informacje o kraju, rozwdj gospodarczy, handel
zagraniczny, wspotpraca gospodarcza z Polska, regulacje prawno-administracyjne dostepu do
rynku, rynki branzowo-towarowe, targi i wystawy,

- Polsce dla przedsigbiorcoOw zagranicznych,

- formach wspierania eksportu w Polsce,

a takze informacje ofertowe odnos$nie:

- profili polskich eksporteréw z pelnymi danymi kontaktowymi,

- ofert eksportowych polskich przedsigbiorstw,

- zapytan ofertowych firm zagranicznych (wytacznie zagraniczne oferty zakupu).



Wedlug stanu na dzien 24 lutego 2010 r. na Portalu Promocji Eksportu
opublikowanych od poczatku br. pozostaje: 2854 informacji makroekonomicznych, 122 ofert
polskich, 80 aktualnych informacji o przetargach, 684 aktualnych zagranicznych zapytan
ofertowych oraz zarejestrowato si¢ dotychczas 8443 przedsigbiorcow.

Glownym zrédlem informacji dla Portalu sa raporty oraz zagraniczne zapytania
ofertowe przekazywane przez Wydzialy Promocji Handlu 1 Inwestycji polskich placowek
dyplomatycznych, a takze materialy pochodzace z Ministerstwa Gospodarki oraz innych
instytucji publicznych.

Glownymi uzytkownikami Portalu sa przede wszystkim mate 1 S$rednie
przedsigbiorstwa polskie: eksporterzy i potencjalni eksporterzy oraz firmy zagraniczne
zainteresowane importem towardéw i ustug z Polski.

Celem portalu jest wsparcie polskiego eksportu poprzez:

- integracje rozproszonych zasobdéw internetu o tematyce gospodarczej, istotnych dla
polskiego eksportera,

- umozliwienie polskim eksporterom oraz zagranicznym kontrahentom bezptatnego dostepu
do wiarygodnej, aktualnej i1 tatwo dostgpnej informacji gospodarczej, zarbwno o rynkach
zagranicznych jak i o Polsce,

- ulatwienie polskim przedsigbiorcom nawiazywanie kontaktow handlowych z zagranicznymi
importerami,

- promocje polskich ofert eksportowych.

Korzystanie z informacji zawartych w portalu jest bezptatne. Nalezy doda¢, ze
informacje dotyczace poszczegolnych rynkow zagranicznych oraz zasad eksportu do nich, sa
dostepne dla wszystkich zainteresowanych uzytkownikow. Niemniej jednak warunkiem
korzystania przez polskie firmy w pelnym zakresie z zagranicznych zapytan ofertowych,

zamieszczonych w portalu, jest rejestracja uzytkownika on-line w systemie.

2.1.6. Dziatalnos¢ Polskiej Agencji Informacji 1 Inwestycji Zagranicznych S.A. (PAIlZ).
Gléwnym celem dziatalno$ci Polskiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych
jest wspieranie rozwoju gospodarczego Polski, w szczegdlnoSci poprzez dziatania
zwigkszajace naptyw bezposrednich inwestycji zagranicznych oraz promocj¢ gospodarki.
Podstawe dzialalno$ci Agencji stanowia corocznie zawierane z Ministrem Gospodarki umowy
o dotacj¢ celowa na realizacj¢ ww. zadan.
Zakres zadan Agencji obejmuje m.in. marketing inwestycyjny, obstuge projektow

inwestycyjnych, opiekg proinwestycyjna wraz z dziataniami na rzecz poprawy klimatu



inwestycyjnego, informacj¢ gospodarcza i wspdlpracg instytucjonalna, a takze promocje
polskiej gospodarki.

W 2009 r. Agencja zorganizowala 11 misji inwestycyjnych m.in. w Indiach,
Singapurze, Tajwanie, Chinach, USA, Wielkiej Brytanii, Niemczech, Francji, ktére
zaowocowaly rozpoczgciem obstugi 22 nowych projektéw inwestycyjnych. Majac na celu
zapewnienie sprawnej obstugi firm zagranicznych potencjalnie zainteresowanych realizacja
projektow inwestycyjnych Agencja zapewnia ich kompleksowa obstugg. W ramach promoc;ji
gospodarczej Polski Agencja przygotowata wystawy promocyjne m.in. w Astanie oraz
Minsku, a takze organizowala lub wspotorganizowata tacznie 16 tematycznych konferencji
krajowych poswigconych tematyce gospodarczej. Agencja prowadzita réwniez intensywne
dzialania informacyjno-promocyjne w zagranicznych mediach oraz przygotowywata i
wydawata szereg publikacji w ww. zakresie. Na realizacj¢ zadan okreslonych w umowie

dotacyjnej na 2009 r. Agencja otrzymata kwote wynoszaca ogotem 13 385 012 zt.

2.2.  Dotacje dla polskich przedsiebiorcow.

Udzielanie pomocy publicznej dla polskich przedsigbiorcow, przeznaczonej na
refundacjg czgsci kosztow realizowanych przez firmy dzialan na rzecz promocji i wspierania
eksportu ich produktow i ustug odbywa si¢ wylacznie w ramach kilku instrumentow

wspierania eksportu. Naleza do nich przede wszystkim:

2.2.1. Dofinansowanie branzowych projektéw promocyjnych.

Zasady 1 tryb dofinansowania udziatu przedsigbiorcow w branzowych projektach
promocyjnych reguluje rozporzqdzenie Rady Ministrow z dnia 31 pazdziernika 2007 r.
w sprawie udzielania pomocy de minimis na realizacje branzowych projektow promocyjnych
w zakresie eksportu lub sprzedazy na Jednolitym Rynku Europejskim (Dz. U. Nr 211, poz.
1542 z pozn. zmianami).

Celem tego programu jest promocja produktow i grup towarowych o wysokim
potencjale eksportowym. Ministerstwo finansowo wspiera projekty typu promocyjnego,
realizowane przez grup¢ minimum 4 polskich przedsigbiorcow reprezentujacych pokrewne
branze lub grupy towarowe.

Limit dofinansowania dla jednego przedsigbiorcy w ramach projektu wynosi

max. 8 tys. zl.



W 2009 r. dofinansowano 33 projekty branzowe na laczna kwote 1.134.015 zi.
Projekty te dotyczyly w szczegoélnosci branz: cukierniczej, meblowej, budowlanej,

zabawkarskiej tekstylnej, spozywczej.

2.2.2. Dofinansowanie kosztéw uzyskania certyfikatow eksportowych.

W ramach programu dotacji dla przedsigbiorcow na dofinansowanie kosztow
uzyskania certyfikatu wyrobu istnieje mozliwos$¢ uzyskania dofinansowania do 50 % kosztow
ustug doradczych zwiazanych z uzyskaniem lub kosztoéw uzyskania certyfikatow oraz
swiadectw 1 atestow wymaganych na rynkach zagranicznych. Roczny limit dla jednego
przedsigbiorcy wynosi 50 tys. zi.

Podstawa prawna dla udzielania pomocy publicznej na dofinansowanie kosztéw uzyskania
certyfikatow  eksportowych  jest  rozporzqdzenie = Rady  Ministrow  z  dnia
31 pazdziernika 2007 r. w sprawie udzielania pomocy de minimis na uzyskanie certyfikatu
wyrobu wymaganego na rynkach zagranicznych (Dz. U. Nr 210, poz. 1522 z pozn. zmianami).
W 2009 r. dofinansowano 180 projektow na taczna kwote 1 247.000,-zt. W/w projekty

dotyczyty w szczego6lnosci sektora przemystu drzewnego, maszynowego i odziezowego.

2.2.3. Dofinansowywanie kosztow organizacji konferencje, seminariow i innych imprez
promocyjnych.

Pomoc moze zosta¢ udzielona na pokrycie m.in. kosztow wynajecia sali, obstuge
techniczna, thumaczenia oraz druk materiatéw informacyjnych i nie moze przekroczy¢ 50%
kosztéw kwalifikujacych si¢ do objecia pomoca.

Zasady 1 tryb uzyskania pomocy publicznej na realizacje tego typu przedsigwzieé
promocyjnych reguluje rozporzqdzenie Rady Ministrow z dnia 31 pazdziernika 2007 r.
w sprawie udzielania pomocy de minimis na realizacje niektorych przedsiewzie¢ w zakresie
promocji i wspierania eksportu Ilub sprzedazy na Jednolitym Rynku Europejskim
(Dz.U. Nr 211, poz. 1544 z pozn. zmianami).

W 2009 r. dofinansowano 23 projekty na faczna kwotg 438.112,- z1.

2.2.4. Dofinansowanie publikacji wydawnictw i materiatow promocyjnych.
Ministerstwo Gospodarki dofinansowuje koszty zbiorowych publikacji promujacych
eksport. Dofinansowanie obejmuje m.in. koszty papieru, druku, sktadu, tloczenia plyt oraz

naswietlania i nie moze przekroczy¢ 50% kosztow kwalifikujacych si¢ do objecia pomoca.



Zasady 1 tryb uzyskania pomocy publicznej na realizacje przedsigwzig¢ wydawniczych
reguluje rozporzqdzenie Rady Ministrow z dnia 31 pazdziernika 2007 r. w sprawie udzielania
Ilpomocy de minimis na realizacje przedsiewzie¢ wydawniczych promujqcych eksport lub
sprzedaz na Jednolitym Rynku Europejskim (Dz. U. Nr 211, poz. 1543 z pozn. zmianami).

W 2009 r. dofinansowano 37 projektéw na taczna kwotg 230.500,- zt.

3. Promocja gospodarcza Polski oraz promocja i wspieranie eksportu w ramach

Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, lata 2007 — 2013 (POIG).

3.1.  Wzmocnienie wizerunku gospodarczego Polski.

Ministerstwo Gospodarki jest beneficjentem projektu systemowego pn. ,,Promocja
polskiej gospodarki na rynkach migdzynarodowych”, ktoéry realizowany jest w ramach

Dziatania 6.5 Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013.

Priorytetowym celem projektu jest wzmocnienie konkurencyjno$ci gospodarki
poprzez poprawe wizerunku polskiej gospodarki wsrdd partneréw migdzynarodowych oraz
poprawe dostgpu do informacji o Polsce, a takze mozliwo$ciach nawigzania kontaktéw
gospodarczych. Do budowania nowego wizerunku kraju i polskiej gospodarki, Ministerstwo
Gospodarki zamierza wykorzysta¢ potencjal produkcyjny krajowych eksporteréw bowiem to

z ich oferty wylanianie 1 promowane beda silne polskie specjalnosci eksportowe.

Obecnie Ministerstwo Gospodarki przygotowuje si¢ do przeprowadzenia badan
wizerunkowych Polski i polskiej gospodarki, a na ich podstawie opracowania koncepcji
wizualizacji programu promocji polskiej gospodarki, ktéra stanowi¢ bedzie podstawe do
realizacji dzialan komunikacyjnych i marketingowych. Dokument okresla¢ bgdzie sposoby
umiej¢tnego 1 profesjonalnego zarzadzania wizerunkiem kraju, a takze pozwoli na
wykreowanie spdjnej i rozpoznawalnej marki Polska. Przygotowana koncepcja okresli
kluczowe elementy tozsamos$ci marki, jednolita identyfikacje wizualna i werbalna marki oraz
okresli sposoby jej komunikacji. Opracowany w ramach koncepcji plan dziatan informacyjno-
promocyjnych oraz propozycja wyboru narzedzi komunikacyjnych umozliwia realizacje serii
planowych, cyklicznych akcji medialnych, tworzacych kampani¢ informacyjna w mediach
zagranicznych, ktorej celem begdzie wykreowanie nowego wizerunku Polski i polskiej
gospodarki w tym polskich specjalnosci eksportowych.

Celem badan wizerunkowych jest uzyskanie informacji ogdlnych o stanie wiedzy

zagranicznych przedsigbiorcow na temat Polski 1 polskiej gospodarki, a takze wiedzy
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szczegotowej nt. stopnia wplywu tejze wiedzy na podejmowanie decyzji inwestycyjnych
1 handlowych. Badanie pozwoli takze zidentyfikowa¢ faktyczne bariery utrudniajace wejscie
eksporterom na nowe rynki zbytu oraz ich wptywie na konkurencyjno$¢ rynkowa polskich
przedsigbiorstw, a takze poziom efektywnos$ci stosowanych dotychczas przez

przedsigbiorcow za granica form promoc;ji polskich branz i produktow.

Proces tworzenia pozytywnego wizerunku polskiej gospodarki i umacniania pozycji
kraju na arenie migdzynarodowej realizowany bedzie migdzy innymi poprzez organizacje
branzowych programoéw promocji, ktore przyczyni¢ si¢ maja, poprzez zaangazowanie
potencjalu produktowego polskich eksporteréw do kreowania polskich specjalnosci
eksportowych. Projekt zaklada mozliwos$¢ wspierania dziatan promocyjnych wybranych branz
1 grup produktowych, charakteryzujacych si¢ wysokim potencjatem eksportowym.
W najblizszym czasie planuje si¢ uruchomi¢ w Ministerstwie Gospodarki konkurs na
opracowanie najlepszych koncepcji branzowych programéw promocji, ktore zawieraé
powinny plan promocji i rozwoju danej branzy lub grupy produktowej, uwzgledniajacy
roznorodne narzgdzia promocji, dostosowane do specyfiki danej branzy. Sposrod ztozonych
koncepcji, wybranych zostanie maksymalnie 15 najlepszych koncepcji branzowych

programow promocji, ktore nastg¢pnie objgte zostang wsparciem w ramach projektu.

Pomoc udzielana w ramach branzowych programéw promocji mie¢ bedzie dwojaki
charakter. Po pierwsze bedzie to pomoc finansowa udzielana w ramach programu
pomocowego, przeznaczona dla przedsigbiorcoOw na udziat w konkretnych przedsigwzigciach
promocyjnych, zaplanowanych w branzowym programie promocji. Ponadto, przewidziano
takze pomoc finansowa, ktora przeznaczona bedzie na dzialania promocyjne dotyczace
branzy jako catosci. Wsparcie to przeznaczone begdzie na realizacje rozwiazan

wypracowanych w ramach branzowych programéw promocji.

Dopetnieniem aktywnos$ci przedsigbiorcow na rynkach zagranicznych bedzie ich
udzial w programach promocji o charakterze ogdélnym. W ramach projektu organizowane
beda, w kraju i1 za granica, roznego rodzaju przedsigwzigcia promocyjne, tworzace spojna
1 szeroko zakrojona akcje promujaca Polske jako kraj posiadajacy innowacyjny potencjat
produkcyjny, ktore organizowane czgsto bgda przy okazji odbywania si¢ duzych imprez
o charakterze ogo6lnym. Udzial przedsigbiorcow w tych programach objgty zostanie

wsparciem finansowym.

Niezwykle istotnym z punktu widzenia zapewnienia dostgpu do informacji o Polsce

1 mozliwo$ciach nawiazania kontaktow gospodarczych jest stworzenie zintegrowanego
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Portalu o tematyce gospodarczej. W tym celu dokonana zostanie konsolidacja zasobow

portali obecnie funkcjonujacych na stronach www.eksporter.gov.pl oraz www.trade.gov.pl.

Portal skupia¢ bedzie ustugi dotyczace promocji eksportu i nawiazywania kontaktéw
biznesowych z kontrahentami zagranicznymi, integrowat bgdzie dostgpne systemy ofertowe
w kraju i za granica w celu zwigkszenia zakresu oddziatywania sktadanych ofert handlowych
przez przedsigbiorstwa oraz umozliwi wymiang¢ informacji migdzy producentami,

dystrybutorami 1 odbiorcami produktéw i ustug, a takze ulatwi zawieranie kontraktow.

Istotnym elementem funkcjonalnym portalu, umozliwiajacym nawiazywanie kontaktow
handlowych, bedzie wprowadzenie mozliwosci wyboru wersji jezykowej odpowiedniej dla
uzytkownikow portalu.

Portal zaprojektowany bedzie w taki sposdb aby umozliwi¢ wspolprace z innymi
systemami przeznaczonymi dla przedsigbiorcow. Istotnym elementem funkcjonalnym portalu,
umozliwiajacym nawiazanie kontaktow handlowych, bedzie wprowadzenie mozliwo$ci
wyboru wersji jezykowej, odpowiedniej dla uzytkownikow portalu. Planuje si¢ umozliwic¢
korzystanie z zasoboéw portalu w ok. 22 wersjach jezykowych. Poprzez portal zamierza sig
dociera¢ do kontrahentow zagranicznych z informacjami nt. wydarzen gospodarczych
odbywajacych w Polsce, a takze inicjatyw legislacyjnych Rzadu RP dotyczacych poprawy
klimatu dla rozwoju gospodarczego. Portal umozliwia¢ bgdzie przedsigbiorcom takze dostep
do informacji o funkcjonowaniu Centrow Obstugi Inwestorow i1 Eksporteréw powotanych
w ramach Poddziatania 6.2.1 PO IG. W celu dotarcia do jak najwigkszej grupy odbiorcow,
planuje si¢ umieszczenie linkéw do Portalu na stronach internetowych branzowych izb
gospodarczych oraz innych podmiotéw podejmujacych dzialania na rzecz wspdipracy
gospodarczej. W ramach portalu zamierza si¢ rowniez wprowadzenie mozliwosci korzystania
ze szkolen prowadzonych w technice e-learning, ktérych zakres merytoryczny dostosowany
zostanie do potrzeb zglaszanych przez przedsigbiorcow.

Portal przeznaczony bedzie zaréwno dla przedsigbiorcéw prowadzacych dziatalnosé¢
gospodarcza w kraju jak i przedsigbiorstw zagranicznych.

Do zapewnienia efektywnego systemu pozyskiwania z rynkéw zagranicznych
aktualnych 1 pelnych informacji oferowanych przez Portal, planuje si¢ zaangazowanie
pracownikow WPHI. Przewidziana alokacja $rodkow na realizacje Dziatania 6.5 POIG

wynosi 78,04 min Euro.
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3.2.  Sieé centréw obstugi inwestorow i eksporteréw (COIE).

W ramach VI osi priorytetowej Polska gospodarka na rynku migdzynarodowym,
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, lata 2007-2013 jest realizowane
Poddziatanie 6.2.1 Wsparcie dla sieci centrow obslugi inwestorow i eksporterow (COIE)
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka (POIG). Celem og6élnym projektu jest
wzrost poziomu umig¢dzynarodowienia polskich firm, poprzez utatwienie przedsigbiorcom
dostgpu do kompleksowych, wysokiej jakosci 1 nieodptatnych ustug informacyjnych
w zakresie niezb¢dnym do planowania, organizowania i realizacji eksportu i/lub inwestycji
poza granicami Polski. Cel ten obejmuje takze dziatanie na rzecz zwigkszania poziomu
inwestycji zagranicznych w Polsce, poprzez ulatwienie dostgpu potencjalnym inwestorom
zagranicznym do informacji o warunkach podejmowania dziatalnosci gospodarczej w Polsce
1 instrumentach wsparcia rozwoju przedsigbiorczosci, w tym zachgtach inwestycyjnych. Cel
ten bedzie realizowany poprzez krajowa sie¢ 16 Centrow Obstugi Inwestoréw i Eksporteréw
(COIE), sktadajaca si¢ z jednostek typu ,,one-stop-shop”, funkcjonujacych w strukturach
Urzedow Marszatkowskich (UM), badz innych jednostek wybranych przez UM do realizacji
zadania (zgodnie z obowiazujacymi uregulowaniami prawnymi), ktére beda odpowiedzialne
za realizacj¢ projektu na poziomie regionu.

Planuje si¢, ze wynikiem realizacji projektu bedzie wzrost dostepnosci do
nieodptatnych ustug informacyjnych wspierajacych eksport i polskie inwestycje za granica
1 tym samym obnizenie stopnia rozproszenia informacji o rynkach zagranicznych. Przetozy
si¢ to w konsekwencji na wzrost poziomu umig¢dzynarodowienia dziatalno$ci gospodarczej
przedsigbiorstw 1 wzrost konkurencyjnos$ci ich oferty eksportowo-inwestycyjne;.

Przewidziana alokacja na realizacj¢ Dzialania wynosi 17,75 mln Euro.

3.3.  Paszport do eksportu.

W ramach Dziatania 6.1 Paszport do eksportu Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, 2007-2013 (PO 1G) zaprojektowano system wsparcia przeznaczony dla polskich
mikro-, matych i §rednich przedsigbiorstw, w ktorych udziat eksportu w catkowitej sprzedazy
nie przekracza 30%. Dofinansowanie bedzie udzielane na realizacjg¢ projektow, ktérych celem
jest zwigkszenie udzialu eksportu w calkowitej sprzedazy, zintensyfikowanie powigzan

z zagranicznymi partnerami oraz zwigkszenie rozpoznawalnosci marek handlowych
1 krajowych na rynkach zagranicznych. W ramach refundowanych dzialan przewiduje si¢
m.in. udziat beneficjentéw w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych i misjach

za granica. Finansowane beda dwa typy projektoéw, tj. przygotowanie planu rozwoju eksportu
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oraz jego wdrozenie, przy czym nie jest mozliwe uzyskanie dotacji tylko na drugi typ
projektu, z pominigciem pierwszego.
Budzet Dzialania 6.1 wynosi 121,84 min Euro. Instytucja odpowiedzialng za

wdrazanie Paszportu do eksportu jest Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci.

4. Finansowe instrumenty wspierania eksportu.

4.1.  Instrumenty finansowe wspierania eksportu Banku Gospodarstwa Krajowego (BGK).

Finansowym wspieraniem polskiego eksportu zajmuje si¢ réwniez Bank
Gospodarstwa Krajowego (BGK). Na mocy Rzadowego Programu Wspierania Eksportu
poprzez udzielanie kredytow nabywcy lub bankowi nabywcy - BGK udziela zagranicznym
nabywcom (bezposrednio lub poprzez bank nabywcy) kredytow finansujacych zakup polskich
towarow i ushug. Srodki z kredytow wyplacane sa bezposrednio krajowym eksporterom,
a zagraniczni nabywcy po dostawie towaru/ustugi, dokonuja sptaty kredytow.

Finansowanie udzielane zagranicznym kredytobiorcom objgte jest ochrona
ubezpieczeniowa Korporacji Ubezpieczen Kredytow Eksportowych S.A., ktora ubezpiecza je
zaréwno pod wzgledem ryzyka politycznego, jak i handlowego.

Program rzadowy zaktada nast¢pujace instrumenty finansowania polskiego eksportu:

Finansowanie $rednio - 1 dlugoterminowe (okres kredytowania powyzej 2 lat):
- kredyt dla nabywcy udzielany poprzez bank importera,

- kredyt dla nabywcy (produkt jest obecnie w trakcie wdrazania).
Finansowanie krotkoterminowe:

- postfinansowanie akredytyw dokumentowych,

- dyskontowanie naleznosci z akredytyw dokumentowych.

Produkty w zakresie finansowania krotkoterminowego sa stosowane dla akredytyw
otwartych przez banki majace swoja siedzib¢ w krajach ryzyka nierynkowego. Na program

zostalta przeznaczona kwota o facznej wartosci do 5,7 mld zt.
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