Misja PAIIZ jest m.in. kreowanie pozytywnego wizerunku Polski w §wiecie oraz promocja
polskich produktow i ustug. Zadania te Agencja realizuje poprzez organizowanie seminariow
i konferencji upowszechniajacych informacje o polskiej gospodarce, prowadzenie projektéw
wydawniczych, a takze organizacj¢ wystaw zagranicznych propagujacych polska mysl
technologiczna oraz osiagnigcia rodzimych tworcow. Istotna czg$¢ dziatan Agencji stanowia
rowniez kontakty z instytucjami publicznymi, branzowymi i organizacjami pozarzadowymi.
PAIIZ obejmuje tez swoim patronatem wiele imprez — zwykle wysokiej rangi wydarzen o
profilu gospodarczym — odbywajacych si¢ zarowno w kraju, jak 1 za granica. Regularnie
wspoltpracuje tez z polskimi 1 $§wiatowymi mediami oraz organizuje wizyty studyjne
dziennikarzy zagranicznych w Polsce.

Departamentem odpowiedzialnym za realizacje tego rodzaju projektow promocyjnych jest
Departament Promocji Gospodarczej, w sklad ktorego wchodza: Wydzial Marketingu
Narodowego oraz Wydziat Public Relations.

Do zadan Wydziatu Marketingu Narodowego nalezy prowadzenie dziatan z zakresu promoc;ji
gospodarczej Polski, a takze realizacja zadan w ramach promocji projektow i wydarzen
realizowanych przez Agencje, a w szczegdlnosci:

e opracowywanie programow dziatah promocyjnych;

e planowanie i realizacja kampanii promocyjnych;

e organizacja wydarzen krajowych i zagranicznych takich jak: konferencje, seminaria
inwestycyjne, wystawy i targi;

e komunikacja ze $rodowiskiem inwestoréw i firm zagranicznych zainteresowanych
prowadzeniem dzialan gospodarczych w Polsce 1 z polskimi partnerami, w tym
organizacja wydarzen dla inwestorOw 1 uroczystosci podpisywania umow
inwestorskich;

e uczestniczenie w konferencjach, seminariach, misjach i innych wydarzeniach
zewnetrznych krajowych 1 zagranicznych oraz przygotowywanie i1 prowadzenie
prezentacji promujacych atrakcyjno$¢ gospodarcza Polski;

e przygotowywanie publikacji i materialdow promocyjnych oraz ich dystrybucja;

e wspolpraca z instytucjami i organizacjami w ramach tworzenia i realizacji programow
promocji Polski;

e wspieranie dziatanh promocyjnych Wydzialow Promocji Handlu 1 Inwestycji
oraz wspoOlpraca z placowkami zagranicznymi w zakresie promocji polskiej
gospodarki.

Do zadan Wydziatu Public Relations nalezy kompleksowa obsluga informacyjna Agenciji,
obejmujaca reklamg dzialan i wydarzen organizowanych przez poszczegdlne departamenty
oraz obstuge medialng Zarzadu a w szczegdlnosci:

e prowadzenie biura prasowego Agencji, przygotowujacego informacje prasowe

dla mediéw krajowych i zagranicznych;

e utrzymywanie kontaktow z dziennikarzami krajowymi i zagranicznymi — udzielanie
odpowiedzi na pytania, dostarczanie informacji, zapraszanie na wydarzenia
promocyjne;
organizacja konferencji prasowych;
obsluga mis;ji dziennikarskich;
przygotowywanie biuletynu (Newslettera Agencji) 1 aktualnosci na portal PAILIZ;
oprawa medialng imprez zagranicznych realizowanych przez Agencjg.



W oparciu o umowg o dotacje celowa z Ministerstwem Gospodarki Polska Agencja
Informacji i Inwestycji Zagranicznych S.A. realizowata w 2009 r. zadania ukierunkowane na
promocje polskiej gospodarki, ktorych celem jest kreowanie i promocja wizerunku Polski
jako kraju nowoczesnej 1 szybko rozwijajacej si¢ gospodarki oraz producenta wysokiej
jakosci towardéw i ustug.

Dziatania te realizowane byly m.in. we wspolpracy z Wydziatami Promocji Handlu 1
Inwestycji, Wydzialami Ekonomicznymi Ambasad i1 Konsulatow RP, licznymi
przedstawicielami mediow krajowych 1 zagranicznych oraz instytucjami z otoczenia
biznesowego i obejmowaly nastepujace zakresy:

I. Dzialania informacyjne o polskiej gospodarce

a) organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy zagranicznych

W 2009 r. Agencja zorganizowata 3 wizyty studyjne dla dziennikarzy z: Kazachstanu (13 - 19
wrzesnia), Czech (22 — 28 listopada) i Rosji (30 listopada — 5 grudnia). Celem wizyt byto
zaprezentowanie dziennikarzom aktualnej sytuacji gospodarczej w Polsce, a takze zapoznanie
ich z wybranymi sektorami polskiej gospodarki, perspektywami wspotpracy oraz atutami
turystycznymi.

b) organizacja wizyty studyjnej do Polski przedstawicieli Agencji Rozwoju Armenii
w celu zapoznania si¢ z polskimi doswiadczeniami z zakresu wspierania inwestycji 1
rozwoju przedsigbiorczosci
Celem wizyty studyjnej, odbywajacej si¢ w terminie 19 — 24 pazdziernika byto przekazanie
doswiadczen z zakresu wspierania inwestycji i rozwoju przedsigbiorczosci.

c) organizacja wizyty przedstawicieli Ministerstwa Rozwoju Gospodarki i Handlu
Republiki Kirgizji w celu przekazania doswiadczen w pozyskiwaniu inwestycji
zagranicznych

Celem wizyty odbywajacej si¢ w terminie 5 — 10 pazdziernika byto przekazanie doswiadczen
z zakresu wspierania inwestycji i rozwoju przedsigbiorczosci.

d) przeprowadzenie szkolenia dla grupy radcow handlowych z Arabskiej Republiki
Egiptu
W terminie 15 — 21 grudnia Agencja zorganizowala szkolenie dla 8 radcéw handlowych oraz
4 dziennikarzy z Arabskiej Republiki Egiptu w zakresie pozyskiwania inwestycji i1
wspotpracy z inwestorami.

e) wspolpraca z mediami — udzielanie odpowiedzi na pytania dziennikarzy krajowych
1 zagranicznych, przygotowywanie informacji na potrzeby mediéw krajowych
1 zagranicznych
W 2009 r. Agencja przygotowata 142 informacje na potrzeby mediow krajowych 1 109 na
potrzeby medidw zagranicznych. Ponadto Agencja udzielita 197 odpowiedzi na zapytania
dziennikarzy, w tym 27 na potrzeby medidow zagranicznych.

f) organizacja konferencji prasowych, poswigconych m.in. oglaszaniu decyzji
inwestycyjnych  przez inwestorow, oglaszaniu  raportow, informacji
o dziataniach Agencji na rzecz inwestorow. W 2009 r. Agencja zorganizowata 16
konferencji prasowych



e Przewodnik po specjalnych strefach ekonomicznych w Polsce - 14 stycznia;

e Podsumowanie dziatalnosci PAILIZ w 2008 roku oraz plany na rok 2009 -
9 lutego;

e Podatki w Polsce 2008-2009 r. i ich wplyw na klimat inwestycyjny - 2 marca;

Polska — atrakcyjne miejsce dla lokalizacji Centrow Ustug Wspolnych -

29 maja;

Jak pozyska¢ 100 milionow na inwestycje? - 30 czerwca;

Inauguracja Biura ApexBrasil w Warszawie - 4 wrze$nia,

Prezentacja Swiatowego Raportu Inwestycyjnego - 17 wrze$nia;

Ogloszenie 1 podpisanie inwestycji IBM - 30 wrzes$nia;

Fundusze Strukturalne na inwestycje — szansa na rozwdj regionow - 2

pazdziernika;

Plany pracodawcow na najblizsze 6 miesigcy - 6 pazdziernika;

Klimat inwestycyjny w Polsce w 2009 r. - 22 pazdziernika;

Raport o stanie polskiego rynku energetyki wiatrowej - 25 listopada;

Bariery prawne w naptywie bezposrednich inwestycji zagranicznych do Polski

- 4 grudnia;

Plany pracodawcow na pierwsze potrocze 2010 r. - 7 grudnia;

e Uroczyste podpisanie porozumienia o wspotpracy migdzy Polska Agencja
Informacji i Inwestycji Zagranicznych oraz Agencja Nieruchomosci Rolnych -
14 grudnia;

¢ Briefing prasowy - Najwigksze bezposrednie inwestycje zagraniczne w Polsce
w 2009 roku - 14 grudnia.

g) udostepnianie informacji poprzez portal internetowy, w tym wydawanie Newslettera

W ramach dziatan informacyjnych prowadzonych w 2009 r. Agencja regularnie zamieszczata
informacje na portalu internetowym. Zakres tematyczny tych informacji obejmowat m.in.
komunikaty prasowe, wiadomos$ci o nowych inwestycjach, relacje z konferencji, zaproszenia
na seminaria i inne wydarzenia organizowane przez PAIilZ, wywiady z ekonomistami,
politykami i innymi osobami majacymi wptyw na ksztalt polskiej gospodarki.

Ponadto w 2009 r. przygotowano i rozestano 52 numery cotygodniowych Newsletterow. Na
koniec 2009 roku Newsletter wysytany byt do 9 944 odbiorcow (7 243 odbiorcow polskich 1
2 701 angielskojezycznych).

h) dziatania informacyjno-promocyjne o polskiej gospodarce w telewizji, radiu, prasie
(spoty reklamowe, artykuty, reklamy)

W 2009 r. Agencja zamie$cita w mediach 26 materialow informacyjno - promocyjnych:

o artykut pt. , Polish Economy the Strongest in the CEE Region” oraz informacjg
o PAINIZ w Business&Finance (publikacja we wspotpracy z WPHI w Dublinie);

e reklama PAIIZ w dodatku specjalnym do Rzeczpospolitej pt. ,, Baltic Business Forum
2009” (wydanie z 19 marca 2009 r., wspolpraca z Polsko — Ukrainska Izba
Handlowa);

e reklama polskiej gospodarki w publikacji ,,Guide to European Markets” wydawanej
przez British Chambers of Commerce;

e artykul nt. atrakcyjnosci inwestycyjnej Polski w ,Le moniteur du commerce
international” (we wspotpracy z WPHI w Paryzu);

e artykul we wkladce do ,Dietowoj Petersburg” (we wspotpracy z WPHI
w Petersburgu);



artykut nt. polskiej gospodarki w newsletterze Danish Business Club;

przedmowa Czlonka Zarzadu PAIIIZ pana Stawomira Majmana do katalogu ,,Liderzy
Eksportu”;

artykut o atrakcyjnosci Polski oraz przewagach w czasie kryzysu w wydawnictwie
,Diplomat” ukazujacym si¢ na rynku brytyjskim;

reklama PAIIZ 1 jej uslug $wiadczonych na rzecz inwestoréw zagranicznych
w katalogu ,,The 2009 Solar PV Business Guide” ukazujacym si¢ podczas targow
,.Intersolar 2009”*;

artykut  Wicepremiera RP, Ministra Gospodarki, pana Waldemara Pawlaka
pt. ,Poland: velvet crisis” w raporcie ,Poland: 20 years of Democracy”
w ogblnoswiatowym wydaniu Financial Times, ktory ukazal si¢ 4 czerwca 2009 r.
artykut autorstwa Cztonka Zarzadu PAIIZ B. Czaji dla portalu Eurofirma nt. zachgt
inwestycyjnych;

tekst informacyjny o Polsce oraz promocyjny o polskiej gospodarce do katalogu Erbil
International Fair 2009;

publikacja nt. stosunkow polsko-portugalskich do newslettera Polsko - Portugalskiej
Izby Handlowej - list Prezesa PAIIZ S. Majmana,;

artykut nt. polskiej biotechnologii dla rocznika Regions & Locations Guide autorstwa
pracownika Departamentu Inwestycji Zagranicznych PAIIIZ;

artykut promocyjny o polskiej gospodarce dla magazynu New European Economy
(zredagowany we wrzesniu 2009 r., termin publikacji — pazdziernik 2009 r.);

artykul o atrakcyjnosci inwestycyjnej Polski oraz przewagach w czasie kryzysu
w wydawnictwie ,, Wiadomosci Gospodarcze — Wirtschaftsnachrichten” ukazujacym
si¢ na rynku polskim i niemieckim;

artykul poswigcony sektorowi BPO do publikacji Agencji Rozwoju Przemyshu, Gazeta
1 Przemyst;

3 artykuty promocyjne w kwartalniku dla inwestorow Cztery Pory Roku;

artykul promocyjny w dodatku o Polsce do dziennika Hospodarske Noviny
(we wspotpracy z Wydzialem Ekonomicznym Ambasady RP w Bratyslawie;
publikacja 8 grudnia 2009 r.);

artykut  Wicepremiera RP, Ministra Gospodarki, pana Waldemara Pawlaka
pt. ,,Poland: The Green Side of the Power” w Financial Times, w dodatku o Polsce
opublikowany 18 listopada 2009 r.;

artykut w Palestinian Executive, kwartalniku Palestinian Businessmen Association
(we wspotpracy z WPHI w Tel Avivie; publikacja — grudzien 2009 r.);

artykul w dodatku o Polsce do stowenskiego dziennika Dnevnik (we wspotpracy
ze Slowenia; publikacja 8 grudnia 2009 r.);

wywiad z Podsekretarzem Stanu w Ministerstwie Gospodarki panem Rafatem
Baniakiem w International Herald Tribune opublikowany 22 grudnia 2009 r.;

artykut promocyjny w Oriental Daily (wspotpraca z WPHI Sznaghayj);

kampania promocyjna w CNN International — przeprowadzona zostata w dwoch
etapach: 25 maja, 5 lipca oraz 31 sierpnia — 22 listopada 2009 r. Poczatek kampanii
zbiegl si¢ w czasie z okresem emisji w CNN programéw odredakcyjnych w cyklu
SAutumn of Change” dedykowanym 20 rocznicy przemian demokratycznych
w Polsce. W okresie kampanii (18 tygodni) wyemitowano lacznie 839 spotow
(inwestycyjny, historyczny, kulturalny oraz kulinarny). Spot inwestycyjny zostat
wyemitowany 210 razy. Ponadto na stronach CNNIntl.com, CNN.com oraz
CNNMoney.com zamieszczony zostal baner, ktory w okresie trwania kampanii zostat
wyswietlony 3 000 000 razy. Banery pojawily si¢ takze na utworzonym przez CNN
microsite ,,The New Poland”.



II. Organizacja i wspolorganizacja imprez promocyjnych

a) organizacja seminarium proeksportowego podczas wizyty Wicepremiera, Ministra
Gospodarki W. Pawlaka w Kazachstanie.
Seminarium odbylo si¢ 2 pazdziernika 2009 r. jako element programu oficjalnej wizyty
Wicepremiera, Ministra Gospodarki W. Pawlaka w Kazachstanie i bylo potaczone z sesja
match —makingowa polskich i kazachstanskich przedsigbiorcéw i bylo szeroko komentowane
w licznych mediach polskich i kazachstanskich.

b) organizacja wystaw promocyjnych ,,Designed in Poland”

W 2009 r. Agencja zorganizowala 2 wystawy promocyjne ,,Designed in Poland” w Astanie
(Kazachstan) 1 Minsku (Biatorus).

Celem wystawy ,,Designed in Poland - Amber and Silver Time” w Astanie, prezentowanej w
dniach 2-12 pazdziernika, byla promocja polskiej sztuki ztotniczej i zainteresowanie
kazachstanskich konsumentéw pracami polskich projektantow bizuterii, ktore w nowoczesnej
formie wykorzystuja polaczenie bursztynu z metalami szlachetnymi. Wydarzenie zostato
przygotowane jako element programu oficjalnej wizyty w zwiazku z posiedzeniem Polsko —
Kazachstanskiej Migdzyrzadowej Komisji ds. Wspotpracy Gospodarcze;.

Celem wystawy ,,Designed in Poland” w Minsku, prezentowanej w dniach 1-11 grudnia, byta
promocja na rynku biatoruskim polskiej sztuki ztotniczej oraz sztuki uzytkowej poprzez
prezentacje wyboru prac polskich projektantéw bizuterii, ktore w nowoczesnej formie
wykorzystuja potaczenie bursztynu z metalami szlachetnymi oraz przykltadow wzornictwa
przemystowego, taczacego tradycje z nowoczesnoscia.

¢) organizacja konferencji i seminariow o tematyce gospodarczej
W 2009 r. Agencja zorganizowata 16 konferencji o tematyce gospodarcze;j:
e Przemyst motoryzacyjny w Polsce w 2009 roku — kondycja firm motoryzacyjnych i
perspektywy na przysztos¢ - 17 lutego;
e Energie odnawialne - szansa dla polskich przedsigbiorcéw - 31 marca,;
e Inwestycje zagraniczne w Polsce w dobie globalnego kryzysu gospodarczego - 2
kwietnia;
e Swobody gospodarcze 20 lat p6zniej — aktualno$¢ ustaw z roku 1988 w kontekscie
wspierania inwestycji zagranicznych - 16 kwietnia;
Baltic Business Forum. Ukraina nowe mozliwosci - 22 - 24 kwietnia;
Atrakcyjno$¢ inwestycyjna i innowacyjna regionow - 28 kwietnia;
Polskie Forum Inwestycyjne - 3 - 4 czerwca;
Sektor budowlany w Polsce - 18 czerwca;
Polska Dolina Krzemowa Europy? - 22 czerwca,;
Dobre Praktyki PPP - 25 - 26 czerwca;
XIX Forum Ekonomiczne w Krynicy — panel ,,Pozyskiwanie inwestycji w czasach
kryzysu - konkurencyjnos¢ Europy Srodkowo-Wschodniej” - 9 - 12 wrzesnia;
Investing in Poland 2010 - 7 pazdziernika;
e Inwestycje zagraniczne w transformacji polskiej gospodarki — przyktad handlu i ustug
- 19 pazdziernika,;
e Forum inwestycyjne ,Dobre praktyki Partnerstwa Publiczno-Prywatnego” - 18
listopada;

e  Wszystkie drogi prowadza do Rosji - 26 listopada;

e Dlaczego warto inwestowac¢ w Polsce? - 16 grudnia (Moskwa).



III.  Publikacje i materialy promocyjne

W roku 2009 Agencja przygotowala nastgpujace publikacje o charakterze informacyjno-
promocyjnym:

e _Onshore, Nearshore, Offshore: Unsure?” - Raport nt. outsourcingu w Polsce
prezentujacy Polske jako jedna z najatrakcyjniejszych lokalizacji w Europie dla
inwestycji z sektora BPO, przygotowany we wspotpracy

z firma Jones Lang LaSalle.

e _Public Private Partnership in Poland” - publikacja zawierajaca informacje o
inwestycjach realizowanych w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego oraz
prawnych 1 finansowych aspektach realizacji tego typu projektow w Polsce,
przygotowana we wspolpracy z firma Investment Suport.

e _Poland a place to live and work™ - publikacja zawierajaca podstawowe, praktyczne
informacje nt. warunkéw zycia i prowadzenia dzialalnosci gospodarczej w Polsce,
utatwiajaca zagranicznym przedsigbiorcom aklimatyzacje w Polsce, przygotowana we
wspoOtpracy z kancelaria Domanski Zakrzewski Palinka.

e _Business Summer in Poland” - publikacja ma za zadanie przyblizy¢ polski rynek
potencjalnym  inwestorom  zagranicznym poprzez dostarczenie informacji
biznesowych, kulturalnych oraz krajoznawczych.

e lInvesting in Poland 2010” - publikacja zawiera analiz¢ atrakcyjno$ci inwestycyjnej
polskich wojewodztw z uwzglednieniem kryteriéw ekonomicznych, demograficznych,
infrastrukturalnych i spotecznych oraz ocen¢ dotychczasowego rozwoju regiondéw w
Polsce w poszczegdlnych branzach, charakterystyke miejsc atrakcyjnych dla
potencjalnych inwestoréw oraz prognozy dotyczace rozwoju regionalnego.

° ,Investor’s Guide — Poland. How to do Business” - poradnik dla inwestoréw
zagranicznych na rok 2009 przygotowany we wspotpracy z firma JP Weber, w
jezykach: angielskim francuskim, niemieckim, hiszpanskim, rosyjskim, japonskim,
koreanskim, chinskim, portugalskim i arabskim. Publikacja zawiera przeglad
przepisOw oraz warunkéw zwiazanych z rozpoczgciem i prowadzeniem dziatalnos$ci
gospodarczej w Polsce oraz informacje dotyczace gospodarki Polski, jej
infrastruktury, podstawowych regulacji prawnych 1 podatkowych oraz zachet
inwestycyjnych.

e Fakty o Polsce ,,Everything you wanted to know about Poland, but were afraid to
ask...” - publikacja w jezyku angielskim zawierajaca podstawowe informacje nt.
Polski oraz dane makroekonomiczne i inwestycyjne, ujete w ciekawe teksty i
oryginalng szatg graficzna.

e Fakty o Polsce ,,Was Sie schon immer iiber Polen wissen wollten, aber nicht zur
fragen wagten* - publikacja w jezyku niemieckim zawierajaca podstawowe informacje
nt. Polski 1 Polakow oraz dane makroekonomiczne i inwestycyjne, ujete w ciekawe
teksty 1 oryginalna szatg graficzna.



,Poland land of people” - testymoniale najwigkszych inwestoréw zagranicznych -
film promocyjny zawierajacy wypowiedzi inwestoréw zagranicznych, ktorzy
ulokowali swoje inwestycje w Polsce.

»PoLand of opportunities” w formacie flash - prezentacja multimedialna
przedstawiajaca klimat inwestycyjny i potencjal gospodarczy w Polsce w pigciu
wersjach jezykowych: angielska, niemiecka, francuska, hiszpanska, rosyjska.

»Invest in Poland land of people” - publikacja multimedialna o Polsce i1 polskiej
gospodarce, przygotowana w pigciu wersjach jezykowych, zawierajaca materiaty
informacyjno — promocyjne: poradnik dla inwestora ,,Investor’s Guide — Poland. How
to do Business”, prezentacje o polskiej gospodarce ,,PoLand of opportunities” w
formacie flash, ,,Poland land of people” - testymoniale najwigkszych inwestorow
zagranicznych, spot o charakterze promocyjno-inwestycyjnym, przygotowany w
ramach kampanii CNN.

»Poland’s economy: sector by sector” - publikacja multimedialna na ptytach CD w
jezyku angielskim, zawierajaca raporty nt. wybranych sektoréw polskiej gospodarki

»Why Poland?” — publikacja prezentujaca mocne strony polskiej gospodarki, jej
atrakcyjno$¢ dla zagranicznych inwestoroOw oraz strategiczne sektory. Zagadnienia
przedstawiono syntetycznie i punktowo, uzupetniono tabelami, wykresami i zdjgciami.

Ulotka informacyjna o Polsce i polskiej gospodarce w jez. angielskim i niemieckim

Film promocyjny o polskiej gospodarce i jej przewagach w czasach kryzysu. - film
przeznaczony jest do prezentacji podczas wszelkiego rodzaju spotkan (konferencje,
seminaria, fora gospodarcze, prezentacje dla potencjalnych inwestorow itp.).

LIlnnowacyjno$¢ a atrakcyjno$¢ inwestycyjna regionéw Polski” - raporty na CD
przygotowane przez Instytut Przedsigbiorstwa Szkoty Gloéwnej Handlowej
i Instytut Nauk Ekonomicznych Polskiej Akademii Nauk.

Odbiorcami materiatow informacyjno - promocyjnych PAIIZ byty przede wszystkim WPHI
oraz ambasady RP, instytucje krajowe 1 zagraniczne. Publikacje udostgpniane bytly
dziennikarzom i1 COI, a takze uczestnikom organizowanych lub wspotorganizowanych przez
Agencj¢ wydarzen promocyjnych i spotkan z inwestorami.

W 2010 r. Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych begdzie realizowala dzialania
promocyjne w oparciu o umowe z Ministerstwem Gospodarki. Dzialania te beda obejmowaty:

Dzialania informacyjne o polskiej gospodarce, w tym:
a) organizacj¢ 8 wizyt studyjnych dziennikarzy zagranicznych ,
b) organizacj¢ 4 stazy w celu zapoznania si¢ z polskimi do§wiadczeniami
z zakresu wspierania inwestycji 1rozwoju przedsigbiorczosci dla
przedstawicieli instytucji rzadowych z krajow z bytego ZSRR oraz ChRL,



c) organizacj¢ konferencji prasowych, poswigconych m.in. oglaszaniu decyzji
inwestycyjnych przez inwestoréw, prezentacji raportdw, informacji
o dzialaniach Agencji na rzecz inwestorow, np. badanie klimatu
inwestycyjnego, analiza barier prawnych itp.,

d) udostgpnianie informacji poprzez portal internetowy, w tym wydawanie
Newslettera,

e) wspotprace z mediami — udzielanie odpowiedzi na pytania dziennikarzy
krajowych i zagranicznych, przygotowywanie informacji na potrzeby mediéw
krajowych i zagranicznych,

f) dziatania informacyjno — promocyjne o polskiej gospodarce w telewizji, radiu,
prasie (spoty reklamowe, artykuty, reklamy).

II. Organizacj¢ imprez promocyjnych, w tym:

a) organizacj¢ seminarium promocyjnego podczas wizyty Wicepremiera, Ministra
Gospodarki W. Pawlaka oraz innych czlonkéw Kierownictwa MG
w wybranym kraju,

b) organizacj¢ dwoch wystaw promocyjnych ,, Designed in Poland” (wspolpraca
w zakresie logistycznym 1 organizacyjnym z WPHI),

c) organizacj¢ 1 wspotorganizacje¢ konferencji i1 seminariow o tematyce

gospodarczej, w tym m.in.:

— seminarium ,,Inwestycje w Europie Srodkowo — Wschodniej: po kryzysie”
podczas Forum Ekonomicznego w Krynicy,

— wspolorganizacje V Forum Outsourcingu — Polska rajem uslugowym,
— wspdlorganizacje Il Baltic Business Forum,

— wspdlorganizacje II Ogolnopolskiego Investment Forum.

III.  Publikacje i materialy promocyjne, w tym:
Dziatanie obejmuje opracowanie zawarto$ci merytorycznej, koncepcji graficznej,
produkcje 1 dystrybucje publikacji o charakterze informacyjno-promocyjnym.

a)
b)
©)
d)
e)
f)

g)
h)

poradnik dla inwestora ,,Doing business in Poland”, w 5 wersjach jezykowych,
raporty sektorowe w jezyku angielskim,

Fakty o Polsce w wersji angielskiej,

Why Poland w jgzyku angielskim,

ulotke informacyjna o Polsce i polskiej gospodarce w wersji angielskiej,

prezentacje multimedialna o polskiej gospodarce w formacie flash
w 5 wersjach jezykowych,

prezentacje multimedialne do wykorzystania przez WPHil i WE,

dystrybucje publikacji oraz materialéw informacyjnych przede wszystkim do
WPHil, WE i Konsuli Honorowych RP,



Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych w latach 2009-2015 bedzie realizowata
projekt Promocji Gospodarczej Polski Wschodniej, w ramach Dzialania 1.4 Programu
Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej. Projekt jest projektem indywidualnym PAILIZ S.A.
wpisanym na tzw. list¢ indykatywna przez Ministra Rozwoju Regionalnego. Oznacza to, ze
PAIIZ S.A. jest odpowiedzialna za kompleksowa realizacj¢ Projektu zgodnie z wnioskiem i
umowa o dofinansowanie.

Zadanie bgdzie realizowane przez dlugoterminowe i spojne dziatania komunikacyjne, ktérych
rezultatem bedzie systematyczny wzrost konkurencyjnosci gospodarczej 1 atrakcyjnosci
obszaru, tzn. firm, produktow, ustug, kapitalu, miast, miejsc.

Projekt Promocji Gospodarczej Polski Wschodniej jest pierwszym, ktoéry swym zasiggiem
obejmie jednoczes$nie wszystkie wojewodztwa makroregionu oraz w sSposob systemowy
1 spojny zaprezentuje potencjat gospodarczy catego obszaru, a tym samym wptynie na wzrost
zainteresowania potencjalnych przedsigbiorcow mozliwosciami gospodarczymi wojewddztw
Polski Wschodnie;.

Gltéwnym celem Projektu jest wzrost zainteresowania oferta gospodarcza Polski Wschodniej,
a tym samym przyspieszenie tempa rozwoju spoleczno — gospodarczego Polski Wschodniej
zgodnie z zasada zrownowazonego rozwoju, co stanowi cel strategiczny Programu
Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej.

Glowne zalozenia Projektu to przede wszystkim zwigkszenie naplywu bezposrednich
inwestycji zagranicznych do makroregionu, zainteresowanie polskich firm inwestycjami w
Polsce Wschodniej, pobudzenie eksportu produktéw oraz ushug z Polski Wschodniej oraz
rozwoj turystyki biznesowej w makroregionie.

Planowane dzialania

Projekt Promocji Gospodarczej Polski Wschodniej obejmie promocj¢ wizerunkowa Polski
Wschodniej oraz promocj¢ bezposrednia potencjatu gospodarczego Polski Wschodniej wsrod
potencjalnych inwestorow, zaréwno polskich i zagranicznych oraz firm zainteresowanych
intensyfikacja wspotpracy gospodarcze;j .

Realizacja Projektu zostanie poprzedzona analiza, ktéra uszczegdlowi priorytetowe dla
dziatah promocyjnych sektory i rynki, zardbwno pod katem przyciagania inwestycji, jak
1 promocji eksportu z uwzglgdnieniem obecnej sytuacji gospodarczej. Réwnolegle
przeprowadzone zostana badania ewaluacyjne ex-ante, pozwalajace ustali¢ obecny wizerunek
Polski Wschodniej w kraju i zagranica. W celu zapewnienia skuteczno$ci podejmowanych
dziatah badania ewaluacyjne bgda miaty miejsce rowniez w trakcie i na zakonczenie realizacji
Projektu. Pozwola one na zweryfikowanie czy dziatania promocyjne osiagaja zalozone efekty.
Po wstgpnych badaniach i analizach a takze po opracowaniu identyfikacji wizualnej Projektu,
ktora  bedzie obecna przy  wszystkich  dziataniach, nastapi  systematyczne
1 skoordynowanie wdrazanie catego katalogu zadan przewidzianych w Projekcie. Przewiduje
on nastgpujace przedsigwzigcia:

e Promocja wizerunkowa obejmujaca dzialania o zasiggu ogdlnopolskim
1 migdzynarodowym. Zostanie ona wzmocniona przez dzialania Public Relations
takie jak wizyty studyjne dziennikarzy zagranicznych, konferencje prasowe,
seminaria oraz fora ekonomiczne, ktoérych zadaniem jest przedstawienie Projektu,
efektow jego realizacji oraz przekazanie informacji o mozliwosciach wspotpracy
gospodarczej z Polska Wschodnia. Promocja bedzie skierowana na obszary
zidentyfikowane w analizach i badaniach.



Kampania promocyjna w mediach krajowych i1 zagranicznych wykorzystujaca
szeroka game kanatow promoc;ji takich jak media drukowane, media audio-wizualne,
miejsca publiczne, media bezposrednie czy materialy reklamowe.

Konferencje, seminaria o fora gospodarcze organizowane przez caty okres realizacji
Projektu.

Publikacje 1 materialty informacyjne zaré6wno drukowane jak 1 na no$nikach
elektronicznych.

Internetowy portal gospodarczy Polski Wschodniej wraz z baza danych
przedsigbiorcow.

Wyjazdowe misje gospodarcze — handlowe 1 inwestycyjne majace na celu
bezposrednie dotarcie z oferta gospodarcza Polski Wschodniej do potencjalnych
inwestoroOw, importerow 1 innych partneréw biznesowych.

Przyjazdowe misje gospodarcze, ktore wspomoga bezposrednia prezentacje Polski
Wschodniej  przedsigbiorcom  zagranicznym  zainteresowanym nawigzaniem
kontaktow handlowych oraz inwestycjami w makroregionie.

Targi 1 wystawy, ktore ulatwia bezposrednie dotarcie do grupy docelowej:
przedsigbiorcow 1 inwestoréw dziatajacych w branzach stanowiacych najbardziej
rozwinigte sektory w Polsce Wschodniej.

Wizyty studyjne przedstawicieli Polski Wschodniej majace na celu obserwacjg
najlepszych praktyk zwiazanych z promocja gospodarcza wypracowanych w kraju
1 za granica przez przedstawicieli instytucji odpowiedzialnych za promocje
w regionach Polski Wschodnie;.
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